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Prefacio

A nogdo de patrimoénio, essa metaphore saisissante, como a designou Chastel,
representa algo para quem a enuncia; o modo como através de sujeitos dife-
rentes, em cada tempo, em cada actualizacdo da expressdo, se cruzam formas
de representagdo que o termo “patriménio” aglutina, em particular na sua
funcgdo social, simultaneamente, colectiva e individual.

Em cada momento do tempo, com efeito, hd um patrimoénio que € esco-
lhido e a que € conferido um significado e uma intengao especificas. A inclu-
sdo de qualquer elemento no conjunto de referéncias patrimoniais de um co-
lectivo humano néao €, nunca, um acto arbitrdrio.

Todo o patriménio é datado e deliberado. Os inventdrios do patriménio
estdo em constante reactualizagdo porque toda a construgdo patrimonial é o
resultado de uma escolha permanente entre um potencial quase ilimitado de
objectos e valores herdados (de forma inimiga, insignificante ou, pelo contrd-
rio, exemplar) ou imaginados. Ou seja, uma escolha deliberada entre campos
de experiéncia — herangas cujos tragos sedimentados proporcionam, de certo
modo, a base de apoio do que se pode designar por uma kulturwandel —, hori-
zontes de expectativa, sem os quais aqueles espagos ndo fazem sentido e em que
se projectam previsdes e antecipagdes, crengas, esperangas, desejos, utopias
que dado contetido ao futuro histérico, numa mistura incessante de memoria e
imagindrio — e, ainda, espacos de relagdo (com o outro) em que alteridade e
identidade se articulam continua e mutuamente.

A construgdo de patriménios permite, pois, a coesdo, a integragao (dan-
do sentido ao grupo, desenvolvendo novas sinergias em bases culturais si-
multaneamente selectivas e simbdlicas), fornece referéncias, cria estabilida-
de, sugere, afinal, aimagem (simplificada) de um futuro desejado e possivel e
de uma mudanga controlada.

O patrimoénio ganha, assim, também, um indiscutivel valor estratégico.
Por um lado, estimula o fortalecimento do sentido de perspectivagao do gru-
po, através da afirmacdo da sua diferenca face a outros grupos por meio de

XV
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herangas culturais e sociais postas em destaque. E procura de ancoragem no
tempo longo, real e/ou mistificado. Por outro lado, é procura de mudanga, é
dinamismo e multiplicidade, é projecto apaixonado. Neste sentido, os patri-
monios tornam-se portadores de futuro, ou como diz Cassirer “procura de
merecimento da felicidade”.

A associag¢do intima entre patriménios e identidades — inquietos uns e
outros — §é, pois, inevitdvel. Patriménio e identidade sdo nog¢des que se con-
fundem, que se remetem entre si e que se plasmam com uma outra, a de cultu-
ra. Asidentidades reivindicam autenticidades, por vezes ficcionando-as, “in-
ventam tradi¢des”. Toda a identidade é uma mitologia: fascinio e descanso
por algo que nos supera, ampara, exige e dd significado. E um artificio que re-
sulta de um processo de bricolage de um conjunto de elementos de duragao
finita.

As identidades colectivas nunca sdo, portanto, nem definitivas nem
sempre estdveis (embora muitas vezes estdveis), mas frequentemente, works
in progress. S0, quase por regra, constitutivamente incompletas: dai a sua
plasticidade, o seu dinamismo, a sua contingéncia, a sua impureza.

E questdo fundamental € saber como se formam hoje as novas identida-
des, identidades multiplas em que se constroem e reconstroem singularida-
des, como sdo negociadas, como se estabilizam e se transformam, como e por-
qué evoluem para identidades abertas ou identidades blindadas, no ambito
de uma relagédo (conflituosa) entre o processo da globalizagdo e o projecto de
universalismo.

E dificil, pois, exagerar a importancia e a oportunidade desta obra, as-
sim como o coléquio sobre o tema que a antecedeu, e que se devem, num e
noutro caso, ao mérito e entusiasmo de Elsa Peralta e Marta Anico, jd que pa-
triménios e identidades surgem com duas das mais importantes chaves dain-
terpretacdo deste comego do século XXI, como alids jd o foram da tltima déca-
da do século anterior.

Carlos Diogo Moreira



Introducao

Elsa Peralta e Marta Anico

Patriménio e identidade sdo dois conceitos intimamente relacionados. Na
verdade sdo tdo intimamente relacionados que frequentemente sdo entendi-
dos como uma extensdo ébvia um do outro: a identidade como a “esséncia”
de um determinado colectivo humano; o “patriménio” como a sua manifesta-
¢do “natural”, que sobrevive ao decurso do tempo e que é preciso resgatar e
preservar a todo o custo. As razdes para que tal aconte¢a sdo multiplas e com-
plexas e ndo cabe enuncid-las a todas neste volume, mas verifica-se que a par-
tir de um dado momento se interiorizou a ideia de que o patriménio é “bom”
e que “perdé-lo” implica também “perder” identidade e que isso é “mau” e,
portanto, deve ser evitado. A hegemonizacao deste discurso fez com que, um
pouco por todo o lado, enado s6 nas ditas “sociedades democrdticas ocidenta-
is”, se verifique uma cada vez mais intensa activac¢do de repertdrios patrimo-
niais, tendo sempre como justificacdo a necessidade de preservacéo ou revifi-
cacdo da experiéncia cultural, tida como tnica e irrepetivel, que semelhantes
repertérios encerram em si mesmos, no sentido da salvaguarda de uma iden-
tidade comum e partilhada.

Entendido desta forma, o patriménio € definido como a heranga cultu-
ral colectiva da humanidade. Mas a cultura, em toda a sua multiplicidade e
diversidade, ndo se pode conservar. A cultura vive-se, ndo se conserva e, por
isso, o patriménio ndo é o mesmo que cultura. O que é, entdo, o patriménio?
Se ndo é o mesmo que cultura, porque é quase sempre adjectivado de cultu-
ral? E que tem tudo isto que ver com a identidade? Nao pretendemos, neste li-
vro, fornecer respostas decisivas a estas questdes. Os contributos individuais
que esta publicagdo retine demonstram bem que podem existir diferentes
abordagens a este tema, pois ndo s6 a relagao entre patriménio e identidade
varia conforme os contextos, como também pode ser analisada a luz de dife-
rentes perspectivas tedricas e conceptuais.

Pensamos, porém, que o olhar das ciéncias sociais em geral, e da antro-
pologia em particular, deve ir além dos lugares-comuns antes enunciados,
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que remetem para um conjunto de ideias provenientes da tradicéo folclorista
do século XIX e que tém vindo, com maior ou menor intensidade segundo os
casos, a ser disseminadas pela prépria academia e, dentro desta, especial-
mente pela prépria antropologia. Pensamos, por isso, que se impde uma
abordagem dinamica e processual que ultrapassa largamente a mera docu-
mentagdo sobre projectos especificos, revestindo-se de um interesse heuristi-
cono ambito das ciéncias sociais no que concerne ao estudo dos processos de
atribuigdo de significado na contemporaneidade.

Neste sentido, foi nossa intengdo organizar esta publicagdo tomando
como ponto de partida ou eixo aglutinador uma abordagem analitica segun-
do a qual tanto o patriménio como a identidade sdo fic¢oes. Ficgdes porque
ambos existem apenas em abstracto, como algo virtual, que dependem da for-
ma como nos imaginamos a nés proprios, e somos imaginados por outros,
num determinado contexto social. A identidade serd, assim, a ficgdo do “suje-
ito colectivo”; o patriménio, um instrumento simbdlico ao servigo dessa
ficcionacao.

Com efeito, aidentidade pode ser definida como o grau de identificagdao
e solidariedade que um individuo tem com o grupo a que pertence, baseado
na percepgdo partilhada pelos membros de uma comunidade da homogenei-
dade social do Nés por oposigdo a Eles (Cerulo, 1997). Identidade é reconheci-
mento e pertenca, de acordo com a percepgdo da diferenca e da semelhanga.
Mas como € que sabemos que as outras pessoas se assemelham anés? Que in-
formacdes utilizamos para categorizarmos a nds e aos outros? Essas informa-
¢des sao-nos dadas pelos simbolos e as representacdes de pertenca. E através
deles que assinalamos a semelhanga e a diferenca. Ao seleccionarmos simbo-
los e representagdes para nos categorizarmos a nés préprios e nos apresentar-
mos aos outros, imaginamo-nos colectivamente. Neste sentido, a construgao
da identidade é sempre um acto de imaginacdo (Woodward, 2000) que de-
pende da imbricacido em contextos especificos. E, por isso, social, histérica e
culturalmente contingente e passivel de revisdo, o que permite enfatizar o ca-
rdcter relacional e situacional da identidade.

Aidentidade é, por isso, um processo dindmico de negociag¢do radicado
no presente, sugerindo a constante construgéo e reconstrugao das suas fronte-
iras simbdlicas (Keesing e Tonkinson, 1982; Keesing, 1989; Linnekin, 1983;
Clifford, 1988; Handler, 1988). A identidade ndo é, portanto, uma proprieda-
de natural e essencial inscrita nas coisas e nas pessoas. E, antes, algo que os in-
dividuos ou os grupos decidem voluntdria e estrategicamente construir
(Gans, 1979). Neste sentido, toda a formulagdo da identidade é apenas uma
versdo da mesma, podendo coexistir diversas versdes de uma mesma identi-
dade, sendo que toda a versdo da identidade é sempre ideolégica, pois esta-
belece uma relacédo dialéctica entre a realidade, as ideias, os valores e os inte-
resses de quem a propde e activa.

A construgdo destas versdes da identidade depende da selec¢do de
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determinados elementos de uma cultura especifica e da sua posterior conver-
sdo em narrativas simbdlicas sobre a semelhanca e a diferenca. Um dos artifi-
cios utilizados na constru¢ao de narrativas sobre a identidade é, precisamen-
te, a activagdo de repertdrios patrimoniais. O patriménio, como dissemos an-
teriormente, ndo é o mesmo que cultura. Mas é sempre cultural, pois faz parte
de uma cultura enquanto representacdo metonimica da mesma. E um frag-
mento seleccionado de um corpus de referentes culturais mais vasto, adqui-
rindo, nesse processo de selec¢do, novos significados quejd ndo serelacionam
com a origem do objecto, do lugar ou da manifestacdo, mas antes com outras
coisas ou outras ideias de forma arbitrdria (Prats, 2005). O patriménio é, as-
sim, um conjunto de simbolos sacralizados que um colectivo decide preser-
var, ndo pela sua autenticidade, ndo pela sua ancestralidade, nao pela sua ge-
nialidade, mas antes pelo facto de pertencerem a uma “externalidade cultu-
ral” percepcionada que se radica, ndo no passado, mas no presente e que se
projecta para o futuro (Santana e Prats, 2005).

Neste sentido, partimos do modelo analitico proposto por Lloreng Prats
(1997), segundo o qual o patriménio é uma “construgdo social” ou, se se prefe-
rir, construgao cultural, que remete, primeiro, para a ideia de “inveng¢do”, no
sentido adstrito por Hobsbawm e Ranger (1983) e, depois, para a ideia de
“universos simbdlicos legitimados”, seguindo Berger e Luckman [1966], pois
para que uma invencao se perpetue tem de se converter em construgado, ou
seja, alcangar um nivel minimo de consenso. Ou seja, € uma idealizag¢do cons-
truida ao servico da representacdo simbodlica de determinadas versdes da
identidade mediante o estabelecimento de um nexo entre o passado, o pre-
sente e o futuro de um determinado colectivo humano.

E, precisamente, por isso que falar de patriménio é sempre falar de iden-
tidade. Ambos sdo fic¢des que veiculam imagens social e politicamente nego-
ciadas, bem como historica e culturalmente construidas sobre um determina-
do colectivo humano. Nao interessa saber se essas imagens correspondem ou
ndo a “esséncia” desse mesmo colectivo, pois essa esséncia ndo existe. O que
importa saber ndo € se o patriménio produz e/ou expressa identidade, mas
antes saber se produz e/ou expressa identificacdo, ou seja, até que ponto mo-
tiva um determinado conjunto de pessoas a se identificarem com uma deter-
minada “fic¢do identitdria” e até que ponto essa ficcdo é percepcionada en-
quanto real. Importa, também, saber quais as l6gicas que levam determina-
dos grupos e individuos a identificar, a rotular, a categorizar, bem como saber
de que forma se processa esta operacao, e nao dizer o que deve ser a defini¢ao
exacta desta ou daquela identidade.

Pretendemos, neste volume, abordar estas questdes debru¢ando-nos
especificamente sobre uma base contextual que designamos de “contempo-
raneidade”, para a distinguir de uma base contextual anterior conceptualiza-
da por referéncia ao advento dos estados-nagao. Com efeito, ao contrdrio das
versdes identitdrias veiculadas pelos movimentos nacionalistas modernos,
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caracterizadas pelas sua relativa estabilidade e pela sua univocidade, os pro-
cessos de ficcionagao identitdrios contemporaneos sdo, mais do que nunca,
processos em constante transformacao, intrinsecamente complexos, instdve-
is e conflituais, envolvendo a ac¢do de muiltiplos actores activamente implica-
dos na construgao de categorias pldsticas de inclusdo e exclusao (Hall, 2002).

No contexto das sociedades contemporaneas, ndo é possivel conceber
que a atribuigdo de significado dependa da oficializagao de “textos” culturais
ou de qualquer instituicdo que reclame o monopdlio de significado. Neste
sentido, o patrimonio, enquanto “texto” cultural, tem de ser hoje conceptuali-
zado como um campo onde se articulam os mais variados interesses, um es-
paco de confluéncia entre valores e aspiracdes e um lugar de contestagdo en-
tre versdes identitdrias. Nao hd, portanto, um patriménio tnico e univoco.
Existe uma pluralidade de patriménios, em permanente reconfiguragao, tal
como sdo miiltiplas e plurais as identidades por eles veiculadas.

Foi, precisamente, a pluralidade que quisemos privilegiar ao organizar-
mos este volume colectivo, procurando dar conta da diversidade e multiplici-
dade dos processos de patrimonializagdo contemporaneos, bem como da di-
versidade e multiplicidade das fic¢oes identitdrias por eles produzidos. O
conjunto de textos que se seguem é, por isso, muito diversificado, ndao sé do
ponto de vista dos terrenos de pesquisa abordados, como também dos pro-
blemas tedricos levantados e dos modelos de andlise propostos em cada um
deles. A sua organizacdo em Partes diferenciadas resulta, por isso, mais do
agrupamento dos vdrios contributos individuais em torno de determinados
referentes contextuais da contemporaneidade do que da demarcagéo de li-
nhas tedricas prévias.

Contudo, na Parte I quisemos reunir um conjunto de contribui¢des de
cardcter mais geral sobre a relagdo entre patriménio e identidade, introduzin-
do algumas defini¢des conceptuais prévias que julgamos necessdrias as and-
lises mais especificas que se apresentam nas Partes subsequentes.

No capitulo 1, Carlos Diogo Moreira apresenta um contributo teérico
importante para o estudo da histéria semantica do conceito de identidade,
sublinhando a sua plasticidade e dinamismo ao longo dos tempos. Fazendo
recuar a sua andlise a autores pré-socraticos, o autor comega por reflectir so-
bre a questdo do “eu” no tempo e, neste sentido, sobre a identidade pessoal,
até chegar ao século XX e a escola de cultura e personalidade que procurava
relacionar os modelos culturais das sociedades com os tipos de personalida-
de presentes nestes contextos. Segue-se uma reflexao sobre a associagdo entre
identifica¢do e etnicidade no ambito das teorias dos papéis e da teoria dos
grupos de referéncia que, na opinido do autor, contribuiram de forma signifi-
cativa para a popularizagdo do conceito de identidade, posteriormente refor-
¢ado por intermédio dos interaccionistas simbdlicos. Ndo obstante, Carlos
Diogo Moreira faz reportar a utilizagdo extensiva deste conceito ao contexto
politico, social e académico que caracterizou os Estados Unidos na década de
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1960, com a proliferacdo de reivindicagdes identitdrias que conduziram a cri-
acao de departamentos nas universidades que se debrucavam especifica-
mente sobre estas temadticas, aos quais se juntaram na década de 1970 os estu-
dos pés-coloniais e o crescente interesse pelos movimentos migratérios. O
autor conclui o seu artigo reflectindo sobre a tendéncia histérica no sentido
daafirmagao do individuo e o consequente cruzamento entre identidade pes-
soal e identidades colectivas, interrogando-se sobre a utilidade do conceito
de identidade neste cendrio.

No capitulo 2, Juan Agudo Torrico, estabelecendo uma ligag¢do indisso-
cidvel entre patrimonio e identidade, sublinha o cardcter contingente daquilo
que, em cada momento, consideramos patriménio. Por isso mesmo, debru-
¢a-se sobre a andlise da evolugdo histérica dos processos de patrimonializa-
¢do, identificando dois modelos principais: o modelo institucional, em que a
valorizagdo dos testemunhos do passado surge associada, num primeiro mo-
mento, a expressdo das virtudes civicas dos “reinos cultos e civilizados” e,
num segundo momento, a emergéncia dos estados-nagdo e a necessidade de
afirmacdo de uma cultura diferenciada e diferenciadora; segue-se o modelo
da “cidadania e das identidades étnicas”, surgido nos anos 1960/1970 do sé-
culo XX, que questiona os critérios de classificagdo e hierarquiza¢ao univocos
do modelo anterior, concebendo os bens do patriménio enquanto testemu-
nhos da evolu¢do de uma sociedade em mudanga que impde uma revisdo do
préprio sentido dado a palavra identidade. Neste sentido, o autor propde-se
analisar até que ponto as legislagdes sobre patrimoénio histérico-cultural exis-
tentes nas vdrias comunidades autonémicas espanholas traduzem um ou ou-
tro modelo, analisando especificamente a forma como estas leis relacionam a
identidade particular de cada comunidade com uma suposta “cultura espa-
nhola” e com aideia de nacdo/nacionalidade, ndo deixando também de abor-
dar de que forma se relacionam com a ideia da “Europa”. Conclui que se as-
siste a uma nova concepg¢do de patriménio que é resultado da imposicdo de
uma “autenticidade uniformizadora” que alia os velhos modelos politicos
aos novos interesses de mercado. Nado deixa, porém, de ressalvar que, medi-
ante este processo, se assiste a inven¢do de novos significados culturais.

Considerando existir uma necessidade premente de preservagdo da di-
versidade cultural face a empobrecedora homogeneidade imposta pelos pai-
ses mais ricos, ou sejam, as na¢des colonizadoras, Manuel Laranjeira Rodri-
gues de Areia debruga-se, no capitulo 3, sobre a questdo da restitui¢do do pa-
triménio aos seus proprietdrios, ou seja, as nagdes colonizadas. Discute o con-
ceito de patriménio associando-o aos de posse e propriedade, considerando
fundamental a andlise dos percursos e processos da sua apropria¢do ao longo
do tempo, debrugando-se especificamente sobre as colec¢des coloniais. Ape-
nas tendo em conta este percurso poderemos, segundo este autor, debater o
problema da partilha cultural.

No capitulo 4, Joaquim Pais de Brito procura relembrar a evolugdo do
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conceito de patriménio e da constituicdo dos campos de especializagdo que
correspondem as institui¢des que zelam pela sua identificagdo e salvaguarda.
Estas institui¢des sao entendidas enquanto expressao dos modos como as so-
ciedades formulam questdes do seu presente. Neste sentido, este artigo de-
bruga-se, em particular, sobre as relagdes dos museus com os seus territérios
dereferéncia, convocando algumas das maiores dificuldades levantadas pela
definicdo do campo do patriménio imaterial, como lugar heuristico para a
construgao de novos problemas

Na Parte II pretendemos analisar de que forma o patriménio é utilizado
ao servico da representacdo e danegociagdo das identidades locais no contex-
to das novas relagdes com o global e da crescente tendéncia de “afirmacéo da
diferenca” de grupos particulares, aproveitando também para debater algu-
mas premissas tedricas introdutdrias associadas ao estudo do patriménio e
da identidade na contemporaneidade.

No capitulo 5, rebatendo a teorizagdo segundo a qual se instalou uma
ideia homogeneizadora de passado que é fundamentalmente ttil para a defi-
ni¢do de modernidade, Margarida Lima de Faria considera que os publicos
ndo podem ser considerados como passivos e amorfos e que as sociedades
continuam a ser culturalmente hibridas e miltiplas. Questiona, por isso, qual
poderd ser o papel dos museus na representacdo dos passados histéricos,
quando estes sdo entendidos nas suas multiplas dimensées: individuais, co-
lectivas, geracionais, culturais. No sentido de responder a estas questdes
apresenta os dados de um estudo de caso realizado em Portugal, através do
qual se pretendeu analisar de que forma as populag¢des de dois concelhos es-
pecificos — Lamego e Silves — representam o passado e que importancia lhe
atribui. Conclui que as representagdes que as populagdes fazem do “passa-
do” sdo bem menos dramadticas e categéricas do que aquilo que os grandes
paradigmas da modernidade ditam.

Num sentido diferente, Paulo Peixoto, considerando que a relagéo ine-
quivoca que frequentemente se estabelece entre patriménio e identidade é
uma relagdo demasiado simplista que redunda numa concepgao essencialista
e idealizadora das identidades, defende, no capitulo 6, a tese de que existe
uma relagdo antagdnica entre patrimoénio e identidade, pois o patriménio
apenas surge quando uma identidade vivida e partilhada desaparece, ou seja
quando uma identidade morre. Para o exemplificar, socorre-se de dois exem-
plos de processos patrimoniais ocorridos na cidade do Porto, defendendo
que estes processos, em vez de se basearem na identidade, procuram antes
purificd-la e depurd-la com o objectivo da difusdo de normas de civilidade
que nada tém que ver com as identidades destes espagos. Neste sentido, de-
fende que a identidade e a autenticidade que o patriménio promove sdo
encenadas.

No capitulo 7, Elsa Peralta considera que o progressivo investimento
nos patriménios locais deve ser explicado como uma consequéncia da
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articulagdo complexa entre processos, aparentemente paradoxais, de homo-
geneizacdo global e heterogeneizacéo local. Neste contexto, o local deve ser
concebido como um espaco fluido e relacional, constituido e concretizado na
suarelacdo com o global, mediante a recuperacio de referentes de singulariza-
¢do que permitem negociar o posicionamento do local no novo espago global.
Como consequéncia, a memdria puiblica expande-se a todos os dominios da
vida humana, centrando-se nas prdticas quotidianas das “pessoas comuns”,
por contraponto a uma perda da forca de persuasdo da histéria nacional. Esta
vernaculizag¢do do passado tem por coroldrio o investimento nos patriménios
de base local e resulta, frequentemente, na fetichizagcdo dos recursos morais
das comunidades por parte dos poderes politicos que, desta forma, nao sé
contribuem para a visibilidade da sua prépria ac¢do, como também contribu-
em para a visibilidade do territério que representam. Estes processos sdo ilus-
trados por Elsa Peralta com base num estudo de caso que incide sobre as dina-
micas de patrimonializa¢do da memodria do mar num contexto local
portugués.

No capitulo 8, Maria de Fdtima Calca Amante dd conta da tendéncia
crescente no sentido da apropriacdo do passado como forma de projeccao das
identidades locais, tomando como base da sua argumentac¢do um estudo de
caso realizado na zona raiana. Considera que esta tendéncia pode, a primeira
vista, parecer apenas uma questdo de nostalgia, de saudosismo do passado.
Contudo, serdo antes estratégias de afirmacdo da identidade local e da sua
manutengao no presente. E por isso que, segundo defende a autora, as popu-
lagdes destas localidades se implicam directamente e participam activamente
no refor¢o da cultura local, sobretudo no que ela tem de mais original, sequ-
rando o passado e transportando-o para o presente.

Analisando os museus enquanto institui¢des culturais que participam
em processos de construgdo, representacgio e consumo de significados cultu-
rais, no capitulo 9, Marta Anico propde a adop¢do de uma abordagem textual
para o estudo das narrativas e discursos museais, bem como para a andlise
das condigbes e contextos especificos de produgdo que remetem para os con-
textos histdrico e epistemolégico que caracterizam as sociedades contempo-
raneas. As reflexdes em torno do lugar que os museus ocupam numa socieda-
de global, pés-industrial, pés-colonial, propiciaram uma renovagao e reavali-
acdo identitdria destas institui¢des que conduziu a emergéncia de um novo
paradigma museolégico, o pés-museu, que se caracteriza pela sua flexibilida-
de, ambivaléncia e ecletismo, oferecendo intimeras possibilidades de adapta-
¢do a contextos especificos. O estudo da configuragdo de dois museus de &m-
bito local destina-se, portanto, a ilustrar as principais caracteristicas desta
forma cultural hibrida, em particular no que se refere a uma abordagem mul-
tivocal da cultura eanovas modalidades de relacionamento com os ptiblicos.

Na Parte II procurdmos analisar de que forma o patriménio continua a
funcionar, nos contextos contemporaneos, como um artificio ao servigo da
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representacdo da ideia de nagdo, precisamente quando esta ideia parece ter
perdido o fulgor e a univocidade de outrora. Dimensdes como o conflito, o
trauma, o esquecimento, a contestagdo, a negociagao, as multiplas identifica-
¢Oes e des-identificagdes sao, por isso, dimensdes centrais nas andlises pre-
sentes nos artigos que se seguem.

No capitulo 10, deixando desde logo bem patente que a questdo da re-
presentagdo dos passados nacionais se complexificou na contemporaneida-
de, Sharon Macdonald procura perceber de que forma os estados-nagédo con-
temporaneos lidam com as suas “herangcas dificeis”, ou seja um passado nao
desejado, questionando alguns dos pressupostos axiomdticos dos discursos
patrimoniais e identitdrios convencionais. Para tal, debruca-se especifica-
mente sobre o caso paradigmadtico da heranca nazi, procurando perceber
como os alemaées, sobretudo ap6s a unificacdo das duas Alemanhas em 1990,
tém lidado com esta heranga, demonstrando que o patriménio nem sempre é
tao facilmente manipuldvel como muitos estudos tém feito parecer querer.

No capitulo 11, Eric Gable trata a questao das herangas histéricas nacio-
nais sob uma outra perspectiva. Focando-se em Monticello, uma plantagdo
datada do periodo da escravatura nos Estados Unidos e residéncia de Tho-
mas Jefferson, autor da Declaracdo de Independéncia Americana, enfatiza a
importancia do esquecimento na representac¢ao dos passados histéricos, con-
siderando que as paisagens visiveis que sdo apresentadas nos sitios patrimo-
niais (0 que se vé), subjazem sempre paisagens invisiveis (o0 que nao se vé),
que se referem a aspectos problematicos do passado, que nao sao selecciona-
dos pelo presente mas que o atormentam, o que permite sublinhar a natureza
contestatdria da prépria histdéria, podendo produzir identificagdo para uns
ou resultar em des-identificacdo para outros.

Patrimoénio e identidade, diz-nos Flora Kaplan sdo conceitos construi-
dos e maledveis, em vez de propriedades essenciais inscritas nas pessoas e
nas coisas. Com o objectivo de ilustrar algumas das for¢as complexas que
moldam estes conceitos, apresenta-nos no capitulo 12 um estudo de caso que
incide sobre as muralhas da cidade do Benim, demonstrando que os sitios pa-
trimoniais, embora se refiram ao passado, revelam ansiedades e liderancas
contemporaneas. Neste sentido, analisa os processos de construgao do patri-
monio nos estados-nagdo contemporaneos, caracterizados pelo rdpido cresci-
mento populacional, imigragao, pluralismo, pobreza, bem como identidades
culturais, religiosas e étnicas em competicdo, sob o ponto de vista da mudan-
ca e do conflito entre agendas divergentes e ndo sob o ponto de vista da hege-
monizagdo e consensualizacdo das representagdes sobre a identidade
nacional.

No capitulo 13, Rhiannon Mason analisa a questdo da representacdo das
identidades nacionais em contextos museolégicos sob o ponto de vista da
mudanca. Focando-se no caso do Museu da Vida Galesa demonstra que a his-
téria da prépria instituicdo foi sempre marcada pela constante redefini¢ao
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dos seus parametros representacionais, considerando que os museus con-
temporaneos, embora afirmando uma ordem simbdlica dominante, abrem
sempre um espago para a memoria anti-hegemodnica, acomodando discursos
concorrentes sobre a identidade, bem como representagdes alternativas. Por
isso,a préprianogdo do que é ser “Galés” é uma nogdo sempre em mudanga.

Na Parte III quisemos abrir o debate sobre a actual relagdo entre patri-
monio e consumos culturais, sugerindo uma abordagem do ponto de vista da
mercantiliza¢do do passado por via do turismo e da industria do patrimoénio.
Interessa-nos especialmente reflectir como se processa a reinvencao das iden-
tidades e a autentifica¢do das culturas no mercado global. Em suma, a identi-
dade que se vende.

No capitulo 14, Luis Diaz G. Viana, baseando-se no caso espanhol, e to-
mando como ponto de partida para a sua andlise as vdrias designagdes que o
Museu de Antropologia de Espanha foi recebendo ao longo do tempo, discu-
te o desgaste terminolégico de conceitos como folclore, cultura popular e tra-
dicional e, mais recentemente, patriménio etnolégico. Encara o patriménio
como um fenémeno historicamente construido por interesses de todo o tipo e
que ndo deve ser confundido com a cultura, que é dinamica e processual e
constitui o dominio por exceléncia do estudo antropolégico. Lamenta, po-
rém, que tantas vezes sejam os préprios antropdlogos a se auto-confundirem
com os folcloristas, especialmente, hoje, numa altura em que o resgate das
“coisas do passado” é guiado por uma énfase mercantilista que transbordard,
diz Diaz Viana, num “colesterol de etnicidades”.

No capitulo 15, Carlos Alberto Steil Steil apresenta uma importante re-
flexdo tedrica acerca da antropologia do turismo. Debrucando-se sobre a es-
trutura narrativa implicita que tem orientado a visdo que os antropdélogos
tém sobre a relagdo entre comunidade hospedeira e turismo, identifica duas
abordagens: a primeira, surgida na década de 1970, vé os contactos turisticos
como lesivos para a comunidade hospedeira contribuindo para a erradicagao
de toda a diversidade cultural a nivel mundial; a segunda, surgida a partir da
segunda metade da década de 1990, permite enfatizar as mudangas operadas
no préprio conceito de “comunidade”, considerando que, por via do contacto
turistico, grupos locais e turistas negoceiam reciprocamente as suas identida-
des, reinventando-as. Através desta revisdo teérica, Carlos Steil permite-nos
perceber de que forma as identidades grupais e as suas respectivas tradi¢des
sdo inventadas e autenticadas com o objectivo de captar o interesse e a imagi-
nacdo do turista. Fala-nos, por isso, da inven¢do de comunidades turisticas
como forma de pensar e conceber o mundo contemporaneo, um mundo no
qual os sujeitos, idealizados através da metdfora do turista, evitam fixar-se
em quaisquer identidade durdveis, recriando-as constantemente.

Relacionado patriménio com turismo, Agustin Santana concebe, no ca-
pitulo 16, os bens do patriménio como produtos manufacturados, de acordo
com os padrées comportamentais e os canones de beleza prevalecentes, com
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0 objectivo de obter beneficios econémicos para muitas localidades. Assim
sendo, a cultura, ou uma selec¢do da mesma, € retirada do seu contexto, vei-
culando para o consumidor cultural a ideia de uma experiéncia tinica e ines-
quecivel que, ao mesmo tempo, € apresentada de forma estandardizada de
acordo com as exigéncias do mercado global. Agustin Santana nao deixa, po-
rém, de considerar que neste processo pode ocorrer produgédo cultural pois
dosimples consumo de produtos turistico-culturais podem surgir “autentici-
dades emergentes”, que sdo reconhecidas enquanto tal quer pelos turistas
quer pelos locais e residentes pois do consumo destes produtos resultam no-
vos processos culturais.

No capitulo 17, José da Cunha Barros procura analisar os fendmenos de
cardcter turistico-cultural na sua ligagdo a questao da mercantiliza¢ao da cul-
tura e ao reforgo identitdrio. O autor comeca por reflectir sobre os diferentes
tipos de valorizagdo de repertérios patrimoniais, argumentando que a sua ac-
tivagdo nem sempre se traduz num incremento significativo da procura turis-
tica em virtude da concorréncia enfrentada por estas manifestagdes culturais.
Quais os interesses e motivag¢des dos turistas e qual o contributo do poder po-
litico local e da iniciativa privada na dinamizagao da procura, sdo outras das
questdes a que este artigo procura responder, sublinhando a este propédsito a
importancia do turismo doméstico, designadamente o turismo de proximi-
dade e de fim-de-semana. José da Cunha Barros apresenta ainda uma caracte-
rizagdo das configuracoes do espago histérico no caso particular das cidades
histéricas, bem como das encenagdes histéricas em que muitas localidades
tém vindo a apostar no sentido ndo sé da captagdo turistica, mas também
como um factor de reforco de identidades especialmente importante em situ-
agOes de conflito ou enfraquecimento de factores identitdrios, alertando para
as consequéncias negativas da mercantilizacdo da cultura.

A finalizar, no capitulo 18, Lloreng Prats apresenta, numa linha diferen-
te, um modelo tedérico-metodolégico, mas também empirico, para a concep-
tualizagdo, andlise e gestdo do patrimoénio local, sobretudo no que toca a sua
relagdo com o turismo. Considerando existirem determinadas circunstancias
anivel local que fazem com que este contexto se distinga de outros contextos
de investigacdo e gestdo, fixa a sua aten¢do em dois campos de trabalho fun-
damentais, o contexto e a memoria, reafirmando a necessidade de um traba-
lho de campo adequado que apenas pode ser garantido por uma formagao
antropolégica adequada.

KK

Este livro que aqui apresentamos surge como a concretizacdo de um de-
bate informal iniciado no ciberespaco entre investigadores, em especial an-
tropdlogos, que se dedicam ao estudo das temdticas do patriménio, museus e
da identidade nas sociedades contemporaneas, e que foi aprofundado
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aquando darealiza¢do do I Congresso Internacional de Patriménios e Identi-
dades, realizado no Instituto Superior de Ciéncias Sociais e Politicas, Univer-
sidade Técnica de Lisboa, em Novembro de 2004. Este encontro permitiu reu-
nir num mesmo espago cientistas provenientes de vdrios continentes com um
interesse em comum: reflectir sobre as relagdes que se estabelecem entre o pa-
triménio e a construgdo de identidades, quer seja a nivel global, nacional, re-
gional ou local. Partindo desta problemdtica actual, conforme atestam os inu-
meros artigos e publica¢des editados desde a década de 1990, procurdmos cri-
ar um ambiente académico que propiciasse a troca de significados construi-
dos em diversos contextos, sobre o mesmo objecto de estudo, mas que nao
fosse demasiado hermético de modo a estimular a participacdo ndo sé de in-
vestigadores, como também de estudantes de licenciaturas na drea das ciénci-
as sociais e profissionais do sector, numa perspectiva de enriquecimento e
aprendizagem para todos os participantes.

Volvido um ano sobre a realizagdo do Congresso o balango que fazemos
é claramente positivo e esta publicagdo é prova disso mesmo. Por isso aprove-
itamos esta oportunidade para agradecer a todos os que tornaram possivel a
realizacdo do encontro que esteve na origem deste trabalho. Em primeiro lu-
gar agradecemos ao Instituto Superior de Ciéncias Sociais e Politicas (ISCSP)
sem o qual esta iniciativa ndo teria sido possivel. A abertura da especializacao
em Gestdo do Patriménio e Ac¢do Cultural da licenciatura em Antropologia
constituiu um passo decisivo para a sua aproximagao a este terreno de pes-
quisa, reforcada pelo estabelecimento de parcerias com institui¢des ptiblicas
e privadas no sentido da realizacdo de projectos de pesquisa, bem como pela
formacao avancada dos seus docentes neste dominio de investigacdo. A reali-
zagdo do I Congresso Internacional de Patriménios e Identidades surge, pois,
como um projecto que, por um lado, veio reforcar o posicionamento e visibili-
dade do ISCSP a nivel nacional, ao mesmo tempo que lhe conferiu uma pro-
jeccdointernacional, em virtude da exceléncia dos participantes que foi possi-
vel reunir.

E, também, aos conferencistas que dirigimos os nossos profundos agra-
decimentos. Com eles aprendemos e aceitdmos o desafio de reunir algumas
das comunicagdes que foram apresentadas. Nem todos puderam participar
neste projecto editorial, nomeadamente Nuno Porto e Moira Simpson, mas o
nosso agradecimento é extensivel a todos e a cada um deles.
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Capitulo 1
O enigma de Teseu, ou as identidades questionadas

Carlos Diogo Moreira

Qual grande maré, a nogdo de identidade submergiu no espago de algumas
décadas o conjunto das ciéncias sociais e humanas. Quer se trate de analisar
realidades tdo diversas como as transformacgdes religiosas, as relagdes ho-
mem/mulher, as profissdes, a vida familiar, a imigra¢do ou os conflitos étni-
cos, aidentidade impds-se como uma palavra mégica. Como diz Lévi-Strauss
ndo se situa numa s6 encruzilhada, mas em mais de uma. Interessa pratica-
mente a todas as disciplinas e interessa também a todas as sociedades. Prova
disso é a impressionante produgdo editorial sobre o tema.

Todo o sucesso tem sempre, porém, o seu reverso. Um ganho em exten-
sdo num conceito significa com frequéncia uma perda de compreensdo. A
identidade é, alids, raramente definida com precisdo. Que esconde esta no-
¢do? Porqué um tal sucesso? Para responder a estas questdes é iitil talvez pro-
curar delinear — pelo menos, em tragos largos — uma histéria seméantica do
termo nas ciéncias humanas. Quando é que o conceito de identidade surge de
forma massiva no pensamento ocidental e em que contextos?

Dificil e estranha questao, dir-se-a, porque a identidade parece ser uma
dessas nog¢des sem histéria. Considerada como uma propriedade abstracta,
remonta as origens do pensamento.

Os filésofos pré-socraticos, como Parménides ou Heraclito sempre se
interrogaram sobre o problema do eu e do outro. Como conciliar mudanga e
identidade? Para Parménides, e de seguida para a tradigdo dita eledtica, é di-
ficil pensar na mudanca. Para Heraclito, pelo contrdrio, tudo estd em perpé-
tuo movimento.

Permanéncia e mudanga, o préprio como dado e o préprio como adqui-
rido sdo, pois, de hd muito, dimensdes indissocidveis do conceito deidentida-
de. A identidade é tensio entre o eu e o outro, entre sujeito e objecto. E a res-
posta de adaptacdo ao mundo objectivo, e, por isso, é um perpetuum, quer di-
zer, substancialmente incompleta. Dai a sua plasticidade, o seu dinamismo, a
sua contingéncia, a sua impureza.

15
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Aidentidade ndo € apenas forma mentis mas também realidade existen-
cial. Dai o erro de se querer procurar esséncias identitdrias, totais, estdticas,
excludentes, mediante a identificacdo de atributos e propriedades constantes
e estdveis, constituintes de entidades imutdveis. Uma tal concepg¢ao represen-
ta um preconceito acerca daidentidade e, sobretudo remete o debate identitd-
rio para a esfera da metafisica, do inegocidvel, da mesma forma que bloqueia
tal processo ao nivel da politica, excepto na versao prépria das sociedades
fechadas.

A construgdo da identidade é precisamente um processo que se leva a
cabo em contraste dial6gico com os demais; uma operagao baseadanojogo de
semelhancas e diferengas, um processo continuo de formacdo e
transformacgdes.

A nogdo de identidade tem, pois, uma longa extensdo e excede, alids,
consideravelmente a questdo dasidentidades humanas. Recorde-se, a tal pro-
posito, o enigma do barco de Teseu, cujos materiais foram sendo gradualmen-
te substituidos a medida que se fazia a travessia entre Pireu e Delos: os sofis-
tas de Atenas perguntavam-se, se no final, se tratava da mesma embarcagéo.
O problema é, portanto, saber se um barco inteiramente restaurado ou um
dado individuo considerado ao longo da sua existéncia podem ser entendi-
dos como os mesmos ndo obstante as mudangas operadas.

Mais de vinte séculos mais tarde, o problema ganha contornos mais pre-
cisos. Com a perspectiva da identidade formulada pelos empiristas dos sécu-
los XVII e XVIII, John Locke e David Hume, comegamos a aproximarmo-nos,
enfim, das interrogag¢des actuais das ciéncias sociais e humanas.

Como pensar a unidade do “eu” no tempo? Seremos as mesmas pessoas
que éramos hd vinte anos? John Locke propde-se resolver a questdo da identi-
dade pessoal pela memoria: se sou a mesma pessoa do que hd vinte anos é
porque tenho a recordacao dos diferentes estados da minha consciéncia. A so-
lugao e o problema sdo cruciais mas permanecem confinados a filosofia. Falta
as ciéncias cognitivas apropriarem-se da problemadtica de Locke e dedica-
rem-lhe uma atengdo muito especial e falta uma verdadeira introdugao e di-
vulgacdo do conceito nas ciéncias sociais e humanas.

E nessa popularizacio do termo que Erik Erikson tem um papel decisi-
vo. Erikson, psicanalista de formacao, deixa Viena em 1933 e vai para os Esta-
dos Unidos onde descobre a antropologia cultural, o que lhe suscitard a evo-
lucao das bases da teoria freudiana para as ciéncias sociais.

Com efeito, a escola dita “cultura e personalidade”, em que se integram
antropélogos de renome como Abraham Kardiner ou Margaret Mead, traba-
lhava justamente sobre os lagos entre os modelos culturais de uma sociedade
dada e os tipos de personalidade dos individuos que os integravam. Durante
os anos 1930, Erikson trabalhard nas reservas situadas no Dakota do Sul e na
tribo Yurok, na Califérnia do Norte. Reflecte sobre o “desenraizamento” des-
ses indios que se confrontam com a modernidade e em 1950 publica Infdncia e
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Sociedade, obra onde procura destacar o papel das interacgdes sociais na cons-
trucdo da personalidade. Segundo ele, a identidade pessoal desenvolve-se ao
longo da vida através de vdrias fases a que correspondem outras tantas ida-
des no ciclo da vida. A “crise da identidade” (€ Erikson que forja esta expres-
sdo hoje tao divulgada) corresponde a uma viragem no desenvolvimento da
identidade: a mais marcante é a que se produz na adolescéncia mas outras po-
dem surgir mais tarde a quando de eventuais dificuldades especiais de exis-
téncia. A contribuicdo de Erikson s6 atingird todavia um ptiblico mais vasto
com a reedicdo, em 1963, da jd citada Infincia e Sociedade.

Na histéria semantica daidentidade importa, porém, ter em atencao ou-
tras vias de difusdo do conceito. Por um lado, a influente obra de Gordon W.
Allport, A Natureza do Preconceito publicada em 1954, que associa pela primei-
ra vez aidentificacao a etnicidade. Por outro lado, a ideia de identificagdo fica
associada a sociologia pela teoria dos papéis e, também, pela teoria dos gru-
pos de referéncia. E assim que no principio dos anos 1950, Nelson Foote expli-
ca pela identificacdo a apropriagdo pelo individuo, de uma identidade ou sé-
rie de identidades. Para ele, a identificacdo € o processo que permite compre-
ender porque é que procuramos desempenhar um determinado papel. Por
sua vez, a teoria do grupo de referéncia (que designa o grupo com o qual o in-
dividuo se identifica e do qual toma as normas e valores, sem que tenha de ser
necessariamente membro) ganha uma certa notoriedade, nomeadamente
pela méo de Robert K. Merton, contribuindo igualmente para popularizar a
terminologia da identidade.

Mas é sobretudo por intermédio do interacionismo simbdlico que a no-
¢do de identidade adquire um lugar de destaque no vocabuldrio das ciéncias
sociais. Com efeito, esta corrente procura estudar o modo como as interac¢des
sociais, através de sistemas simbdlicos partilhados, forjam a consciéncia que
oindividuo tem de si préprio, questdo que, claro, estd no cerne da problemati-
cadaidentidade. Todavia, num primeiro tratamento, os interacionistas (Coo-
ley, Mead e outros) ndo utilizam tal termo. A adopgdo do conceito de identi-
dade s6 se torna claro com a publicacdo em 1963 de Estigma por Ewing Goff-
man, seguido nesse mesmo ano por Peter Burger, no seu Convite a Sociologia.

Efectivamente, é nos anos 1960, nos Estados Unidos, que se divulga o
termo identidade nas ciéncias sociais. Rapidamente o emprego da nogéo tor-
na-se tdo vasto mas ao mesmo tempo tao difuso que se torna quase impossi-
vel, como diz Gleason, determinar para cada utilizagdo feita a que concepgao
de identidade o termo se refere.

O contexto politico nos Estados Unidos, com a revindicagao de especifi-
cidade por parte de movimentos e minorias, vird reforcar ainda a terminolo-
gia identitdria, impondo-a tanto no vocabuldrio medidtico como na andlise
social e politica. Esta conjuntura assinala uma verdadeira “viragem identitd-
ria”. Como observa Roger Burbaker, a experiéncia feita pelos afro-america-
nos da “ra¢a” como categoria imposta em simultaneo como
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auto-identificagdo foi decisiva ndo sé no interior dos seus préprios limites
mas também enquanto modelo para as reivindica¢des identitdrias de todos os
tipos, desde os que respeitam ao género ou a orientagdo sexual as baseadas na
“pertenca étnica”. Institucionalmente, no campo das ciéncias sociais e huma-
nas, tais reivindica¢des traduziram-se nas universidades norte-americanas,
na criacdo de departamentos muito diversos, desde os afro-american studies
(até entdo black studies), aos women studies.

Os estudos pés-coloniais, com pensadores como Edward Said ou Gaya-
tri Spivak, irdo, por sua vez, interrogar-se sobre as identidades plurais que a
histéria colonial pode criar. O sentimento de pertenca identitdria acentu-
ar-se-d ainda nos anos 1980 e 1990. Todd Gitlin cita estatisticas eloquentes: en-
tre 1980 e 1990, o niimero de norte-americanos que se declararam oficialmen-
te amerindios aumentou 255%. Neste vaivém entre reivindica¢es identitdri-
as e andlises das ciéncias sociais e dos média, é dificil saber onde estd a causa e
o efeito: o discurso académico e medidtico reflecte sem diivida tanto uma si-
tuacdo como contribui a crid-la. A identidade tornou-se, em todo o caso, in-
contorndvel nas pesquisas sobre a imigracdo, o nacionalismo, a religido, os es-
tudos de género ou nos trabalhos sobre a etnicidade.

Se, nas ciéncias sociais, é nos Estados Unidos que surge e se difunde o
termo, a Europa segue-lhe de perto o exemplo. E o caso por exemplo, da Fran-
¢a que jd tendo experimentado nos anos 1970 os movimentos regionalistas
(movimento bretdo, corso) que puseram em causa o monopélio da nagdo
como horizonte identitdrio geral, vé tomar forma, nos anos 1980, uma segun-
da vaga de afirmacoes identitdrias, muito mais conotadas socialmente e em
torno de dois grandes fenémenos: por um lado, a descoberta que o Islao esta-
va “inscrito nos seus suburbios”, para utilizar a expressdo de Gilles Kepel;
por outro lado, mas também, a transformacgéo da figura do imigrante. Na ver-
dade, as novas identidades saidas da imigragdo passaram a tomar cada vez
mais um cardcter étnico e/ ou religioso.

Nao obstante os casos europeus, a especificidade da histéria americana
e nomeadamente o peso das suas “minorias” resultantes de muiltiplas vagas
de migracgdo sdo, sem diivida, determinantes para a crescente importancia da
nogdo de identidade. Mas existem igualmente razdes politicas com implica-
¢Oes também importantes nas ciéncias sociais: a regressdo das ideologias e re-
gimes colectivos, a queda do muro de Berlim em 1989, a correspondente res-
surgéncia das identidades culturais e dos nacionalismos, com que se articula,
a ascensdo do individualismo. Com efeito, independentemente das suas cau-
sas histéricas precisas, como é que é possivel nao ver no sucesso da terminolo-
gia identitdria a tradu¢do de uma tendéncia histérica muito mais geral: a afir-
macao do individuo. Essa é alids, a tese de numerosos investigadores que se
debrucam sobre as especificidades da nossa modernidade. Jean-Claude Ka-
ufmam, observa que a identidade é um processo historicamente marcado e

N

intrinsecamente ligado a modernidade. Os individuos integrados na



O ENIGMA DE TESEU, OU AS IDENTIDADES QUESTIONADAS 19

comunidade tradicional ndo colocavam problemas identitdrios tais como os
entendemos hoje em dia.

Se entrdamos na era das identidades é precisamente porque elas séo pro-
teiformes e se vao construindo. O sentimento de identidade individual difun-
de-se progressivamente no século XIX e no romantismo é, sem divida, uma
das suas manifesta¢gdes mais vivas. Na Alemanha, por exemplo, nesse perio-
do, o “bildungsroman”, ou narrativa de desenvolvimento pessoal (nomeada-
mente, no caso da Aprendizagem de Wilhelm Meister de Goethe) procurava es-
tabelecer uma visdo paralela do mundo, através do relato da experiéncia de
vida de um individuo representativo do seu tempo. Essa “primeira moderni-
dade” nao suscitava, porém, com acuidade, a questdo das identidades. Para-
doxalmente, embora uma diversidade de representacdes culturais se preocu-
passe com o individuo e desde hd muito trabalhasse registos biogrdficos ima-
ginativos, as ciéncias sociais ndo mostraram simpatia por tais abordagens. S6
na segunda metade do século XX, mais concretamente, nos anos 1960, se as-
siste a uma verdadeira alteragdo nesta matéria. A entrada no que Anthony
Giddens designa por “modernidade avancada” caracteriza-se, com efeito,
por uma reflexidade crescente por parte dos individuos, os quais ndo cessam
de se integrar sobre tudo, o que torna a sua ac¢do sempre mais incerta. Para
Kaufmann, reside ai a chave da identidade pois a reflexividade inscreve-se
numa légica de abertura; quebra com as certezas e pde em causa o que € tido
por adquirido. A identidade pelo contrdrio, ndo pdra de reagrupar os frag-
mentos. E um sistema permanente de integracio do sentido, cujo modelo é a
totalidade. Mas ndo consegue € fazé-lo senao de forma provisoria.

Charles Taylor tentou igualmente fazer a génese da identidade moder-
nae doindividualismo através da histéria das mentalidades. Esta identidade
moderna apoia-se, segundo ele, em trés aspectos: a inveng¢do da interioridade
(Santo Agostinho, Montaigne, Descartes e Locke sdo, a este propdsito deter-
minantes), a afirmacdo da vida quotidiana e a secularizagdo da sociedade. O
retorno em forga do individuo, eis, pois, o que veio marcar a nogao de identi-
dade mas de igual modo, o que constitui factor de perturbacdo. Claude
Lévi-Strauss, num semindrio por si dirigido alguns anos no Colégio de Fran-
¢a, ndo escondia a sua irritagdo face a tais tentag¢des narcisistas cujo fim ele es-
perava para breve pois a fé que nela (a identidade) depositamos pode nédo ser
sendo um reflexo de um estado de civilizagdo com duracédo limitada.

Nao parece, por ora, porém, ser assim. O sucesso da identidade tem
marcado, como se disse, o regresso da for¢a do sujeito nas ciéncias sociais em
detrimento das estruturas que o condicionam. Isto ndo obstante se possa
constatar que as pesquisas sobre a identidade concedem por vezes muito re-
levo aimportéancia das institui¢des na construgao identitdria. Alids, o parado-
xo da identidade pessoal consiste em se exprimir através da pertenca de gru-
pos e, portanto, pelo cruzamento de identidades colectivas (homem, profes-
sor, pai de familia, desportista, militante politico, amador de livros e de
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musica, etc.) depois acumuladas. Se a construcdo da identidade se realiza jus-
tamente, pela seleccdo e organizacdo/hierarquizagdo que cada individuo faz
das suas multiplas pertencgas, tal ndo impede porém que certas identidades
colectivas ndo o possam influenciar. Por vezes, de forma perigosa. O exemplo
das guerras na ex-Jugosldvia é, a este proposito, terrivel e perturbante, como
0 é, também o caso do conflito Ruandés na sua instrumentalizacido de identi-
dades construidas.

Como refere Jean-Francois Bayart, ndo hd identidade natural que se nos
imponha pela forca das coisas. Nao hd sendo estratégias identitdrias, condu-
zidas por actores identitdrios e sonhos ou pesadelos identitdrios a que aderi-
mos porque nos encantam ou nos aterrorizam. Serd necessario entdo abando-
nar o conceito de identidade, ao qual, alguns apontam uma polissemia exces-
siva ou que, segundo outros, tende a surgir como uma esséncia, o que cada
vez mais as ciéncias sociais recusam, insistindo no facto da identidade ser
uma construgdo? E serd possivel por de parte essa categoria que ndo obstante
a sua equivocidade evidente, “toca perto as pessoas” no seu quotidiano?



Capitulo 2
Patrimonios e discursos identitarios

Juan Agudo Torrico

Falar de patriménio cultural é falar de identidades. E certamente esta a razao
pela qual, pelo menos no plano tedrico, decidimos seleccionar como “patri-
monio” alguns dos referentes que fazem parte do nosso contexto cultural.
Mediante esta selec¢ao significativa pretendemos mostrar e enaltecer uma
imagem precisa do “nés” que consideramos valiosa: quer seja por se referir ao
processo de classificagdo deste “nds” (patrimoénio histérico), quer seja por se
referir a manifesta¢des vivas e igualmente significativas (patriménio
etnolégico).

Com efeito, o conceito do patriménio, no sentido actual, encontra-se re-
lacionado com dois factores que se desenvolvem apenas a partir do século
XX: alimita¢do imposta aos seus proprietdrios quanto ao exercicio do direito
de disponibilidade e de uso dos bens que constituem este patriménio, com a
qual se pretende garantir a sua preservacdo devido ao seu significado colecti-
vo e ao seu valor simbdlico; e, em segundo lugar, a fundamentagéo juridica
destas limitagdes, com a aceitagdo e a exigéncia colectiva do exercicio de con-
trolo e conservagdo em virtude de se considerar como um patriménio colecti-
vo, que expressa a identidade histdrica e as vivéncias de um povo.

Deste modo, jd nada parece questionar, independentemente da sua fun-
cionalidade no presente, a necessdria preservagao (pelo menos no mundo oci-
dental) dos referentes que consideramos especialmente valiosos como teste-
munhos do passado, seja qual for o adjectivo que os acompanha: arquitecto-
nico, arqueoldgico, histérico, artistico, etc.

A segunda questdo abordada é aquela que selecciondmos como eixo
condutor deste texto, centrado na andlise das razdes utilizadas para justificar
o proéprio significado conceptual da palavra patrimoénio: referentes culturais
que se devem conhecer, valorizar e preservar pelo seu significado na compo-
si¢do de um determinado colectivo, e, em tiltima andlise, da prépria Humani-
dade na sua diversidade cultural.

Nao obstante, sempre que falamos de “valores” (aqueles que devemos
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aplicar para transformar um elemento do nosso contexto social em bem cul-
tural), e especialmente quando aparece a palavra “identidade” (“marcado-
res” identitdrios), fazemo-lo a partir de construgdes ideolégicas que nao po-
dem ser desvinculadas de cada momento histdrico: das estruturas sécio-eco-
némicas, dos modelos de organizagdo social e das crengas e discursos ideol6-
gicos auto-justificativos dos modos de vida das populagoes.

Consequentemente, a sua considera¢do como bem serd sempre resulta-
do deuma construgédo social e historicamente determinada e passivel de revi-
sdo. Tal explica que nem em todos os lugares, nem num mesmo tempo crono-
16gico, se considere como patriménio os mesmos referentes: o que nuns luga-
res se patrimonializa ou atribui um valor especial, noutros lugares pode nao
acontecer, ou pode ser inclusivamente destruido, tal como nos demonstram
os dramadticos acontecimentos recentes em paises como o Afeganistdo ou a
antiga Jugosldvia. Todavia, parece existir unanimidade na procura de justifi-
cagOes para a patrimonializa¢do na varidvel tempo, no sentido histdrico (pas-
sado). De facto, tanto nos principios que regem o ordenamento juridico-ad-
ministrativo, como no imagindrio colectivo, € quase impensdvel aplicar for-
malmente o conceito de bem cultural a uma obra do presente ou passado ime-
diato, ainda que retina os requisitos de monumentalidade, qualidade estética
ou autoria prestigiosa; e muito menos aplicar-lhe os mesmos critérios que sao
seguidos com os outros bens, de impedir ou restringir as interven¢des que al-
terem a sua “originalidade” ou “autenticidade”.

O patrimonio histérico-artistico como modelo institucional

Se as premissas anteriormente expostas se encontram na origem da actual
concepgdo de patriménio cultural, a evolugdo dos seus contetidos resulta da
permanente revisdo dos seus significados: “o qué” e “a quem” representa. Tal
é confirmado pela historicidade destes valores; no entanto, tal como acontece
com outros direitos colectivos, trata-se de um processo de mutagdo que am-
pliou progressivamente os seus contetidos, revendo os valores que o justifi-
cam e adaptando-se as novas exigéncias sociais.

Podemos recuar a proto-histéria deste processo, sempre e quando nao
nos refiramos a legisla¢des efectivas ou propostas de ac¢ao concretas, mas
apenas aos propdsitos e as vontades bem intencionadas que solicitam a pro-
tecgdo dos testemunhos do passado (antiguidades) considerados relevantes
pela sua monumentalidade, qualidade estética ou relagdo com algum aconte-
cimento histdrico.

No século XV, diferentes Papas (Martim V, Pio II, Paulo III) emitiram or-
dens ou bulas em defesa das antiguidades romanas e contra o roubo a que es-
tavam submetidas, em parte por consideragdo para com os monumentos do
passado, mas também pela sua relagdo mitica com o martirio dos primeiros
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cristdos (Anfiteatro). Em 1648, na Paz de Westfalia, estabelecem-se cldusulas
para a devolugdo dos bens improdutivos; em 1666 o rei da Suécia declara pa-
triménio da coroa todas as antiguidades do reino; em 1815, ordena-se a resti-
tuicdo de todos os bens roubados pelas tropas napolednicas, etc.

No século XIX aumenta consideravelmente o nimero de medidas de
protecgdo em todo o contexto europeu. Mas, paradoxalmente, é também o sé-
culo no qual se produz uma verdadeira inflexdo do processo de criagdo de
grande parte dos testemunhos culturais que hoje catalogamos como bens cul-
turais: se até este século podemos dizer que se cria e acumula patriménio, a
partir deste momento produz-se uma aceleragdo significativa do seu roubo e
destruigdo. O caso de Espanha constitui um exemplo paradigmadtico: a des-
truicdo e saque da invasao napolednica sucede-se o periodo da desamortiza-
¢do; uma época em que se destréi uma parte considerdvel do legado monu-
mental acumulado durante séculos. Ambos os acontecimentos histdricos re-
flectem uma imagem muito dispar deste patrimonio e das razdes para o seu
roubo. Se as tropas napolednicas procedem ao saque (seguindo um modelo
de espoliagdo por conquista que terd uma ampla difusdo no periodo colonial)
de certos bens que se consideram valiosos do ponto de vista econémico, e cuja
posse é motivo de prestigio social (quadros, mobilidrio, livros, esculturas, etc.
faziam parte do saque pessoal dos generais franceses e, inclusivamente, do
préprio irmdo de Napoledo que governaria Espanha), no caso da auto-des-
truicdo que se segue a instaura¢do do Regime Liberal, estard presente a ideia
de modernizagdo e ruptura com o passado.

Em qualquer caso, até este momento, independentemente dos argu-
mentos apresentados para defender estas antiguidades do passado, nédo se
questiona o principio da propriedade privada e da livre disposi¢do destes
bens por parte dos seus proprietdrios; nem aparecem, entre os mesmos, refe-
réncias significativas a sua fungdo como simbolos identitdrios das novas na-
¢Bes em construgdo. Quanto muito, e tendo em consideragéo o espirito do Ilu-
minismo, o respeito por estas antiguidades, obras de arte, monumentos, etc.,
faz-se por uma questdo de civismo: a valorizagao destes testemunhos do pas-
sado, assim como a criagdo de novas obras de grande valor, expressam o grau
de desenvolvimento de um reino culto e civilizado.

A consolidag¢do dos novos modelos de estado-nagao surgidos da revolu-
¢do burguesa dard um novo significado a determinados testemunhos do pas-
sado e a cultura em si mesma.

Os novos modelos politicos nacionais justificam-se, em grande medida,
através da inter-relago entre territério, povo e cultura. E necessario demons-
trar que existe uma cultura especifica (diferenciada e diferenciadora) que dd
vida e explica as particularidades de um povo que demonstrou o seu grande
enraizamento no territério que sustenta a nagdo. Os discursos sobre o passa-
do, a histdria, estruturam-se para demonstrar este processo. E deste passado
sdo extraidos os referentes que se cré que melhor o demonstram, e que sdo,
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assim, considerados como um bem patrimonial e expressdo colectiva.

A primeira formulagado do conceito de patriménio no sentido actual nao
pode, por isso, ser desvinculada da imagem elitista e restrita daqueles tesou-
ros histérico-artistico-monumentais que mostram uma imagem enaltecedora
dos estados-nagédo surgidos a partir do século XVIIIL Tesouros que deviam re-
flectir, através da singularidade, grandeza e antiguidade dos testemunhos se-
leccionados, tanto a origem e a continuidade da na¢do-povo, como a grande-
za e 0s feitos histéricos alcangados por esse mesmo povo, inseridos num dis-
curso homogeneizador para o qual os grandes estilos e periodos oferecem um
cendrio ideal pela sua condigdo inter-territorial a nivel interno e pela sua ca-
pacidade de aceitagdo de nuances que afirmem simultaneamente a particula-
ridade da prépria evolugéo histérica (ornamental, renascimento, barroco es-
panhol) no que concerne a outras “nag¢des” onde estilos similares também se
expandiram. Assim, ndo sé nao se questiona a homogeneidade destes territ-
rios, como se afirma e demonstra a existéncia de uma cultura ancestral
partilhada.

Revendo o modelo. Cidadania e identidades étnicas

Serd necessdrio esperar pelos anos 1960/1970 do século XX para que se que-
brasse definitivamente o modelo univoco e dominante sobre o que devem ser
os contetidos e os significados deste patrimonio histérico-artistico herdado
do século XIX.'

As razdes sdo muito diversas, produzindo-se uma revisao significativa
da relacdo mantida até entdo entre sujeitos sociais e objectos culturais. Pode-
mos falar de um reencontro entre sujeitos e objectos que vem questionar o va-
lor intrinseco dos testemunhos considerados relevantes (obras de arte, monu-
mentos) para reafirmar que o seu principal activo € precisamente a intangibi-
lidade de valores que se referem a sua condigdo de testemunhos da evolugdo
em mudanca de uma determinada comunidade, pelo que, definitivamente,
pertencem a mesma, quer seja como expressao privilegiada do seu quotidia-
no (rituais, oficios) ou porque sdo os herdeiros daqueles que os criaram. Valo-
res que, em ultima andlise, pertencem a prépria humanidade, sendo por isso
considerados como um activo destacado da riqueza da diversidade cultural
dos povos que a constituiram e constituem, aspectos que ganharam consis-
téncia a partir da Teoria dos Bens Culturais, reforcada desde a segunda meta-
de dos anos 50 do século XX.

A partir deste momento, enfatiza-se o valor da diversidade cultural
como o verdadeiro patriménio da humanidade, denunciando abertamente as

1 Veja-se Agudo (2003).
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l6gicas culturalistas que justificam o exterminio de determinadas comunida-
des, como aconteceu com os arménios, os judeus ou os ciganos.> Ao mesmo
tempo, em concordancia com a acentuagdo do processo de descolonizagao
ocorrido nas décadas centrais do século XX, serdo igualmente questionados
os critérios de hierarquizagao cultural entre povos civilizados (ocidentais) e
primitivos (colonizados). Os novos estados, embora em muitos casos, e como
consequéncia directa deste mesmo processo de descolonizag¢do, tenham co-
metido os mesmos erros que as metrépoles ao negar a diversidade interna
dos povos que os compdem, reclamaram o seu reconhecimento como povos,
com as suas identidades culturais em pé de igualdade com as metrépoles
colonizadoras.

Este reencontro entre sujeitos e objectos pressupde que se questione a
objectivacdo descontextualizadora dos referentes seleccionados, que noutros
tempos incluia as préprias culturas “primitivas” e os sujeitos que as constitu-
fam, como se possuissem valor em si mesmas pela sua qualidade estética,
exotismo, ou qualquer outra valorizagdo que lhes queiramos atribuir.” Com
isto se nega igualmente qualquer possivel hierarquizagao de “lucros” cultu-
rais com base em esquemas evolucionistas eurocéntricos (ocidentais). Acres-
ce ainda que esta crise nos critérios de classificacdo e hierarquiza¢ao univocos
pressupde também uma profunda revisdo dos padroes interpretativos dos
contetidos culturais das préprias sociedades ocidentais, tanto no seu sentido
étnico, ao reconhecer-se a condi¢do pluriétnica da maior parte dos estados eu-
ropeus, como da prépria hierarquia e desigualdade interna na valoriza¢do do
mundo rural e da cultura tradicional. Neste tiltimo caso, por razdes muito di-
versas e complexas, que vdo desde a prépria revisao dos valores associados a
modernidade, a crescente procura de um consumo de tradi¢des, que opera,
com base numa 6ptica mercantilista, a revisdo ou a inversdo de velhos valores
aplicados ao mundo rural e a tudo o que dele procede, quer seja a sua arqui-
tectura, gastronomia ou rituais.

Como resultado, ndo sé se coloca a questdo da revisao de critérios, como
também a criacdo de politicas de intervencdo que incidam sobre este novo pa-
triménio que surge onde antes ndo existia. Trata-se de evitar, ou pelo menos
atenuar, ac¢des indiscriminadas de destruicdo de certos bens culturais que
passam, agora, a ser considerados como patriménio colectivo, que serd des-
frutado pelas geragdes actuais, que devem também aumentd-lo e transmiti-lo

2 Assim é referido no texto de Levi-Strauss “Raca e Histéria” (1952), considerado em mui-
tos aspectos como programadtico do que seriam as linhas discursivas das propostas de in-
tervengdo da UNESCO no que se refere ao reconhecimento da diversidade cultural dos
povos; e em funcao dele, do respeito para com as suas identidades étnicas e, por conse-
quéncia, as suas expressdes culturais.

3 Recorde-se o modo como foram tratados e expostos (nos primeiros museus etnograficos
e exposigdes universais) os testemunhos exéticos dos povos primitivos que estavam a ser
evangelizados e civilizados (Ferndndez de Paz, 2003).
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as geragoes futuras. Questiona-se, assim, abertamente qualquer acgao de rou-
bo ou destruic¢do por determinadas conjunturas politicas ou militares, e limi-
tam-se e controlam-se as possibilidades de acc¢do (exportagdo, destruicéo,
adulteragdo) levadas a cabo pelos seus proprietdriosjuridicos, quer sejam pri-
vados ou piblicos, institui¢cdes ou particulares.

Também se questionard, como consequéncia das drdsticas mudancgas
que ocorrem no mundo ocidental, fundamentalmente a partir da década de
1960, o tratamento conferido tanto aos testemunhos do passado que chega-
ram até nds, como aos processos de transformagao seguidos. Um desenvolvi-
mento tecnolégico sem precedentes que torna obsoleta a maior parte da tec-
nologia e os usos econémicos de um passado que havia mostrado uma certa
continuidade centendria; abandono do mundo rural e crescimento espectacu-
lar das concentrag¢des urbanas; grandes movimentos da populag¢ao propicia-
dos por diferentes factores econémicos ou de lazer; e o papel desempenhado
pelos meios de comunica¢do de massas na modelagdo das atitudes e dos valo-
res colectivos, terdo como consequéncia, e por diferentes razdes, uma revisao
drdstica da relagdo entre passado e presente, entre tradi¢do e modernidade.
Assim, enquanto que determinadas imagens e contetidos de um passado his-
torico-artistico continuardo a ser revalorizados e tratados com um cuidado
extremo, 0 mesmo ndo acontece com as manifestagdes culturais vinculadas
ao que hoje denominamos como patrimoénio etnolégico: algumas destas ma-
nifestagdes (arquitectura tradicional, paisagens culturais) vdo entrar em
guerra aberta com os aspectos mais negativos e dificeis de neutralizar das leis
especulativas do mercado e com os discursos de modernidade imperantes;
enquanto que outras (rituais, “oficios artesanais”) terdo de esperar décadas
para que se reveja a sua simbologia, como consequéncia da sua valorizagdo
em funcdo de uma légica de mercado.

Finalmente, se no que concerne a “outros mundos” se questionam aber-
tamente os critérios de hierarquizagdo (primitivo/civilizado) que foram se-
guidos ao longo da histéria a partir da posi¢do de poder ocupada pela cultura
epelasociedade ocidentais, também se questionardo hierarquias similares no
tratamento desigual recebido pelos diferentes grupos sociais (predominio
quase absoluto dos testemunhos vinculados aos sectores e institui¢des domi-
nantes face a uma escassa presenga de manifestagdes relacionadas com os sec-
tores sociais dependentes) e por territérios culturais, étnicos, que compu-
nham estas mesmas sociedades e articularam as suas estruturas politico-ad-
ministrativas; revendo-se o préprio sentido dado a palavra identidade. Esta
revisdo dos valores exprime-se através do:

— questionamento do préprio modelo de desenvolvimento sécio-econé-
mico. Jd ndo se considera tdo evidente a relagdo de igualdade que se cri-
ou entre evolugdo tecno-econdémica e valores sociais; ao mesmo tempo
que se revéem algumas das valoragdes negativas do passado recente
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relacionadas com os modos de vida associados a designada “vida
tradicional”;

— questionamento do modelo elitista do préprio conceito de cultura cria-
do e desenvolvido a partir das estruturas de poder dominante, baseado
nos principios instaurados no século XVIII do predominio e da limita-
¢do deste conceito a imagem ilustrada de qualidade cientifica ou artisti-
ca e de acumulagdo enciclopédica de conhecimentos face a desconside-
ragdo das restantes manifestagdes emanadas pelo povo.

Como consequéncia, desenvolve-se uma nova concepg¢ao do sentido e dos
contetidos que envolvem esta cultura ocidental. O conceito da cultura étnica
integra, inquestionavelmente, estas “grandes” expressdes histérico-artisti-
cas, como manifesta¢des que sdo ou foram origindrias dos discursos de poder
ou como emblemas simbdlicos dos sectores sociais e institui¢des dominantes,
mas também se abre as expressdes sécio-culturais dos restantes sectores soci-
ais. Trata-se tanto de uma nova concepgao dos discursos ideolégicos acerca
das identidades colectivas, como do modo como as mesmas se manifestam.
Igualmente de acordo com a concep¢do de uma nova imagem de cidadania
segundo a qual o patriménio nao € apenas de todos, como também nos ha-de
representar a todos, a comunidades na sua totalidade; tanto no seu devir his-
térico como no seu presente. A varidvel tempo vinculada a estes testemunhos
patrimonializados nem sempre se conjuga no passado, também se concretiza
no presente: rituais, oficios, lingua, etc.

Altera-se, assim, a velha rela¢do entre territério-povo-cultura, mas para
questionar, na dimens&o cultural, os modelos de estado-nagdo vigentes.

O caso do estado espanhol. A legislacao autonémica sobre
patrimodnio histérico-cultural. Leis sobre a identidade?

Assim sendo, o conceito do patriménio cultural, ao contrdrio do histérico-ar-
tistico, revela-se como um discurso aberto, abarcando contetiidos muito di-
versos (paisagens culturais, patriménio etnolégico, patriménio histérico) e
integradores: os testemunhos seleccionados reflectem o conjunto da colecti-
vidade e das suas manifestagbes tecno-econdémicas, sécio-politicas e
ideolégicas.

Do ponto da vista da “reinterpretagdo étnica” destes contetidos, seriam
vdrios os aspectos arever. O primeiro prende-se com arelagdo que agora se re-
cria entre cultura e territério. As imagens culturalistas geradas pelo desejo
uniformizador dos estado-nag¢do “impdem-se” sobre o territério. No caso de
Espanha tem-se falado da “castelhanizacdo” como base de uma “cultura es-
panhola” comum, impondo referentes extraidos da histéria e das culturas
deste territério peninsular (convenientemente reinterpretados) como uma
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base estruturadora do conjunto das “regides espanholas”.

Pelo contrdrio, a partir de posi¢des étnicas, a cultura “é extraida” deste
territério, articulando-se em torno de discursos territoriais muito precisos e
diversos: desde o local ao étnico. Daquiresulta a condi¢do paradoxal do patri-
monio etnolégico, categorizado com frequéncia como “patriménio modesto”
ou “patriménio menor” face ao grande patrimoénio histérico-artistico-monu-
mental, quando boa parte dos referentes identificativos de todo o colectivo
sdo precisamente tomados desta categoria;* com o valor acrescido da rica e
complexa imbricacdo do passado com o presente (tradi¢do) para dar forma
aos modos de vida nos quais nos desenvolvemos: lingua, gastronomia, costu-
mes, rituais, musica e arquitectura tradicional, etc.

Em segundo lugar, os discursos ideolégicos justificativos aos quais fa-
zemos continuamente referéncia sdo agora proferidos em muitos aspectos
como contraposi¢do aos modelos de estado-nagao prevalecentes. A reafirma-
¢do destas culturas étnicas e, consequentemente, a selec¢do e reinterpretagao
dos testemunhos patrimonializados, far-se-d4 questionando ou evitando o
contexto territorial/cultural do estado de referéncia.

O caso do estado espanhol e a peculiar convivéncia de uma Lei do Patri-
monio Histérico Espanhol (LPHE) promulgada em 1985, com outras leis au-
tonémicas especificas, desenvolvidas a partir de 1990, sobre a mesma proble-
madtica constitui um exemplo paradigmadtico do que estamos a dizer.

Segundo o que podemos ler nos preAmbulos que enunciam os principi-
os e finalidades destas leis autonémicas, existem manifestagdes muito dispa-
res sobre as identidades culturais de cada comunidade e sobre a sua relacédo
(contribuig¢des, vinculagdo) com a “cultura espanhola”. Em certa medida,
constituem verdadeiras leis sobre a identidade, expressando com clareza a
sua auto-percepg¢do como povos, sentimentos e afirmagdes politicas. Como
ponto da partida, em todas elas é profusamente referida a palavra identidade
como razdo de ser e sentido do patriménio cultural a proteger. Outra coisa é a
identidade como povo a qual se refere (espanhol, cataldo, andaluz, basco,
etc.) e como esta se materializa em termos politico-culturais: regido, na-
¢do/nacionalidade.

A LPHE de 1985 refere-se a este patriménio como “o principal testemu-
nho da contribui¢do histérica dos espanhéis para a civilizagdo universal”.
Como seria de esperar fala-se “do povo espanhol”, no singular;

4 Nao apenas nao se concebe falar ou pensar nestas identidades étnicas sem este patrimé-
nio etnolégico, mas também que a imagem que delas tenhamos ou fagamos, estard vincu-
lada preferencialmente aos ditos referentes etnoldgicos. Quando pensamos em Pais Bas-
co, Galiza, Valéncia, Andaluzia, Candrias, etc. raramente temos em mente grandes mo-
numentos. Pelo contrdrio, associamo-las com relativa facilidade as imagens, reais ou ide-
alizadas, dos seus rituais, paisagens, costumes, lingua, gastronomia, musica, artesanato
ou urbanismo e arquitectura tradicional.
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valorizando-se este patriménio como expressao privilegiada da sua identida-
de cultural.

No entanto, quando nos debrucamos sobre as diferentes leis autonémi-
cas a questdo torna-se mais complexa e surge uma enorme gama de variagdes
na utilizagdo de termos como povo, identidade, nagdo ou nacionalidade. Tra-
ta-se do resultado de determinadas interpreta¢des que nem sempre tém sido
coerentes com as ideologias (nacionalistas, estatais) dos partidos governan-
tes em cada autonomia no momento em que estas leis foram promulgadas.

De forma sugestiva, a tnica lei que defende a “espanholidade” do seu
patrimonio é a Lei do Patriménio Histérico de Castilla-La Mancha, a primeira
lei autonémica sobre o patriménio cultural a ser promulgada, em 1990. No
seu preambulo, afirma-se claramente que “os bens culturais do patriménio
histérico de Castilla-La Mancha tém o cunho da identidade espanhola e fa-
zem parte da contribuicdo de Espanha para a civiliza¢do universal”. Conse-
quentemente a Junta de Comunidades deverd regular a gestao dos “bens cul-
turais de Castilla-La Mancha como parte do Patriménio Histérico Espanhol”,
desenvolvendo “férmulas de proteccdo e destaque que tenham em conside-
racgdo as particularidades e as possibilidades de enriquecimento do Patrimé-
nio Histérico Espanhol em Castilla-La Mancha”. Neste mesmo sentido, Cas-
tilla-La Mancha é claramente definida como regido.’

Nao encontraremos nenhuma afirmacéo similar nas legislagdes das de-
mais autonomias. No extremo oposto, na Lei do Patriménio Cultural Basco
(1990), ndo existe qualquer alusao a Espanha ou a quaisquer dos seus referen-
tes simbdlicos ou juridicos: nem a Constitui¢do como magna carta, citada com
frequéncia nas demais leis como o documento de base que as fundamenta,
nem a necessdria harmonizag¢ao das suas atribui¢ées com as da LPHE, legal-
mente de alcance superior.

Estanao é, contudo, anorma. Nas demais leis, com maior ou menor pro-
fusao de detalhes, far-se-d referéncia a relacdo institucional com o estado e re-
conhecem-se as atribuicdes especificas da LPHE.

Novos detalhes desta diversidade interpretativa na relacdo com o resto
de Espanha e na auto-percepcao identitdria surgem aquando da defini¢ao das
“contribui¢des” das culturas dos respectivos povos a outros niveis inter-cul-
turais mais amplos. Apenas trés comunidades fazem referéncia a contribui-
¢do das culturas/patriménio dos seus respectivos povos para a cultura

5 Recordemos que o termo regido, do ponto de vista politico-cultural, tem um contetido
claramente geografico, referindo-se a um territério culturalmente menor que, sem por
em causa a sua inclusdo ou pertenca a cultura/identidade de um territério mais vasto
(pais/nacédo definido por uma cultura diferenciada), contém, contudo, alguns tragos par-
ticulares em fungao, fundamentalmente, das suas condi¢des ecolégicas (recursos natura-
is), experiéncias histéricas particulares ou posigao geopolitica (facilidade ou nao de in-
tercambios culturais com outros territdrios).
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espanhola, bem como para a cultura mediterranica, europeia ou universal.

A Lei do Patriménio Histérico da Comunidade de Madrid (1998), recor-
dando-nos a de Castilla-La-Mancha, indica que “o patriménio radicado na
comunidade de Madrid também o é de cada um dos municipios que a inte-
gram e faz parte do patriménio histérico espanhol”. Sao bens que “pertencem
ao acervo de uma comunidade mais ampla, em primeiro lugar a espanhola,
mas também a europeia”. Por seu lado, no predmbulo da Lei do Patriménio
Cultural de Cantdbria (1998), 1é-se que as particularidades culturais da Can-
tdbria tém de ser preservadas e promovidas “como contribui¢des da sua terra
e das suas gentes as culturas espanhola, europeia e universal”. E no caso de
Aragdo, a sua Lei do Patriménio Cultural Aragonés (1999) considera que
“este patrimonio € propriedade comum a todos os cidadaos aragoneses e os
seus elementos tém contribuido, e continuam a contribuir, para a configura-
¢do da cultura espanhola e do conjunto dos paises mediterranicos”.

Nas demais leis, o referente imediatamente superior ou nao € estabeleci-
do ou remete simplesmente para as culturas europeias ou universal. Desta-
ca-se de novo a Lei do Patriménio Cultural Basco (1990) “o patriménio cultu-
ral basco é a principal expressdo da identidade do povo basco e o mais impor-
tante testemunho da contribuicéo histérica deste povo para a cultura univer-
sal. Este patriménio cultural é propriedade do povo basco”.

Outra questdo, ndo menos interessante, prende-se com o modo como es-
tas leis foram denominadas. Uma problemadtica que nao € simplesmente no-
minalista, mas que coloca questdes ideolégicas mais vastas. Se se adjectiva o
patrimoénio de “histérico” ou “cultural”, estar-se-d4 a considerar como ele-
mento chave o factor histéria/tempo (fundamentalmente no passado), ou o
cultural: abarcando a histéria mas com uma maior capacidade da integracao
do passado com o presente, reafirmando inclusivamente (lei aragonesa) a im-
portancia do patriménio intangivel e das manifesta¢des tradicionais, como a
cultura viva, que sustenta a identidade de cada povo na actualidade.

E de novo a lei basca que evidencia de forma precisa esta questo:

Apresenta-se sob o titulo de Lei do Patriménio Cultural por se entender que o
termo cultura é mais apropriado e vdlido para englobar todas as questdes que a
mesma regula (patriménio histdrico, arquivos, bibliotecas e museus), e por se
entender que o conceito da cultura é mais amplo que o de histéria, que consta
como mais um elemento da cultura.

Este mesmo raciocinio estd presente nas leis cantdbrica e aragonesa: a deno-
minagdo “patriménio cultural”, acolhe um conceito muito mais amplo que
aquele proposto pelo tradicional “patriménio histérico”, jd que entre os bens
culturais que devem ser protegidos encontram-se nao s6 os méveis e os imoé-
veis, mas também o amplo patriménio imaterial, entre o qual se encontram as
manifestagées da cultura popular tradicional de Cantdbria. No entanto,
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numa outra perspectiva, o termo “patriménio cultural” expressa muito mais
claramente que o de “patrimoénio histérico” a especificidade do patriménio a
proteger, ao referir-se aquele que foi consubstanciando a identidade da Can-
tdbria ao longo dos tempos (LPCC). No caso aragonés:

Apresenta-se sob o titulo de Lei do Patriménio Cultural por se entender que o
termo ‘cultura’ é o mais adequado para descrever o conjunto de bens regulados
e é mais amplo do que o de histéria ou arte, que os definem parcialmente. O pa-
trimoénio cultural define-se como o conjunto de elementos naturais, ou cultura-
is, materiais e imateriais, tanto herdados dos nossos antepassados como criados
no presente, no qual os aragoneses reconhecem os seus tragos identitdrios, e que
deve ser conservado, conhecido e transmitido as geragdes vindouras, acrescen-
tando-o (LPCA).

Por tdltimo, é igualmente significativo o uso que se faz dos termos nac¢do/ na-
cionalidade quando é referida a condigdo deste patriménio enquanto bem da
nacdo e da comunidade enquanto nacionalidade.

Na lei basca fala-se do “sistema nacional” de arquivos, bibliotecas e mu-
seus, na catala fala-se em “bens culturais de interesse nacional”, e na lei do fo-
mento e protec¢do da cultura popular e tradicional e do associativismo cultu-
ral (1993), sublinha-se a contribui¢do da cultura tradicional e popular na con-
figuracao da Catalunha:

com uma identidade nacional prépria enraizada numa pluralidade de formas
de expressdo popular e, a0 mesmo tempo, numa firme vontade de se projectar
para o futuro... Durante longos periodos da histéria da Catalunha, a actuacéo
da sociedade civil tem sido marcada pela necessidade de sobrevivéncia en-
quanto nag¢do, com caracteristicas culturais préprias.

No caso de Valéncia, ao referir-se ao Real Mosteiro de Santa Maria da Valldig-
na como testemunho maior do seu patrimonio, este € enfatizado como o “sim-
bolo da grandeza e da soberania do povo valenciano reconhecido como naci-
onalidade histérica”. Por outro lado, as Candrias especificam com clareza o
papel que o patriménio cultural desempenha na recriagdo destas identida-
des: “o patriménio histérico das Candrias constitui ndo apenas o depdsito
mas também o suporte dessa identidade atlantica e insular, na qual se atesta a
condicdo cosmopolita e a vocagdo universal danacionalidade das Candrias”.

Noutros casos, tal como anteriormente indicdmos, o que se reafirma
com maior ou menor clareza, é a condi¢do de regido destas autonomias (leis
da Estremadura, Madrid, Cantdbria, Castilla-La Mancha, Asttrias), que fa-
zem parte de uma unidade superior representada pela cultura e nagao espa-
nholas. Noutras, é mais dificil distinguir em que plano apostam (Andaluzia,
Castilla-Ledn, Baleares).



32 PATRIMONIOS E IDENTIDADES

Conclusoes

Assim sendo, arelacdo do conceito de patriménio com este mundo das identi-
dades teve como resultado interpretagdes simultaneamente convergentes
(valorizagdo positiva das contribui¢des de cada comunidade étnica a diversi-
dade cultural da humanidade) e, de certa maneira, divergentes: afirmacgao da
diversidade/identidade étnica no contexto dos estados pluri-nacionais.

Ao mesmo tempo, consideramos que esta concepg¢do relativamente
nova de patrimoénio cultural que se desenvolve a partir dos anos 70 do século
XX, ndo sé pressupds uma ampliagdo e um aumento da complexidade dos
seus contelidos, mas também, em muitos aspectos, uma revisdo dos seus
significados.

Resumindo, e pensando em exemplos da Andaluzia, acredito que pode-
mos assinalar.

[1] A consolida¢do do conceito de patriménio como factor de integragao
(histdria, etnologia, arte) de perspectivas e significados acerca do nosso con-
texto social e histérico.

[2] Arevisdo e, inclusivamente, a inversdo dos significados anteriormente
predominantes, mesmo aqueles aplicdveis aos testemunhos ou as préticas de
longa tradi¢ao e simbologia. Um bom exemplo desta situagao é oritual de “La
Toma” na cidade de Granada, no qual se comemora a conquista da cidade pe-
los Reis Catolicos. Ano apés ano, hd vdrias décadas que se repete a mesma
controvérsia gerada por um amplo grupo de cidaddos que questiona uma ce-
lebragdo que evoca acontecimentos que hoje seriam rejeitados pelo seu conte-
ddo etnocida, de intransigéncia politico-religiosa ou de conquista violenta.
Algo similar sucede nalgumas festas de mouros e cristdos nas quais, embora
nao se verifique a contestagdo suscitada em “La Toma”, se desenvolvem ac-
¢Oes que evocam a hipotética convivéncia inter-cultural de outros tempos ou
contestam o esplendor do passado mugulmano, dos seus lugares e da sua
histdria.

Nestes casos, no momento de enaltecer e seleccionar os testemunhos pa-
trimonializados do passado sdo questionados os valores dominantes: a re-
conquista, a exaltagdo da vitéria do cristianismo, imposi¢do da cultura caste-
lhana, etc.

[3] Selecgao designificados. Esta questdo de certa forma coincide com a an-
terior e responde a prépria l6gica de criagdo do patriménio: a sua valorizagao
como tal serd sempre resultado de uma re-semantiza¢ao que transforma o ob-
jecto em simbolo representativo de algo; investe-o de significado, de acordo
com discursos precisos, destinados a demonstrar e evocar identidades, recor-
dar passados idealizados, distinguir singularidades.
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Quando um testemunho, tal como sucede na maioria dos casos, é polis-
sémico no que se refere aos seus significados culturais, a norma consiste em
assinalar aqueles que se consideram positivos (de acordo com um determina-
do contexto espago-temporal). No caso da Andaluzia sao muito interessantes
os discursos que justificam a valorizagao do regime da grande propriedade. A
sua vinculagdo ao latifdndio foi “esquecida”, assim como a sua condigdo de
simbolo arquetipico de um dominio de classes exercido pela oligarquia redu-
zida e arbitrdria do proprietdrio, bem como a dureza das condic¢ées de vida e
de trabalho de grande parte da populagdo andaluza.

Deste modo, os valores com os quais estas edifica¢des se identificam sdao
neutros/geogrdficos (sistema de ocupagdo do territério), neutros/histéricos
(continuidade histérica, como herdeiros das vilas romanas ou propriedades
mugculmanas), ou expressdes de uma cultural popular indefinida e aparente-
mente atemporal: a tecnologia tradicional que albergaram (prensas de viga,
lagares) ou técnicas de construgdo através das quais se ergueram.

[4] Poriltimo, em muitos casos, estamos a assistir a inveng¢do de novos sig-
nificados, por vezes muito distantes da realidade que se pretende evocar ou
recriar. Trata-se, com demasiada frequéncia, de uma excessiva entrega a uma
mistificagdo neo-romantica do passado, em consonancia com um crescente
consumo da tradi¢do, geralmente de dmbito urbano. Para tal foi necessdrio
modificar de forma substancial as anteriores valorag¢des, claramente pejorati-
vas, sobre aquilo que é tradicional, e que estd vinculado a imagens de rurali-
dade como sinénimo de atraso, festas tradicionais como primitivismo e tem-
po de desperdicio, etc. Agora, estes mesmos valores transformaram-se em
verdadeira “autenticidade”, qualidade inquestiondvel de tudo o que é artesa-
nal, gastronomias tradicionais, etc. Uma troca de imagens e significados que
aparentam recuperar ou reivindicar um passado ou mundos alternativos ao
urbano, que contudo tiveram que realizar uma recriagdo prévia, para que es-
tes sejam apreciados neste mundo urbano. Porque, na realidade, aquele mun-
do rural nao foi assim tdo idilico, nem todo o artesanato € sinénimo de quali-
dade, nem todos os costumes e tradi¢des sdo admirdveis e urgem serem con-
servados por serem antigos.

Finalmente, ao nivel da instrumentalizagao privilegiada que se faz dos
referentes extraidos deste patriménio para definir ou afirmar determinadas
identidades étnicas, também seria conveniente chamar a atengado para a cres-
cente simplificacdo dos discursos identitdrio/patrimoniais (com o seu corres-
pondente nas politicas educativas e culturais), muitas vezes semelhantes aos
gerados pelos velhos modelos histéricos/estatais hoje tdo criticados.

A procura, por vezes obsessiva, no sentido do estabelecimento de cano-
nes de identidade que sejam aplicdveis de igual forma a todo o territério ocu-
pado pelo povo, leva a reafirmar a existéncia de autenticidades inquestiond-
veis, que ocultam (negam?) a diversidade interna de expressdes e variagdes
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destes mesmos territérios. Assim, parece particularmente preocupante a in-
sisténcia em falar de uma tinica musica, arquitectura, modos de falar, mode-
los de rituais, etc., inicos e auténticos, quando a realidade nos indica que a
imensa maioria destes substantivos culturais devem ser utilizados no plural.

A questao prende-se com o facto de que na altura de impor estas ideias
de autenticidade uniformizadora no presente, os velhos modelos politicos
uniram-se aos novos interesses de mercado. Na dimens&o politica, trata-se de
recriar discursos simplificadores (ainda no préprio ambito local) que enalte-
¢am a uniformiza¢do das mensagens e imagens colectivas partilhadas. E,
quanto a légica de mercado, ap6s a consideragdo da “cultura como recurso”,
escondem-se, com demasiada frequéncia, imagens bastante simplificadoras
da mesma. A cultura/patriménio também se consome, mas quando hd que
demonstrar, no lugar de origem que se conheceu (e viveu), a cultura auténtica
do lugar onde se esteve, hd que fazé-lo recorrendo a icones (souvenirs artesa-
nais, descri¢do de festejos ou rituais) que fazem parte de um cédigo consoli-
dado, identificdvel e esperado por todos. Dai que estas 16gicas consumistas
sejam igualmente simplificadas, com a finalidade de evitar uma oferta que se
for demasiado ampla e complexa, se pode tornar inabarcdvel para o limitado
tempo de consumo turistico, e com isso criar confusédo e dividas sobre a in-
tensidade e autenticidade do que foi vivido. O mesmo se pode dizer quando
se abandona a cidade e se “vive” durante um tempo a auténtica “vida do
povo”, enquanto se faz turismo “cultural”, “alternativo” ou “rural”, e se des-
fruta de uma auténtica vida tradicional e de uma natureza auténtica.



Capitulo 3

Patrimonio: o nosso, o dos outros e o de todos
A construcao social da partilha cultural

Manuel Laranjeira Rodrigues de Areia

Introducao

Todos prezamos muito a luta em que as gerag¢des actuais estdo envolvidas
para a preservacao da biodiversidade. Ja dura hd anos e o seu éxito estd longe
de ser alcancado.

Estanecessidade vital de manter a diversidade biol6gica comeca sé ago-
ra a ser acompanhada pelo despertar dos povos para a dramdtica necessidade
de preservar também a diversidade cultural sem o que o mundo cairia numa
empobrecedora homogeneidade cultural imposta pelos paises mais ricos.

Recentemente a organizacao das Na¢oes Unidas para a Educagao, Cul-
tura e Ciéncia (UNESCO) convidou os 190 estados membros a pronuncia-
rem-se sobre o assunto de modo que surja um quadro juridico que permita a
criacdo e também a circulacido de bens culturais a nivel internacional. Embo-
ra, nas circunstancias, sejam mais ébvias as preocupagdes de ordem comerci-
al de produgdo cultural, é de esperar que esta iniciativa valorize igualmente a
producédo cultural do passado dos diferentes povos.

E a atengdo a esse passado remete-nos para a situagdo dos museus que
guardam patriménios desses povos, sendo particularmente importante per-
ceber como esses bens culturais se tornaram patriménio de paises que ndo os
produziram mas que, possuindo-os, assumem um papel importante ndo ape-
nas no encargo histérico de preservar e guardar mas de os valorizar nomea-
damente junto dos povos que os produziram. Hd um percurso curioso de des-
classificagdo/valorizagdo que podemos ver, como paradigma, desde a fogue-
ira que faz desaparecer os idolos do reino do Congo até as actuais exposi-
¢des-venda de arte africana, em que os idolos remanescentes (vulgo: feiticos
ou manipangos) ou os agora recriados sao avaliados em muitos milhares de
délares.

Nao é tanto o interesse comercial da questdo que pretendo discutir, mas
antes o percurso e o processo de apropriacdo deste patriménio que pode e

35
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deve integrar-se afirmativamente na luta pela diversidade cultural para o
que se impde a superagao de algumas ambiguidades da situacdo actual.

Para introduzir o debate proponho-me, em primeiro lugar, destacar a
importancia do contexto da recolha, exemplificando com o caso das pegas an-
golanas do Musée d’Ethnographie de Neuchatel (Suica) recolhidas entre
1928/1933. Discuto em seguida os conceitos de patriménio, posse e proprie-
dade e os termos da sua construgdo social, para apreciar, no ambito da casuis-
tica, dois exemplos, um pela negativa, outro pela positiva, do imenso cami-
nho a percorrer para agilizar mecanismos que permitam a circulacdo deste
patrimoénio, livre dos muitos empecilhos que o retém nas escuras caves dos
museus ou nas iluminadas vitrinas das exposig¢des.

As colec¢des angolanas da Missao Cientifica Suica em Angola
(1928-1933)

Ao completar cem anos de vida o Musée d’Ethnographie de Neuchatel pe-
diu-me um apontamento sobre as suas colec¢des angolanas. Trata-se de cerca
de trés mil e quinhentos objectos recolhidos entre 1928 e 1933 no Sudoeste de
Angola. Estava-se em plena época colonial e as anota¢des dos didrios dos re-
colectores sdo elucidativas de um caso que se pode tomar como paradigmati-
co de muitas outras recolhas de objectos etnograficos nas colénias.

Movimentando-se a vontade, apesar das dificeis comunica¢des, com o
apoio das autoridades administrativas e das missdes catdlicas e protestantes
implantadas na regido, os exploradores sui¢os procuraram objectos etnogrd-
ficos no contexto de uma missao liderada por um especialista de ciéncias na-
turais, o Dr. A. Monard, conservador do Museu de Histéria Natural de
La-Chaux-de-Fonds.

Os objectos etnograficos aparecem, ou por encomenda a artesaos que os
sabem fazer, ou por troca ocasional (em geral objectos por tecidos ou alimen-
tos), no decorrer das viagens. Hd também recolhas abundantes devidamente
preparadas para as quais os artesdos produzem em quantidade, mesmo ob-
jectos raros e de muito dificil comercializagdo, como as mdscaras do tipo das
presentes em rituais.

A 17 de Julho de 1933, escreve T. Delachaux: “Les collections envahis-
sent le camp et 1’'on commence bientdt a marcher dessus, tantil y en a: vanne-
ries, poteries, parures de perle, instruments de musique, armes, fétiches de
toute sorte, poupées, perruques, rien ne manque”. E uns dias mais tarde
acrescenta: “Notre vie au camp est celle d"un comptoir ot1’on vend étoffes et
achete des objets tout le long du jour” ((Delachaux, 1936: 106; 113).

Ao lado deste tipo de aquisi¢do-feira convém lembrar outras situagdes
menos pacificas: Nandjala, a mulher de um chefe Handa viu-se privada da
sua boneca de fecundidade que o marido vendeu aos recolectores e que ela
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entregou com ldgrimas (Delachaux, 1936: 58).

Também uma madscara Cikunza (dos rituais de iniciacdo dos Cokwe),
vdrias vezes prometida, mas sempre adiada, acabou por ser adquirida a forga,
sob ameaca de arma:

Nous achetons le grand masque représentant le dieu TYIKUSA qui nous procu-
rera des émotions car au lieu de nous l’apporter, comme les TYIVOKWE nous
I’avaient promis, ils se sont moqués de nous. Thiébaud eut la peine d’aller avec
le chasseur Carlos le chercher ou plutdt I’enlever! C’est, je crois bien, la seule
fois pendant le voyage que nous ayons agi avec... énergie! (Delachaux, 1936:
118).

Esta brevissima incursdo no processo de recolha de uma relativamente mo-
desta coleccdo africana para um museu sui¢o ajuda a entender as questdes de
fundo que gostaria de abordar nesta reunido. O problema da partilha cultural
de um patriménio ndo pode ser encarado correctamente se ndo tivermos em
conta todo o percurso desse patriménio desde quem o produziu até ao possu-
idor actual. E esta questdo estd longe de ser uma questao linear.

Patriménio: propriedade e posse

Os museus coloniais nasceram quase todos no contexto das ciéncias da natu-
reza em que aos produtos dos trés reinos (plantas, animais e minerais) ou na-
turalia, se juntavam os produtos da industria humana, dos homens da selva
(silvicolas ou selvagens, portanto ainda nao civilizados), os artificialia, ou ra-
ridades, como se designaram por muito tempo.

A crise institucional da origem dos museus de etnografia colonial pare-
ce ter marcado definitivamente as colec¢es desses objectos ao introduzir um
referencial permanente de ambiguidade que nao foi superado até agora e
mais se acentua nos nossos dias. Seria, até, uma pesquisa interessante acom-
panhar esta crise institucional analisando as motivagdes e filosofia subjacen-
tes as mudangas de nome, a redistribuicdo das colec¢des e as novas articula-
¢Oes institucionais.

O facto de o Museu das Colénias (Paris, 1931) passar a ser o Museu de
Franca e do Ultramar (1935) e depois Museu das Artes de Africa e da Oceénia,
remetendo para o Museu do Homem os objectos ditos etnogrdficos, é, certa-
mente, um dos casos mais evidentes da crise existencial que afecta os museus
coloniais. Mas podemos juntar o Museu do Congo (hoje Museu Real da Africa
Central) em Bruxelas, ou o Museu dos Trépicos em Amesterddo ou ainda o
nosso Museu de Etnologia do Ultramar, hoje Museu Nacional de Etnologia.

H4d uma espécie de orfandade institucional das colec¢oes etnograficas
aléctones que pode explicar (ao menos em parte) algum esquecimento, por
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vezes um aparente escondimento, em todo o caso, um problema existencial.

A questao leva-nos directamente ao problema crucial de definir o que é
patriménio e, mais precisamente, o que é patrimonializdvel. Este problema
ganha contraste quando no mesmo espago museolégico podemos confrontar
colec¢bes nossas, objectos-memoria dos nossos antepassados, as chamadas
artes de subsisténcia, na expressdo de L. Morgan (como técnicas de caga, de
pesca, moagem, etc.), com colecgdes de povos longinquos (como povos afri-
canos ou amerindios), com os quais a histéria nos pds em contacto.

Trata-se de, por um lado, uma memdria colectiva organizada a volta de
objectos de memdria, indiscutivel patriménio nosso, onde a sociedade se revé
em continuidade com os que os produziram: sdo as colec¢des autéctones, en-
dégenas as sociedades que as guardam.

Relativamente as colec¢des coloniais, e mesmo invocando as razdes da
época como, “é preciso conhecer os povos para os bem governar” (introdugao
justificativa do Curso de Etnografia Colonial na Universidade de Coimbra,
1913), hd, como é ébvio, uma situacao diferente: descontinuidade relativa-
mente aos produtores, como ao lugar de producéo; sdo colec¢des exdgenas,
sdo objectos-documento que nos esclarecem sobre os povos que os
produziram.

Como se tornaram patriménio nosso?

— porque nao os tinhamos e quisemos té-los pelas mais diversas razdes;
—  porque pertencem a humanidade comum que todos partilhamos (Da-
vallon, 2002).

E isto suficiente para serem patrimonializdveis?

E a este nivel que se levantam as questdes de propriedade e posse, hoje
muito discutidas, e que ndo podem ser vistas apenas pelo prisma limitativo
dos mecanismos juridicos. Por muito incémoda que a questao possa parecer,
forgoso € reconhecer que boa parte destas colec¢des, marginalizadas por dé-
cadas, ganham hoje nova importancia e acabam por ser uma base de reflexdao
tedrica sobre a cultura, os valores culturais em geral, e sobre o uso e proprie-
dade de objectos culturais em particular.

Aspecto curioso desta reflexdo tedrica é a andlise da propria construgao
histérica do conceito “patriménio” que sendo originalmente “os bens do pai”
absorveu, por apropria¢do do poder paternal, “os bens damae” (matriménio)
e por acréscimo, o bem que é a mae, tornada esposa. Por isso Ellen Hertz
(2002) exclama, num aparente assomo de zelo feminista: “patriménio museo-
grdfico? E uma questdo hipécrita dos paternalistas, patriarcas
patrimoniais”...

E assim, a propésito dos bens a que chamamos patriménio (et pour cau-
se), surge toda a histéria evolutiva do regime patriarcal que, de formas distin-
tas e com diferentes estratégias, se impde até hoje nas diferentes civilizages.
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Esta hegemonia do poder masculino terd pervertido, também, a forma de
apropriacdo dos bens? O desafio é este: e se pensdssemos o “patriménio” em
termos de “matriménio” o que resultaria disso?

A questao é deveras pertinente se tivermos em conta, ndo apenas o esta-
tuto de poder generalizado de patriarcado nas sociedades humanas, mas
também o facto muito concreto de estatuto de inferioridade intelectual atri-
buido por muito tempo as mulheres e a equiparagdo dos “primitivos” a mu-
lheres e a criangas. Pesa sobre as colec¢es coloniais, ainda que de forma in-
consciente, um estatuto de inferioridade genética que os sentimentos da cul-
pabilidade colonial acabam por agravar.

Também € interessante verificar que estas questdes surgem quase sem-
pre num contexto de procura de identidade cultural de povos que sé recente-
mente chegaram a autodeterminacdo e independéncia e que, por vezes, se fi-
xam (eu diria de modo quase obsessivo) no modelo de estado-nacdo quenédo é
de todo compativel, na maioria dos casos, com as realidades do pais.

A propésito, verifique-se a mudanga de perspectiva de grupos que se
bateram pela independéncia, numa primeira fase valorizando as diversida-
des culturais das populagdes, e posteriormente (apds a independéncia) difi-
cultam, e até mesmo hostilizam, essas diferencas a que facilmente (e sem fun-
damento) acusam de tribalismo. Vejam-se, a propdsito, as apostas generosas
do M. P. L. A. dos primeiros tempos (1961) (Areia, 1997: 38) e verifique-se a
prdtica nas quase trés décadas de independéncia. Serd que a arte de grupos
angolanos como os Cokwe, Congo, Ovimbundu se tornou um espectro (Por-
to, 2003) ou uma ameaca a unidade nacional?

Ainda que os mecanismos juridicos relativos a propriedade cultural se
apliquem tanto aos direitos relativos a produgdo como aos direitos quanto ao
uso e posse, o certo é que tanto esses mecanismos juridicos como os conceitos
de propriedade e posse passam ao lado de muitos factores que foram deter-
minantes para o aparecimento dos objectos.

Tomando como exemplo o aparecimento de uma mdscara ritual, verifi-
camos que todo o contexto em que ela se produz se afasta das nossas ideias
quanto a autor, propriedade e posse. Antes de mais, a decisdo parte, em prin-
cipio, de uma sociedade secreta. Elementos dessa sociedade, tendo escolhido
o escultor competente para a execucdo da pega, embrenham-se com ele na flo-
resta a procura da drvore apropriada.

Feita a escolha o escultor executard o seu trabalho no local, com a maxi-
ma discri¢do, eliminando até os restos de madeira que resultam do aperfeigo-
amento da escultura. Introduzida no ritual, a mdscara ficard ao cuidado do
dangarino (performer) que a venerard com ofertas apropriadas pelo menos nos
rituais calenddricos da luanova. Quando demasiado gasta serd sepultada nas
margens do rio (Kamer, 1984).

Este objecto (e outros) tém um valor como propriedade de grupo, quer
pela origem quer pela fun¢do, que ndo permite a sua redugdo a forma, e
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individuagdo como espécimen da catalogacdo museolégica.

Nao s6 nédo tem (oficialmente) autor individual, como nao € rigorosa-
mente propriedade de um individuo. Os equivocos legais sdo inevitdveis.

A questdo poderia por-se nestes termos: “Como pode um povo (ou esta-
do-nagdo) reivindicar direitos culturais sobre valores que ndo podem ser
comparados a coisas individuais? Ou ainda: “Haverd uma concepgao alter-
nativa de propriedade cultural que permita relangar a questdo"? (Handler,
1997).

Nao obstante as dificuldades do tema, alguns passos foram jd dados re-
lativamente a patrimoénios identitdrios considerados mais sagrados, como é o
caso dos restos humanos. E muito curioso verificar como a Smithsonian Insti-
tution aceitou devolver aos diferentes grupos de Indios da América do Norte
colecgdes de cranios que os estudiosos de Antropologia Fisica hd muito ti-
nham reunido. O acordo foi para a total devolugdo apds estudos antropomé-
tricos exaustivos.

Mas jd a histéria do cranio de Broken-Hill (Kabwe), Zambia, bem como
o esqueleto da escrava Sara Baartman, da Africa do Sul, com percursos dife-
rentes, apontam para a complexidade do problema, mesmo com reliquias hu-
manas. E, no entanto, um bom ensaio para discussdes mais aprofundadas e
caminhos novos de partilha cultural entre os povos.

O cranio de Broken-Hill (Kabwe, Zambia)

Por ser visto como uma espécie de ensaio para outros pedidos de restituicdo,
vale a pena apresentar sucintamente o caso conhecido por “cranio de Bro-
ken-Hill” (Mulongo, 1992).

Extraido de uma mina de chumbo na antiga Rodésia do Norte (hoje
Zambia), em 1921 foi enviado para o British Museum of Natural History em
Inglaterra. Tendo sido considerado, inicialmente, uma variante africana do
Homem de Neanderthal foi, posteriormente, divulgado como Homo rhodesi-
ensis, sendo-lhe atribuida uma cronologia superior a cem mil anos. Trata-se,
na realidade, de uma variante africana do que em Paleontologia Humana se
designa como “homem anatomicamente moderno”.

Reclamado pelo municipio de Kabwe (designacdo africana de Bro-
ken-Hill) em 1972, ndo regressou a Zambia, até agora; o melhor que o National
Political Museum da Zambia obteve foi uma cépia que, alids, teve de pagar
(Mulongo, 1992: 103).

Este caso é particularmente sensivel para a andlise da questdo porque se
trata de um material humano (resto humanos), ainda que fossilizado. As reli-
quias humanas sdo a parte menos discutivel na questdo do retorno dos bens
culturais. Embora longinquo no tempo, é um antepassado dos povos que ha-
bitaram a regido. Noutros casos, apesar das muitas diividas e discussées que
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se levantam quanto a cultura material, as reliquias humanas (cranios e ossos
em geral) foram mais facilmente restituidos (Welsh, 1997).

Retorno da “Vénus hotentote” 3 Africa do Sul

Em 2002 os jornais anunciaram o retorno da “Vénus hotentote” a Africa do
Sul (Piiblico, 30.04.2002; Expresso, 04.05.2002).

Trata-se de uma histéria, também ela exemplar, igualmente relativa a
despojos humanos. Sara Baartman viveu nos finais do séc. XVIII, principios
do séc. XIX (1789-1816), época em que a curiosidade cientifica era geralmente
liderada pelos naturalistas. Nascida na colénia holandesa Cabo da Boa Espe-
ranca, pertencia a etnia Khoisan (Khoi-Khoi); como muitos do seu grupo, tra-
balhava para fazendeiros como escrava quando um médico inglés (W. Dun-
lop) a observou.

Apresentando, a semelhanca de outras mulheres da sua etnia, um de-
senvolvimento anormal das nddegas e coxas (fenémeno que os antropélogos
classificam como esteatopigia) e ldbios vaginais muito salientes, o médico
Dunlop viunela um daqueles excessos da natureza que faziam as delicias dos
cientistas no contexto naturalistico da época. Trazida para a Europa, foi exibi-
da em museus e reunides cientificas, mas também em bares, circos e bordeis a
ponto de a “Sociedade Inglesa”, institui¢do que lutava contra a escravatura,
ter descrito as suas exibi¢des como “um triste espectdculo com laivos de pros-
tituicdo” (Publico, 30.04.02). Passando de Londres a Paris foi observada pelo
naturalista G. Cuvier que a achou “parecida com um orangotango” e conse-
guiu, por ébvias razdes cientificas, ficar com o caddver de Sara quando ela fa-
leceu em 1816. O esqueleto passou a fazer parte das colecgdes cientificas do
Museu de Histéria Natural, primeiro, e, depois, do Museu do Homem. Com o
fim do apartheid e a ascensido de N. Mandela a presidente da Africa do Sul, a et-
nia Khoisan reclamou o esqueleto de Sara. O assunto discutido entre Mandela
e Miterrand (1994) esbarrou, tal como o cranio de Broken-Hill, no argumento
da “inalienabilidade das colec¢bes nacionais”, mas em 2002 o parlamento
francés ultrapassou esse obstdculo e o esqueleto de Sara Baartman foi devol-
vido ao pais e ao povo de origem.

Conclusao

Nao pretendo concluir o que quer que seja destas considerag¢des cujo objecti-
vo declarado é estimular a discussdo sobre uma questdo complexa, mas algu-
mas hip6teses ou simples sugestdes poderia apresentar em forma de
conclusao.
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Exposigdo de objectos no pais de origem

A experiéncia de 1997 em Manaus com a exposicio “MEMORIA DA
AMAZONIA NA AMAZONIA” onde algumas nacdes indigenas do Brasil
puderam ver objectos de prestigio feitos pelos seus antepassados e que esta-
vam em Portugal hd mais de duzentos anos foi, certamente, um passo impor-
tante neste caminho. Os objectos expostos regressaram as institui¢des que os
guardam — Academia de Ciéncias de Lisboa e Museu Antropolégico da Uni-
versidade de Coimbra — mas tornaram-se um patriménio de referéncia para
esses povos.

Uma verdadeira revolugdo na maneira de ver as colec¢des (exégenas)
poderia resultar do simples facto de os objectos seleccionados para uma ex-
posicdo temdtica serem também expostos (sempre que possivel) no pais de
origem.

Reforgo do processo identitdrio e da auto-estima dos povos criadores desses
objectos

Mesmo quando aparecem como coisas de um passado muito longinquo, a
maioria destes objectos circulavam como bens de prestigio nas sociedades
tradicionais. Podem, até, estar de todo esquecidos, mas o simples facto de
existirem estimula o apreco e a dignidade desses povos.

Nowvas formas de cooperagio cultural

Numa sociedade democrdtica como a nossa, em que a pedra de toque para o
entendimento e cooperagdo entre os povos é o didlogo, nao seria de modo al-
gum aceitdvel que se recusasse o didlogo cultural que envolve colecgdes de
objectos e, menos aceitdvel ainda se, em consequéncia dessa falta de didlogo,
esses objectos continuassem enclausurados como reféns de uma disputa ab-
surda em que todos seriam perdedores.

Preservagio da diversidade cultural

Para todos os que véem o mundo ameagado pela monotonia e pela uniformi-
dade face a crescente homogeneizacdo das culturas, a preservagdo da diversi-
dade cultural é uma questdo fundamental. As colec¢des etnogrdficas terao
aqui um papel determinante se formos capazes de restabelecer as liga¢des
afectivas e de identidade entre os objectos e os povos que os produziram.



Capitulo 4

PATRIMONIOS E IDENTIDADES

A dificil construgdo do presente

Joaquim Pais de Brito

O uso do plural no titulo deste livro alerta de imediato para o facto de néo es-
tarmos a lidar com conceitos de sentido estdvel, ao contrdrio do que tende a
sugerir o seu uso corrente essencialista, tanto em rela¢do a patriménio quanto
por mais fortes razdes, em relagao a identidade. Retomo essa mesma designa-
¢do também para evocar e vincar aminha atitude em relacdo aos dominios em
que trabalhamos e as categorias que estamos a discutir, e que pode ser tradu-
zida pela figura da ironia. Ironia para acentuar ou sugerir que se trata de con-
ceitos de certo modo intiteis. Conceitos que com demasiada facilidade nos
tém conduzido a socorrer-nos deles como instrumentos de trabalho que nos
sdo exteriores e, no entanto, nés estamos por dentro desses conceitos. Esta iro-
nia que se exige hoje aos antropdlogos, sobretudo porque, no meu entender,
ndo a terdo utilizado suficientemente, e nos conduz a que, quando estudamos
a sociedade contemporanea, tenhamos de nos considerar parte dessa mesma
sociedade. Por exemplo, quando falamos de museus — uma instituicdo que
ndo é uma evidéncia em si mesma, para a qual ndo existe uma defini¢do que
abarque a sua multimoda diversidade — parece ndo se tomar essa incerteza
como elemento do campo — como se com isso ele se revelasse mais imperfei-
to e frdgil — quando ela também o marca e transforma em lugar de perplexi-
dade e invencgdo. Dai que a simples questdo “para que servem os museus?”
nunca se encontra totalmente respondida. E deste territério pldstico da divi-
da e interrogacdo que falamos.

Estar por dentro significa que a ironia permite a criacdo de uma distan-
cia feita de empatia. Ou seja, de algo a que pertencemos: aquele riso que aflo-
ramos € jd a constru¢do de uma cumplicidade e uma duplicacdo de nés pré-
prios. Esta aproximagdo parece-me aumentar a probabilidade de, ao fazer a
andlise, ndo resvalarmos para o lado exterior do julgamento — aquilo que se-
ria a critica distanciada de algo que é préprio dos outros. Ndo, nés pertence-
mos a este territério que analisamos e discutimos e nele partilhamos muita da
irracionalidade que procuramos descodificar. Quer dizer que falamos
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daquilo a que pertencemos, em que participamos e que, também, nos faz.

Patrimoénio e identidade supdem um sujeito. Falamos do sujeito que no-
meia, enuncia, classifica, institui um patrimoénio, e daquele ao qual € atribui-
da ou reivindica uma identidade. Explicita ou implicitamente, quando fala-
mos de patriménio e, forcosamente, de identidade, estamos a falar destes su-
jeitos. Nao sabemos necessariamente quem sao; frequentemente nem nos co-
locamos esta questdo, visto que o patriménio tem esta qualidade, simultanea-
mente visivel e opaca, de se destacar, seja na sua expressao material e fisica,
seja nas codifica¢des que o discurso organiza e faz com que parega estar sem-
pre para além de nés.

O patrimonio supde sujeitos que podem néo ser linearmente identifica-
dos e que se movimentam e se substituem em torno do mesmo bem. Bens que
mudam de méos, bens que passam de reivindicagdo em reivindicagao; isto
acontece na histéria, em conjunturas precisas, como acontece no presente,
com a discussdo em torno da escolha e classificacao de determinada matéria
do patriménio. Esta imprecisdo que revelam as categorias patrimoénio e iden-
tidade faz parte da sua propria defini¢do e construgdo. E sé entendendo a
componente constitutiva, pelo discurso e pelas prdticas, da imprecisdo como
dimensdo do patrimoénio e da identidade, € que, sob forma muito mais serena
e talvez muito mais lidica, podemos trabalhd-la conceptualmente. E também
descobrirmo-nos nessas proprias categorias, ndo como sujeitos exteriores,
que detém qualquer capacidade iluminada de ver, mas como coisa que nas
sociedades contemporaneas toca o dia-a-dia de cada um de nés. Permanente-
mente usamos dimensdes diferenciadas, ou mesmo contrastantes, em torno
de temas e factos propostos como patriménio. Podemos situar-nos no plano
de um discurso distanciado e critico, como podemos retomar em relagdo ao
mesmo facto, o discurso normativo que o valora e institui, por razdes que se
prendem, por exemplo, com os contextos ou com os interlocutores com que li-
damos. Participamos, assim, dessa imprecisdo em torno da ideia de patrimé-
nio, que julgamos dever acompanhar também a nossa condi¢do de investiga-
dor ao falar sobre ele. E isto é sempre um assunto do presente, porque se des-
locamos o olhar do objecto patriménio para o objecto que agora é o sujeito,
este existe no presente, € questdo do presente, é o cerne da negociacdo e da
construcgdo do presente.

Esta identidade que se desenha, se reconfigura, se procura, num campo
instdvel de transformacéo e fracturas €, ela prépria, campo de uma tensao
dramdtica, exaltante ou angustiada de confronto com o outro. Sempre esta-
mos a construir o mundo ao falar de identidade; a desenhar o mapa das nos-
sas pertencas e das nossas vizinhangas. Sempre estamos a procurar delimitar
e perceber os espagos que organizam o universo onde projectamos os concei-
tos aprendidos e com os quais, a0 mesmo tempo, nos construimos.

H4, pois, uma actualidade politica e civica na discussao de conceitos
que, neste caso, sdo também instrumentos de trabalho intelectual e cientifico,
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com a condi¢do de nos considerarmos como parte do assunto. Um assunto
que, até por necessidade de distancia, temos tendéncia a tomar como coisa
dos outros.

Falamos de objectos a partir de duas dimensdes aparentemente opostas,
em que eles se revelam como patrimonio, entre o seu significado mais amplo
e genérico e a dimensdo mais restrita e concreta da instituicio museu. Um dos
atributos pelos quais os objectos se destacam e aqui entram € o da sua excelén-
cia. Sdo objectos que estdo fora do circuito ou fluxo da circulagao de bens, em
geral jd muito restrita e reservada ao uso e fruicdo de apenas alguns, quer pela
sua finalidade e razdes de uso, quer pelo seu valor intrinseco, simbdlico ou
venal. Sdo deslocados e separados da sua circulagdo social, e é-lhes dado um
lugar concebido para ai serem admirados. Com eles se cataliza aten¢do, me-
moria, eventualmente projectos, e participam da construgdo do universo
mental de referéncia para aquela sociedade. Essa separacdo, por exceléncia,
dos bens, é indissocidvel da hierarquia e estratificagao social, e das condi¢oes
de posse e fruicdo. Sdo alguns que os detém: pode ser um templo ou o sacer-
dote, pode ser o rei, pode ser o senhor no seu paldcio. Até que, mais tarde, ejd
préximo de nés, com essa invencao politica e juridica decorrente da Revolu-
¢do Francesa, da Reptblica e da democracia, que foram os espagos ptblicos
propondo os bens danagdo a fruicao colectiva, se expande o ntimero daqueles
que com eles se podem relacionar, os podem celebrar, os sentem como seus.
Além de definir estratificacdes, essa excepcionalidade dos bens sinaliza os
campos do poder e do sagrado, e permite construir narrativas exemplares em
torno de personagens e lugares.

Mas, no sentido aparentemente oposto, existem aqueles bens que de al-
gum modo ficam fora da circulagdo precisamente por nao terem valor, por te-
rem pedido a utilidade a que haviam sido destinados. E o reencontro de um
valor para esses bens s6 é possivel depois da perda do seu anterior valor de
uso. Eo que acontece com os objectos domésticos em desuso; o que acontece
com as paisagens trabalhadas que deixaram de o ser, e com este abandono po-
dem ficar, por periodos mais ou menos longos, sem finalidades ou sentidos
atribuidos; o que acontece com as infra-estruturas tecnoldgicas que o tempo
parou e que vao caindo em ruinas, vindo depois a ser recuperadas; o que
acontece ainda com os saberes antigos que deixaram de ser operativos.

Diria que tanto a obra-prima, excepcional e de extremo e incalculdvel
valor, quanto os simples objectos desactivados dos seus usos e das significa-
¢Oes decorrentes desses mesmos usos, devem ser pensados em conjunto, pois
é este um dos modos dinamicos de propor uma reflexao que articule patrimo-
nio e museus. Ou seja, os museus foram criados para guardar patriménio
pré-existente e, a0 mesmo tempo, os museus estdo permanentemente a criar
patrimoénio. Assim como os museus de arte determinam o gosto, induzem es-
colhas, atribuem valor e, pela sua actividade, ndo apenas acolhem novas
obras e correntes artisticas, como participam da sua criacdo, também os
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museus de etnologia ou, num sentido mais abrangente, museus de socieda-
de, estdo permanentemente a resgatar do anonimato, do abandono e do des-
conhecimento novos objectos e, assim, a produzir bens. Criam obras. Os mu-
seus ndo sao apenas receptdculos e cofres, sdo fdbricas de patrimonio.

%% %

Lembremos a diversidade de tipos de patriménio e das projecgdes iden-
titdrias que lhes estdo associadas e o percurso da constituicdo dos museus e
dessa mesma defini¢do de campos. Trata-se de uma enumeracdo sumadria
para chamar a atenc¢do para aquela diversidade.

Por um lado, a paraferndlia de bens, extremamente valorados, que pro-
cedem do campo do sagrado. Ou porque circulavam como bens raros dos
mais apetecidos na Europa da cristandade e das Cruzadas — as reliquias. Ou
porque se vao acumulando e manifestando enquanto dddivas ou atributos a
divindade, nos templos onde eram dados a ver apenas em alguns dias do ano,
aqueles em que a entidade tutelar é celebrada e o templo exibe todos os seus
tesouros; eram os dias festivos em que o povo podia admirar esse patriménio.
Ou o sagrado que se institui progressivamente em artefactos de culto e insig-
nias dos dignitdrios da Igreja, e formam um importante conjunto de objectos
deste campo do patriménio. Muitos permaneceram nos templos, outros tran-
sitaram, pelas mais diversas formas de apropria¢do, que culminaram com as
revolugdes do séc. XIX e a laicizagdo, para os museus.

Um segundo tipo ou categoria ainda préxima da anterior, mas com ou-
tra origem, é expresso nos simbolos do poder, que tém a particularidade de
catalizarem e serem os referentes da nagdo — o ceptro, a coroa, o anel, o man-
to, e um conjunto de bens que num crescendo de imposi¢do, englobam, por
exemplo, as jéias, a baixela, o mobilidrio da casa real — e que se destaca enado
pode ser concebido como estando em circulagao.

Depois, sdo todas as grandes edificagdes que a Revolugao Francesa ensi-
nou que jd ndo poderiam ser apenas objecto do exercicio ilimitado da plena
propriedade privada, sofrendo constrangimentos que vado impedir, por
exemplo, a sua destrui¢do; com isso se expande a nog¢ao de coisa publica e de
patriménio como direito colectivo.

O dominio que viria a ser ocupado pela arqueologia, interrogado na
perspectiva da antropologia, é exemplar para perceber os modos como as so-
ciedades se pensam e se inscrevem no tempo. Ruinas e sitios do passado sao
sempre pesquisados e construidos como estratégias do presente. Foi assim,
com a construg¢do da nagdo, a partir de finais do século XVIII, e é assim hoje
em muitos lugares do mundo, quando se vai buscar e seleccionar algum tipo
de ruinas, consoante as identidades que elas permitem elaborar e construir,
pela reivindicacdo da passagem real ou imaginada de algum povo ou perso-
nagem do passado. Aqui se encontram os exemplos mais elucidativos de
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como jd nos deslocamos para o campo da fantasia e da ficcdo. As sociedades
produzem fic¢des de si préprias e é também a ironia que nos pode ajudar no
exercicio intelectual e Itidico da andlise dos processos de ficcdo e imaginagao
da histéria, com que procuramos legitimidade, seguranca, ou o simples con-
forto das nossas pertencas e designios.

A contrastar com os anteriores campos do patriménio encontra-se aque-
le guardado nos museus de arte. E aqui temos algo de novo que o distingue e
singulariza: o autor. Surge a figura do sujeito associada aqueles objectos, situ-
a¢ao menos comum quando falamos de patriménio e da diversidade das suas
manifestagdes. Com mais frequéncia esse autor individual é desconhecido ou
entdo é colectivo e, quase sempre, anénimo. Assim é com a generalidade dos
testemunhos arqueolégicos, assim tem sido com os que resultaram de reco-
lhas etnogrdficas que, mesmo quando classificados como obra de arte, che-
gam-nos sem autor. Mas aqui, nas galerias do paldcio do principe ou nos mu-
seus de arte, os objectos tém autor e vao andar juntos nas narrativas que esta-
belecem as suas histérias e produzem o seu valor.

Temos também tudo o que resultou do descobrimento do mundo e a re-
velagdo de coisas insuspeitas que vao ser mostradas nos jardins botanicos e
zoologicos e as que vao constituir as colecgdes etnograficas. Assim se organi-
zam outros campos de patrimonio e se irdo diferenciar novos tipos de museus
e institui¢des que visam a sua guarda, conhecimento e divulgacdo. Com al-
guns deles, o patriménio entra nos divertimentos e écios, como curiosidade,
surpresa, espectdculo. E também com eles se desenvolvem e autonomizam
alguns dos campos disciplinares que acompanharam a criagdo e desenvolvi-
mento de museus como os de ciéncias naturais ou de etnografia.

Foiigualmente no fulgor das ideias trazidas pela revolucédo de 1789 que
se afirmou a importancia dos artefactos criados pelo génio cientifico e tecno-
l6gico que vieram a balizar o progresso e a resultar nos acervos dos museus
das ciéncias e das técnicas. Com eles é possivel acompanhar o percurso da
construgdo do conhecimento através de objectos, instrumentos e maquinari-
as tornados obsoletos, tanto os que se vulgarizaram quanto aqueles que nun-
ca foram multiplicados e adquiriram o protagonismo singular de obras tni-
cas, figuragdo material do espirito criador, do préprio pensamento. Por isso
estes museus emergem também como espagos pedagdgicos de ac¢do diddcti-
ca e formativa; e ao tragar os passos cumulativos do conhecimento e da sua
aplicagdo neles pode jd projectar-se a vibragao do presente e a sua capacidade
de produzir valor, excepcionalidade, patriménio. E esta dimensao que se dei-
xa perceber com o primeiro deste tipo de museus, criado em 1794 em Paris se-
gundo proposta do Abade Gregoire.

Consideremos, enfim, os objectos locais e as suas escalas de pertenca, as
colecgdes etnogrdficas da nossa proximidade. E aqui, com os questionamen-
tos dos anos 70, o museu sai para fora das suas paredes, engloba os territérios
que documenta, produz interacgdes com novos actores sociais, complexifica
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0 seu campo e a sua orientagdo: natureza, trabalho, relagdes sociais, saber fa-
zer, sociabilidades, fazem a histdria e sdo parte dos projectos de desenvolvi-
mento local.

Todos estes objectos e dominios do patriménio que com eles se definem,
suportam e desenham identidades diversas. A identidade do camporeligioso
e da comunidade cristd; aidentidade do chefe da nagdo; aidentidade do prin-
cipe e a sua capacidade de convocar e exibir criadores e obras de arte no es-
plendor do seu paldcio; aidentidade destes artistas e criadores trazendo o su-
jeito-autor para o espago de debate e avaliagdo em torno de patriménio e mu-
seus; a identidade do filésofo que a partir dos gabinetes de curiosidades dos
séculos XVII e XVIII perseguem a compreensao e conhecimento do mundo; a
identidade dos campos disciplinares que a partir de entdo se constituem e
presidem a concepgéo diferenciada dos museus; a multiplicagdo das identi-
dadeslocais e das reivindicag¢des dos territérios de pertenca que hoje se véem
também a tornar lugares de confronto e encontro de culturas.

Fragmentacdes e varia¢gdes das identidades no mundo global em que vi-
vemos estdo no cerne do politico. Negagdes, atribuiges, reivindica¢des iden-
titdrias ndo podem ser separadas das sequelas das coloniza¢ées incluindo as
que se traduziram na construgdo da nagao feita sobre a diversidade dos seus
povos. E, em escalas de maior proximidade, sdo igualmente expressdo das
construgdes do local.

%%

Como institui¢do inscrita no tempo, o museu, quando surgiu, parecia
estar para além do tempo, sublimando-o, reelaborando-o em tradugdes e sig-
nificagdes, em narrativas que nos situam num devir univoco e em paz. Os
museus tém esta particularidade, de nos conciliar connosco, com o tempo,
com a histdria, corrigindo aquilo que no tempo hd de arestas e que, na altura
em que foi presente, foi afinal conflito, tensdo ou violéncia. E os museus tém
essa capacidade de resolver isso em apaziguamento. Mas estes museus vao
estar atravessados por fendmenos que conduzem ao questionamento das
identidades sobre que se construiram. E assim vao ser objecto de profundas
mutagdes. As primeiras que se tornaram noticia trouxeram consequéncias
muito ricas para a prépria museologia. Pensamos, entre todas, no Canadd e
nas novas relagdes dos seus museus com as primeiras na¢des, designacao ofi-
cial que viriam a ter os povos que compunham o mosaico de culturas aquan-
do da chegada dos europeus. O exercicio do seu direito de olhar, tocar e nego-
ciar a posse e os modelos de acesso aos objectos e colec¢des procedentes dos
seus territérios e universos culturais, veio induzir uma profunda reflexao
com altera¢des muito fecundas na vida dos museus, e sobretudo na teoria e na
prdtica da museologia e sua critica. Com ela se explicitam ideias e reivindica-
¢Oes que enfatizam definitivamente os sujeitos do patriménio que guardam.
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Estes museus de sociedade trabalham com afirmacgoes, construgdes, fic-
¢Oes de identidades, sdo sitios de permanente questionamento quanto aos
sentidos para a sua ac¢do. Que vozes tem o museu? Que sujeitos exprime,
evoca ou institui? Interrogagdes que tanto se podem formular em relagdo a
um museu municipal como a um museu nacional ou um museu que represen-
te um povo, parte de um grande pais. Com quem € feito o museu? Como he-
gemoniza (se é que o faz) ou como articula enquanto criagao social colectiva a
pluralidade de vozes/discursos identitdrios e desejos de apropriagao das coi-
sas do patriménio? Tomemos o exemplo dos museus africanos, estudados
por Anne Gaugue, a escala de todo aquele continente, para constatarmos a di-
ficuldade em representar a nagdo. Sdo dois os obstdaculos maiores. Um expri-
me-se nas fronteiras dos estados que separam populacdes que, sendo parte
dos mesmos povos e culturas, tém agora nacionalidades que os diferenciam e
que o museu reafirma nos mapas que desenham o pais e nos artefactos e do-
cumentos que se mostram. O outro traduz-se na pluralidade étnica interna,
com os estados que conquistaram a sua independéncia a manifestar a necessi-
dade de se representarem, inequivocamente, na sua unidade nacional e, com
isso, a dificuldade em dar voz a singularidades que se excluem, a oposi¢des
tantas vezes atravessadas pelas fracturas dos confrontos armados, relagdes
de dominio e memdrias em conflito.

Nos museus de que falamos, o equivoco da etnografia transparece no
facto de, com muita frequéncia, ela resultar numa arqueologia. Uma parte
significativa dos objectos etnograficos guardados e mostrados, por exemplo
nos museus locais € jd arqueologia. Eles referem-se a alteridade confusa de
um passado desvanecido de que se vdo conhecendo os gestos e as vozes e que,
no entanto, é apresentado como sendo préximo nas expressdes materiais da
cultura com que se convocam identidades. O que também corresponde a am-
biguidade dos modos como se desenha o presente do museu, do seu discurso
e das relagdes que estabelece com os seus publicos.

* %%

Julgo ser possivel falar de algumas hegemonias que tendem a limitar a
capacidade critica e as alternativas a acgdo do museu. A primeira é a hegemo-
nia do objecto que ndo s6 marca o modo como o museu é pensado e edificado,
como a propria formacao dos seus técnicos, a sua organizagdo interna, os in-
ventdrios, as maneiras de mostrar. Nas colec¢des etnograficas, o mais fre-
quente é depararmo-nos com a reificagdo do objecto, mais enquanto coi-
sa-tipo do que enquanto coisa com biografia concreta. A passagem para o su-
jeito, a sua revelagdo, raramente se da. O sujeito que o fabricou, que o usou,
que o esqueceu e abandonou, ou que o valorou e manteve resguardado. O dis-
curso e a prdtica da conservagdo sao também ilustracao desta hegemonia e o
museu, todo ele, encontra-se condicionado por ela, que assim decide todo o
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percurso do objecto, desde o lugar onde é recolhido, o seu transporte, foto e fi-
cha de inventdrio, até a maneira de o expor. Podemos também falar de uma
hegemonia do efeito identitdrio. Ela manifesta-se, por exemplo, ao reenviar
para identidades colectivas, indiferenciadas, sem sujeitos. A produgdo do co-
nhecimento em antropologia é cheia de encontros em que o sujeito individual
fica submerso no colectivo, aldeia, grupo ou povo, de que faz parte. A histéria
colonial mostra essa atitude estabelecida como principio. Depois, com as
guerras de libertagdo e as independéncias gritaram-se as recusas do olhar do
outro. E hoje os didlogos que se procuram sao novas expressoes da dificulda-
de — e do fascinio — da construgdo do presente. E da maneira como nds, in-
cluidos dentro da coisa que é o patriménio e a identidade podemos inventar
novas vertentes de aproximagao onde também o outro enfrenta pelo lado lu-
dico e criativo as dificuldades desse seu presente que, afinal, € o de todos nds,
no mundo global em que nos situamos. Essa hegemonia da identidade pren-
de-se também com a indiferenciacdo que € devolvida ao passado. Fala-se des-
te como se fosse um continuum uniforme. As sociedades inventaram proces-
sos de fazer com que o seu presente seja a manifestacao desse continuum. Nos
fazemo-lo, por exemplo, quando enterramos os nossos mortos: eles tor-
nam-se melhores pessoas, esquecemos todos os atritos, porque queremos de-
volver-nos a serenidade e o equilibrio e, assim, fazer com que tudo o que pos-
sa ter sido um presente de tensao e dor seja transmutado num passado de har-
monia e paz. Os museus também o fazem. Enfim, podemos ainda referir a he-
gemonia de uma ideia de patriménio, como lugar estdvel capaz de suscitar
unanimismos e ser referéncia simultinea para perspectivas que, quanto a
muitos outros aspectos da sociedade, se confrontam.

As questdes que actualmente estdo a ser colocadas em torno do patri-
monio imaterial podem ser vistas a luz da insatisfacao e da insuficiéncia do
olhar confinado a materialidade das coisas. Com elas se desloca o sentido das
nossas interrogagoes. O patriménio imaterial tem essa qualidade fundamen-
tal de nos conduzir a pensar nos sujeitos, nas pessoas, no grao da sua voz.
Com ele alarga-se a consciéncia da pluralidade dos protagonistas e dos valo-
res que afirmam. Sdo eles que vemos e ouvimos, é com eles que estamos a
falar.

Foi aprovada em Outubro de 2003, na UNESCO, a Convencao para o Pa-
trimonio Cultural Imaterial da Humanidade. No artigo 2 € proposta a defini-
¢do do conceito em discussao:

Entende-se por patriménio cultural imaterial as praticas, representacdes, ex-
pressoes, conhecimentos e saber fazer — assim como os instrumentos, objectos,
artefactos e espagos culturais que lhes estdao associados — que as comunidades,
os grupo e nalguns casos (os individuos) reconhecem como fazendo parte do
seu patrimoénio cultural. Este patriménio cultural imaterial, transmitido de ge-
ragdo em geracgdo, é permanentemente recriado pelas comunidades e grupos
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em fungdo do seu meio, da sua interac¢do com a natureza e da sua histéria, e
traz-lhes um sentimento de identidade e de continuidade, contribuindo assim
para promover o respeito pela diversidade cultural e criatividade humana. O
“patriménio cultural imaterial”, tal como foi definido acima, manifesta-se no-
meadamente nos dominios seguintes:

1. as tradicoes e expressdes orais, incluindo a lingua como vector do patriménio
cultural imaterial; 2. as artes do espectdculo; 3. As prdticas sociais rituais e acon-
tecimentos festivos; 4. os conhecimentos e prdticas relativos a natureza e ao
Universo; 5. Os saberes fazer ligados ao artesanato tradicional.

Esta vastidado que, afinal, retoma os grandes capitulos dos manuais de etnolo-
gia, tem também muito de utopia. Os procedimentos vao ter que ser diferen-
tes dos que orientaram a investigacdo e o olhar etnolégico. O objecto desse
olhar é agora sujeito. Com este patriménio as escolhas deixardo de ser exclu-
sivamente exégenas. Tém de ser conduzidas sob novas formas de colabora-
¢do, por aqueles e com aqueles que o produzem e detém. Os arquivos nao po-
derdo mais ser apenas institui¢des centralizadas, distantes e de dificil acesso
doregisto davoz e dosaber do outro, tantas vezes sem rosto, como sao muitos
dos arquivos dos grandes museus e outras institui¢des, por razdes que tam-
bém se prendem com principios de conservagao e protec¢do do patriménio.
Aquelas vozes e gestualidades, saberes, serdo retomados como projectos cul-
turais e politicos enquanto expressdo dos quotidianos, matéria e condigao de
desenvolvimento e presenca no mundo plural.

E certo que os museus foram criados para reter o tempo, compensar as
perdas que o tempo produz, a erosdo da memdria e das coisas. Com isso, o
museu julgou-se fora do tempo. Mas é sobretudo importante que quem traba-
lha no museu perceba que este é parte da sociedade que o criou, e o museu —
endo apenas o patrimoénio que guarda — tornou-se, enquanto ideia e enquan-
to coisa, uma das manifesta¢des do patriménio que a sociedade produz. Por
isso, os deslizamentos de sentido que podem afectar a sua ambigua inscri¢ao
no presente e no encontro, desencontro e negociacdo das identidades. Mas o
museu ndo deve eximir-se ao que de fantasia e ficcdo acompanhou a sua pro-
pria invengao, irénico de si mesmo.
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Capitulo 5

Trajectdrias sociais e representa¢des de “patrimoénio”
Breve apresentacao de um estudo de caso

Margarida Lima de Faria

Introducao

Respondendo ao desafio da temdtica proposta — Patriménio e Identidades
— far-se-d referéncia as experiéncias, e imagens, do passado prevalecentes
nas sociedades ocidentais e a sua relagdo com uma das institui¢des em que o
passado é interpretado e exposto: os museus. Serdo referidos apenas os muse-
us que organizam exposi¢des em funcdo de representa¢des do passado (mu-
seus locais que reflectem a histéria de uma comunidade — museus de histo-
ria social e etnograficos — assim como os museus nacionais que expdem a
histéria de nag¢des inteiras ou destas e das chamadas “grandes civilizagdes”).
Deixar-se-d de fora museus/centros de ciéncia ou museus/galerias de arte,
os quais gozam de uma outra autonomia por relagdo com uma construgao
discursiva da histdria.

Ateoria critica da cultura raramente faz apelo a uma empiria das situa-
¢Oes de facto nas quais emergem processos dindmicos de interac¢do entre as
institui¢des patrimoniais e as populagdes visitantes, a partir das representa-
¢Oes que as populag¢des constroem dos lugares, ou mesmo do préprio passa-
do, enquanto referéncia. Trata-se de uma desvalorizagédo, pessimista, e preo-
cupantemente socialmente homogeneizadora, dos visitantes ou potenciais
visitantes, ao negar-lhes uma consciéncia participativa, e critica, no processo
de construgdo das suas proprias experiéncias de patrimonio.

Representacdes do tempo
O tempo histérico comega a ter sentido a partir do momento em que se ultra-
passaolimiar da escrita. E com a escrita que se torna possivel a datacdo. Todas
as escalas do tempo, na sua diversidade, organizam-se em fun¢ao de marcos

materiais que dizem respeito a diversidade dos fenémenos do Universo, ou
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da existéncia de seres vivos, e a sua organizagao sistemdtica em acontecimen-
tos com sentido.

Uma condigdo a priori para a mensuragdao do tempo, que resume todas
as outras, é a da finitude. Cada existéncia se desenrola entre o nascimento e a
morte. A morte é universalmente tida como um acontecimento que encerra
uma irracionalidade radical, que abre para construgdes/resolugdes subjecti-
vas de caracteristicas tdo diversas como a prépria diversidade humana. As re-
presentagdes do tempo em termos de um passado histérico comum as socie-
dades ocidentais, ligam-se a consciéncia da precariedade da vida humana e
da irracionalidade do seu desfecho. As coleccdes de museus, e a ideia de um
patrimoénio que deve ser preservado, incorporam uma necessidade de inver-
sdo desse desfecho.

No entanto, hd uma diferenca radical entre o “meu tempo” e o0 “tempo
dos outros”, entre a “minha histéria” e a “histéria universal”. E o “passado”,
mesmo que se construa a partir de uma dimens&o colectiva, local ou nacional,
encerra sempre a angustia de um “tempo de cada um”, cruzado com um
“tempo dos que nos sdo proximos”, em escalas concéntricas, sendo o colecti-
vo e o pessoal dimensdes ora separadas ora confundidas conforme estamos
mais ou menos centrados numa finitude de um “eu”, ou de um “nds”, mais
abrangente. “.

Norbert Elias na sua obra Ensaio sobre o Tempo (1974, citado por Mennell,
1992) aprofunda os aspectos de utilizagdo de simbolos e de acumulagéo de co-
nhecimentos através de processos de aprendizagem intergeracional, em que
o tempo € a dimensao fundacional. Elias fala na capacidade humana, tinica,
para a realizagdo de sinteses, ou para estabelecer ligacoes através da utiliza-
¢do de simbolos relacionados com a representagdo de um “tempo”. Se na tra-
digdo filoséfica ocidental, o tempo é uma forma universal de consciéncia, ou
seja uma qualidade inerente a espécie humana, para Elias a ideia de “tempo”,
com uma existéncia que precede a sua utilizacdo, é activada e adquire forma
através da experiéncia social, e representa a utilizacdo da aparelhagem con-
ceptual disponivel em cada contexto s6cio-histérico, a qual é aprendida atra-
vés do contacto com gerag¢des anteriores.

Elias prefere a forma verbal inglesa “timing” ao substantivo “time” dado
que se trata de uma ac¢do, de uma capacidade de visualizar simultaneamente
— através daquilo a que o autor chama de “visdo mental” — o que aconteceu
antes, o que estd a acontecer presentemente e o que acontecerd posteriormen-
te, e de relacionar estas trés dimensées da experiéncia num quadro mental
Unico. A ideia de “timing” é remetida, deste modo, para o campo das diferen-
cas, contrastes e comparagdes. Para este autor, a memoria enquanto capacida-
de de sintese destas trés dimensodes de tempo é fundamental pois permite a
visualiza¢do simultanea de momentos que na realidade ndo se deram em si-
multaneo. Deste modo, retira a experiéncia individual o protagonismo na
constru¢do de uma consciéncia histérica original. O que é hoje
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parodiado.

Esta constatagdo explica que se promova artificialmente um passado
como algo desligado do presente. O passado assume a configuragdo de uma
narrativa onde se vao buscar os exemplos que permitem justificar o presente,
e construir o futuro como desejo. A modernidade é entendida como tendo or-
ganizado racionalmente o passado, e ao expd-lo, de alguma forma o encenou,
e ao encend-lo deu-lhe uma configuracdo performativa.

Lowental em The Past is a Foreign Country (1985), defende que o passado
é consumido e vivido como se de um pais estrangeiro (de um “outro-lugar”)
se tratasse. F a ideia de que hoje hd uma necessidade nostalgica de um passa-
do romantizado (como algo perfeito), que serve de compensagdo ao senti-
mento de insatisfacdo com o presente, e de incerteza em relagdo ao futuro.

Robertson (1992: 45), numa linha critica semelhante, introduz o conceito
de “wilful nostalgia” (nostalgia imposta), para se referir ao sentido nostdlgico
da histéria, instrumentalmente criado pelas elites sociais oitocentistas. Esta
nogao corresponde, segundo o autor, a uma das fun¢des mais importantes do
patrimonio histérico: a de ajudar as pessoas a saberem quem sdo, de onde
vém e para onde vao, a partir de uma histéria construida, editada, que se
apresenta como uma necessidade imperativa, embora acritica, dado que “a
verdade” dos factos que encerra ndo é questionada.

O tempo de cada um na construcao de uma representacao de
patriménio

A questdo que se pde é se esta teorizagdo do passado como experiéncia mo-
derna colectiva ndo pressupde uma perigosa concep¢do dos publicos como
passivos e amorfos. Seguindo a ideia de que € possivel conceber a utiliza¢ao
dos testemunhos histéricos como uma construgao pessoal de pontes simbdli-
cas entre presentes e passados multiplos e, simultaneamente, como criagao
de formas de representacéo colectiva, verifica-se que sociedades que viveram
um passado traumadtico, dificilmente o usam como forma optimista de orien-
tacdo no presente (nazismo, holocausto, situagdes de catdstrofe que abalam
profundamente a confianca colectiva necessdria a construgao de continuos
histéricos). Nestes casos a relagdo com esse passado € errdtica: a geragao se-
guinte poderd tentar esquecer, a geracdo subsequente poderd tentar recupe-
rar, e de novo esquecer, essa memoria. Esse passado dificilmente serd um re-
fugio para a falta de confianga no presente, também néao serd facilmente apa-
gado nos contextos encenados da modernidade.

1 Giddens (1990) utiliza recorrentemente o termo desembedding para o desenraizamento de
coisas e individuos dos seus contextos culturais de origem.
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A andlise sociolégica da relagdo das sociedades actuais com o passado
encontrard, na empiria, as representacdes das trajectérias de cada um e a sua
sucessio intergeracional. A semelhanca das memdrias colectivas nacionais
ou locais, os individuos cujos progenitores tiveram uma vida sofrida por mo-
tivos vdrios (econémicos, sociais, ou circunstancias menos felizes ligadas a
problemas de satide ou tragédias pessoais) véem o continuo passado-presen-
te-futuro ndo como um acumular de ganhos, mas como uma espiral na qual
os ganhos significam de alguma forma um acrescento a memoria dolorosa,
onde tendem a voltar ora a esquecendo ora a recuperando.

O “tempo global” na constru¢ao de um patrimdnio inter-cultural

Outra critica a uma ideia homogeneizadora de passado, um “passado” que é
fundamentalmente titil para a definicdo da modernidade, é a de existéncia de
sociedades culturalmente hibridas fruto da translocalizac¢do de individuos a
escala global. Como se negoceiam os passados colectivos multiplos nas socie-
dades culturalmente multiplas? Appadurai (1996) defende a ideia de uma
“cultura global” que facilite o relacionamento inter-cultural no sentido da
construgdo de uma cultura, onde todas as memoérias dialoguem. Para Appa-
durai, a “cultura global” tem-se vindo a tornar numa cultura “imaginada” ex-
pressiva e simbdlica que transcende os limites dos estados-nagao. Segundo
este antropdlogo, “os estados-na¢do enquanto unidades de um sistema inte-
ractivo complexo, ndo parecem ser os drbitros, em termos de longa duragéo,
da relagdo entre a modernidade e a globalidade” (Appadurai, 1996: 18). Nas
comunidades cosmopolitas de identidades muiltiplas jogam-se, e conflituam,
memorias também multiplas tdo tteis a orientagdo das pessoas como o senti-
do de grupo e as suas fronteiras de classificacdo “nés” /"outros". O reconheci-
mento da diferenca, tdo necessdrio, deverd também passar também pelo das
memdrias de cada um e como elas confluem para memorias mais vastas que
juntam acontecimentos onde cada vez mais todos tendemos a estar
implicados.

Representacdes de “patriménio” — o papel dos museus

Qual poderd ser o papel dos museus nesta reconversdo dos passados histéri-
cos, nas suas diferentes dimensdes: individuais, colectivas, geracionais, cul-
turalmente multiplas? Os museus que lidam com “passados” terdo conscién-
cia de que lidam com processos de orienta¢do, e com memorias dos visitantes
e que estes reflectem mudangas sociais?

Num romance de Honoré Balzac intitulado a “Pele de Onagro”, sobre a
decadéncia da sociedade do seu tempo, conta-se a histéria de um homem cujo
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Figura 5.1 Vale a pena investir no passado?

destino estd ligado a um pedaco de couro que vai encolhendo a medida que o
seu proprietdrio envelhece, até ao final fatal em que esta pele do desgosto é re-
duzida a nada. Esta serve de metdfora para o objecto de museu que nunca in-
corporou légicas sociais e culturais de mudancga. A decadéncia da sociedade
seria aqui a decadéncia do préprio museu.

Mas o objecto do museu, que acompanha o curso dos acontecimentos
sociais e culturais, assemelha-se mais a um outro romance, este de Oscar Wil-
de,” que conta a histéria de um retrato que vai rejuvenescendo a medida que o
modelo envelhece, adquirindo novos sentidos em conformidade com as re-
presentacgdes de passado construidas na sucessdo das geragdes de visitantes.
Os museus sdo guardides do passado mas ndo podem resistir a sucessdo de
existéncias humanas, todas elas irremediavelmente efémeras mas todas elas,
até hoje, produtoras de sempre renovadas experiéncias culturais e sociais.
Admitimos que o “passado” e o “patriménio” possam ser analisados com al-
guma distanciagao critica, e devam ser problematizados por referéncia a ex-
periéncias de vida e a trajectérias concretas de individuos ou grupos inseri-
dos em configurag¢des espacio-temporais, sendo estas, por isso, simultanea-
mente pessoais e herdadas no contacto entre gera¢des.

Numa andlise empirica feita com base num inquérito a uma amostra re-
presentativa da populagdo britanica, sobre os seus padrdes de visita a locais
histéricos, a atitude perante o patrimoénio, e as suas representagdes do passa-
do, Merriman (1991: 3), demonstra como existem rela¢bes determinantes en-
tre a posigdo social dos individuos (e esta por relagdo com a dos seus progeni-
tores), e a imagem que fazem do “passado”. De acordo com os seus

2 The Picture of Dorian Gray (1854-1900).
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resultados, os individuos que sao menos afortunados no presente, tém maior
probabilidade de avaliar o passado como tendo sido melhor, enquanto que os
que estao bem presentemente (e cuja situagdo melhorou em relagdo a dos seus
pais), encontram poucos aspectos redentores no passado. O grupo mais jo-
vem e de rendimentos mais elevados, desvaloriza o passado pela auséncia de
conforto e de vantagens materiais. Os mais idosos e de mais baixos rendimen-
tos, sdo aqueles que evocam aspectos mais positivos referindo-se ndo aos as-
pectos materiais mas morais — ela¢des familiares mais fortes e calorosas, e
valores pessoais mais elevados. No entanto quando pergunta se gostariam de
viver no passado, a grande maioria dos inquiridos diz preferir viver no pre-
sente. No entanto, quando confrontados com o investimento na preservagao
do passado, os inquiridos dizem sentir necessidade de que se preserve o pas-
sado a qualquer custo e revelam-se, eles proprios, activos coleccionadores de
memoarias.

Representacoes de “passado” e de “patriménio” em Portugal: um
estudo de caso

Concentrdmos o estudo em regides que reflectem as assimetrias que definem
a especificidade do nosso territério (em termos econémicos, sociais e cultura-
is).” Isolaremos aqui apenas dois desses concelhos e duas das questdes trata-
das: a forma como a populacdo destes dois concelhos “representa” o “passa-
do”, eaimportancia que lhe atribui. Foi escolhida uma regiao de interior-nor-
te com fortes implicagdes em acontecimentos marcantes da histéria nacional
erica em testemunhos de patriménio histérico: o concelho de Lamego; e uma
regido préxima do litoral-sul: o concelho de Silves, mais cosmopolita, embora



Este estudo insere-se num estudo mais amplo intitulado “Regimes de Produgdo e Consu-
mo dos Museus em Portugal” financiado pela FCT programa PRAXISXXI/POCTI. O es-
tudo empirico envolveu uma amostra representativa da populacao de quatro concelhos
dopais: Lamego, Silves, Castelo Branco e Figueira da Foz e foi orientado pela Doutora Pa-
ula do Espirito de Santo que dirigiu no terreno uma equipa de jovens finalistas do ISCSP
que aplicou o inquérito e fez posteriormente o tratamento informatico dos dados.



Capitulo 6
O patrimonio mata a identidade

Paulo Peixoto

Quem mata quem?

Patriménio e identidade apresentam-se recorrentemente como termos de
uma mesma equagdo, com o patrimonio a representar e a fazer prova da exis-
téncia de uma determinada identidade. Mas a férmula equacional que os re-
laciona acaba por ser uma redug¢do demasiado simplificada de uma questdo
intrincada que merece alguma reflexdo. Supostamente, a identidade serd tan-
to mais sélida quanto for caucionada e sinalizada por um patrimoénio facil-
mente reconhecivel e consensual. Um patriménio serd tanto mais nobre e ge-
nuino quanto derivar de uma identidade dramatizada ou sublimada. Nesta
relacdo simbiética, o patrimdnio objectifica e revigora a identidade e a identi-
dade glorifica e canoniza o patriménio.'

Mas, enquanto termos da mesma equacao, patriménio e identidade sao,
se quisermos continuar a fazer uso de uma linguagem matemadtica, duas in-
cdgnitas. Oundo fazem, pelo menos, parte de uma equagio que possamos de-
signar por linear. Enquanto ficgdes contemporaneas, patrimonio e identidade
ndo assentam puramente numa relagao ecolégica simbidtica. Se, como é re-
corrente, assumirmos a simplicidade da equagéo ficamos, por um lado, pe-
rante uma concepgao excessivamente essencialista de identidade (que elide o
seu cardcter construido, relacional e conflitual) e, por outro lado, somos con-
frontados com uma concepgédo de patrimonio que ndo deixa transparecer de-
vidamente o seu cardcter de ficgao cultural ao mesmo tempo encantatodria, se-
lectiva e idealizadora.

Nao negando a base simbidtica que pode unir identidade e patriménio,

1 Texto elaborado no ambito do projecto de investigagdo “Dinamicas de recomposigao s6-
cio-econdmica dos centros histdricos: o caso de Coimbra” (POCTI/SOC/60886/2004), fi-
nanciado pela Fundagéo para a Ciéncia e a Tecnologia e executado pelo Centro de Estu-
dos Sociais.
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apostamos neste texto em analisar a relacdo antagénica que ambos os termos
mantém entre si. Por isso, procurando olhar para aquilo que pretendem re-
presentar os objectos e bens patrimonializados, e para as trajectérias que se-
guem até adquirirem um estatuto patrimonial, defendemos a tese que a cons-
ciéncia patrimonial e o patriménio nascem onde uma identidade vivida e
partilhada desaparece ou é branqueada. Identidade e patrimoénio sao figuras
retdricas dos processos que tém a ver com a morte e vida das prdticas e dos ob-
jectos sociais. Mais do que ano¢do de patriménio e que anogdo deidentidade,
o que é relevante é a andlise de processos através dos quais certos bens, prati-
cas ou objectos perdem um valor funcional na vida quotidiana para adquiri-
rem um estatuto formal de proteccdo e de exibicdo. O papel central que as no-
¢Oes de identidade e de patriménio adquirem neste texto resulta do facto de
eles se converterem em recursos retéricos da logistica que enquadra estes
mMesmos processos.

Ao privilegiarmos a andlise da relagdo ambigua que identidade e patri-
monio mantém entre si revelamos que a formagdo de uma consciéncia patri-
monial é um processo fortemente identitdrio. Mas descortinamos algo de
mais importante. Porque, no modo como emerge e se desenvolve, qualquer
accdo de consciencializagdo patrimonial torna evidente que a fungéo social
crucial que pretende preencher é garantir a assimilagao colectiva da mudan-
¢a, funcionando como um estado de luto entre uma velha vida e uma nova
vida. Nesse sentido, porque algo se perde irremediavelmente, as identidades
ndo sdo imutdveis e, contrariamente aos objectivos de muitos processos de
patrimonializagdo, o que importa real¢ar € o modo como a construgéo de pa-
triménios coloca em cena aquilo que a sociologia se habituou a designar por
processos de identificagdo para dar conta do cardcter partilhado e conflitual
das identidades.

As préticas e os objectos quotidianos, por mais ou menos objectificados
que estejam, dando expressdo aquilo que nos habitudmos a chamar de identi-
dade, raramente adquirem um estatuto de protec¢éo e de exibi¢do (um esta-
tuto patrimonial) enquanto preencherem uma fungéo social utilitdria. Nessa
perspectiva, uma identidade vivida e partilhada é inimiga da formacao de
um patrimoénio. Diriamos, neste caso — assim como nas situagbes em que
prdticas e ideologias vigentes num dado momento histérico conduzem a hi-
gienizagdo de simbolos que glorificam prdticas e ideologias de outro momen-
to histérico socialmente desvalorizado —, que a identidade mata o patrimé-
nio. O patriménio, por sua vez, assentando num processo de classificagdo e
de proteccdo, é a sintaxe que retine o elixir necessdrio parajustificar uma certa
cristalizagdo do que estd ameagado de desaparecimento. Neste caso, dir-se-ia
que o momento da atribui¢do de um estatuto patrimonial corresponde ao re-
conhecimento da morte de uma identidade

Para consolidarmos e exemplificarmos empiricamente o argumento
que sustentamos socorremo-nos de dois breves casos que, neste contexto,
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adquirem um valor ilustrativo. Em primeiro lugar aludimos aos processos de
coloragdo dos edificios que sdo objecto de operag¢des de requalificagao nos
centros histéricos. Na sua esséncia, sdo processos de patrimonializa¢do domi-
nados pelas ideias e pelos ideais de purificagdo e de depuragdo, que condu-
zem a uma idealizacdo do real, do espacgo, da histéria, dos edificios e das prd-
ticas que ai ocorrem, fazendo com que a fungdo “artistica” substitua a fung¢do
social em que supostamente a identidade se baseia. Damos conta, em segun-
dolugar, da elaboragdo de um tipo de material que pretende difundir normas
e padrdes de civilidade em espagos patrimonializados. Com isso visamos re-
velar que a viabilizacdo de um patrimonio assenta frequentemente em opera-
¢Oes de branqueamento de certas caracteristicas identitdrias.

Porto com pinta

Em Novembro de 2001, a Cadmara Municipal do Porto langou, através da
Agéncia de Modernizag¢ao do Porto, uma experiéncia piloto destinada a valo-
rizar a paisagem urbana. Na prdtica tratou-se de pdér em marcha um progra-
ma de melhoria da imagem do espago ptblico assente na reabilitagdo de fa-
chadas de edificios ptiblicos e privados, na substitui¢do do mobilidrio urbano
e na preservagao e disseminacdo de objectos de arte ptiblica. O primeiro dos
objectivos do programa acabou por ser aquele que ganhou maior visibilidade
e é aquele que mais nos interessa, tendo sido aprovada, nos primeiros dois
meses de funcionamento, a recuperacéo de cerca de 6 dezenas de fachadas no
ambito deste projecto. Interessa-nos, sobretudo, por se revestir de um certo
cardcter inovador e experimentalista, na medida em que procurou concreti-
zar as operagdes de reabilitacao através de parcerias com empresas privadas.’
Em concreto, os termos da parceria estabelecem que as empresas envolvidas
comparticipam nos custos, garantindo, em contrapartida, a colocagdo, isenta
de taxas municipais, de painéis de publicidade nos andaimes das obras por
um periodo de 3 a4 meses. As parcerias das primeiras operagdes envolveram,
por exemplo, a Unicer, as tintas Cin e o canal de televisao NTV que procurou
dar uma certa mediatizacdo a iniciativa.’

Sintomatico, para a abordagem que pretendemos fazer deste caso, € que
a Agéncia de Modernizagdo do Porto apresente o projecto como sendo

2 Mas interessa-nos igualmente, numa outra perspectiva que abordamos mais adiante, por
reproduzir um modelo de reabilitacdo de circulagao global, que, como muitas das politi-
cas de intervengdo patrimonial, teve lugar na cidade que concebeu originalmente grande
parte destas iniciativas. Referimo-nos concretamente a Barcelona e, mais propriamente,
ao projecto “Barcelona, posa’t guapa” inaugurado no inicio dos anos 1990.

3 O facto de se tratar da NTV nao € despiciendo, dado estarmos perante um canal televisi-
voregionalista que se dirige especificamente aqueles que sentem o Porto e se identificam
com a cidade.
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catalisador do refor¢o “dos valores paisagisticos que caracterizam a imagem
da cidade do Porto, potenciando os valores civicos que tornam as relagdes de
cidadania mais fortes, justas, ricas e socialmente equilibradas”. Destacando
ainda como objectivos importantes da iniciativa a “promocgao da participagao
dasociedade civil e do sector privado na manutencéo e recuperagao da paisa-
gem e dos seus valores” (Apor, 2001). O Programa de valorizagdo da paisa-
gem urbana “Porto com pinta” ndo persegue apenas o refor¢o da qualidade
do ambiente urbano, apostando, igualmente, na difusdao de uma cultura de
preservacao e reabilitacdo do patrimoénio edificado geradora de sentimentos
deidentificacdo a cidade. Nesse sentido, ainda que fazendo parte de edificios
privados, as fachadas prioritariamente seleccionadas sdo aquelas que tém
um certo valor emblematico para a cidade, sendo, por isso, encaradas como
um bem ptblico passivel de funcionar como signo identitdrio.

A assuncao que os edificios reabilitados sdo capazes de adquirir um va-
lor emblematico e de gerar significados sociais, como se o visual fosse a condi-
¢do fundadora de novas sociabilidades e de sentimentos identitdrios, tem um
interesse que se estende para ld dos objectivos do “Porto com pinta”. Diria-
mos, para problematizar a relagao entre patrimoénio e identidade, que se trata
de um interesse assente em duas vertentes.

Por um lado, a assungdo de que a paisagem urbana € crucial para gerar
sentimentos de identificagdo norteia, em geral, os projectos de reabilitagdo ur-
bana, dando origem a modelos que sdo reproduzidos em série e que difun-
dem valores de cidadania e de participacao civica.* Na prdtica e na retérica
que o sustentam, o “Porto com pinta” inspira-se em Barcelona, cidade que
concebeu e desenvolveu o modelo quando se iniciaram as operag¢des de re-
qualificacdo da zona histérica de Las Ramblas. Nessa altura, no final dos anos
1980, o professor da Escola Técnica Superior de Arquitectura de Barcelona,
Jose Emilio Hernandez Cros, encarregado de recuperar a Casa Mila, de Gau-
di, reuniu um grupo de profissionais activos e prosélitos que se empenhou
em desenvolver sistemas de codificacdo cromadtica. Esta iniciativa levaria a
consolidacdo de um projecto designado “Plano cromdtico para Barcelona” e
ao aparecimento de um gabinete da cor, dirigido pelo arquitecto Joan Casade-
valliSerra.” Em Junho de 1997, procurando dar um novo impulso a iniciativa,
é criado o Instituto Municipal da Paisagem Urbana e da Qualidade de Vida,
que assumiu como filosofia fundadora e como acto inspirador as medidas
que, em 1986, tinham presidido ao aparecimento da iniciativa “Barcelona

4 Noutro lugar tratamos este fenémeno como um processo de benchmarking urbano (Peixo-
to, 2003).
5 Em concreto, a Camara Municipal de Barcelona foi a responsédvel pela iniciativa que co-

megou a ser concebida em 1985. A sua concretizagdo quase imediata levou a mobilizagao
de académicos, de associagdes profissionais de arquitectos e engenheiros, da Camara do
Comércio, de sindicatos e da Igreja.
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posa’t guapa”. Assim, reiterando nos seus estatutos os objectivos que o “Por-
to com pinta” reproduz, e apostando em operacionalizar os conceitos de “pai-
sagem urbana” e de “qualidade de vida”, este Instituto assume estatutaria-
mente e de forma explicita o objectivo de “promover Barcelona e o seu mode-
lo de transformacao urbana como referente para as restantes cidades do mun-
do” (IMPUQYV, 2003).

Por outro lado, a segunda vertente em que se torna interessante analisar
os pressupostos deste modelo para problematizar a relagao entre patriménio
eidentidadejd ndo tem a ver especificamente com a globalizacdo do modelo,
mas sim com o facto de ele representar e traduzir o triunfo de uma concepgao
de patriménio e deidentidade sobre uma outra que lhe é oposta. Os primeiros
movimentos conservacionistas preocupame-se essencialmente em proteger o
patriménio monumental e, em casos muito pontuais, o espaco imediato que
os envolve (Choay, 1992). Haussmann, na revolugédo urbanistica que empre-
ende em Paris na segunda metade do século XIX, simboliza a aplicacdo desta
filosofia conservacionista (Giedion, 1990). S6é mais tarde, nos anos 1930, nos
circulos culturais italianos, e particularmente devido as interven¢des do ar-
quitecto Giovannoni, se comeca a abandonar a prdtica de conservagao indivi-
dual de edificios para se equacionar o lugar dos centros histéricos no conjun-
to urbano de que fazem parte (Giovannoni, 1998). No inicio dos anos 1960,
com a promulgacdo da lei Malraux em Franga (1962), fixam-se principios de
interveng¢do nos centros histéricos baseados em planos de salvaguarda que,
apontando para a conservagao e restauracdo de sectores bem delimitados do
espaco urbano, comecam rapidamente a ser mimetizados noutros locais. A
aplica¢do dos instrumentos e procedimentos da lei Malraux viria a estar na
origem de processos de nobilitagdo® urbana e, ndo obstante muitas das criti-
cas que suscitaram por porem em causa a identidade do lugar (Ostrowski,
1976), esses procedimentos continuam hoje a ser aplicados.” A partir dos anos
1980, justamente quando Barcelona come¢a a moldar muitas das operag¢des
urbanisticas hoje em voga, imp&e-se uma nova filosofia de planeamento. As
linhas de orientacdo desta nova filosofia sdo dominadas pela ideia de

6 A nobilitagdo, ou gentrification (termo inglés correntemente utilizado na giria da reabili-
tagdo urbana), dd conta da substitui¢ao da populagéo residente por outra de estratos soci-
ais mais elevados na sequéncia de processos de conservagao e de restauragao de determi-
nado espago urbano.

7 Uma das reac¢des mais conhecidas e que se desenvolveu como modelo destinado a ser
exportado teve origem na aplicagdo do Plano de recuperacédo do centro histérico de Bolo-
nha (1969). O Plano para a edificagdo econémica e popular nas zonas histdricas, o projec-
to Colina de Bolonha, o Plano Intercomunal, a adopg¢ao de medidas de descentralizagao
dos servigos ptiblicos (Mora, 1993) fazem, juntamente com programas mais recentes
(como, por exemplo, a adopgao de programas de qualidade total em matéria de servigos
prestados aos residentes), com que as experiéncias da cidade italiana sejam recorrente-
mente utilizadas como modelos das operagdes que visam recuperar conjuntos urbanos
histéricos sem que seja posta em causa a sua matriz identitdria.
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reabilitacdo e de requalificacdo da cidade histdrica e tradicional. Na origem
desta nova orientagdo encontra-se a nogdo de “projecto urbano” que, de um
modo muito claro nos anos 1990, ganha forma, no contexto de um processo de
estetizacdo urbana, através de nog¢des que fazem moda: planeamento estraté-
gico, cidade sustentdvel, espago puiblico, cidadania activa, qualidade de vida,
cultura urbana, qualidade total, paisagem ambiental e patrimonial, etc. O
“projecto urbano”, voltado para um urbanismo intensivo, visa essencialmen-
te a concepgao de espagos que fomentem uma pluralidade de usos. Esta plu-
ralidade é a base da dindmica desses espagos e é vista como o ingrediente que
estimula a sua apropriagdo social por via da fomentacdo de experiéncias
identitdrias e estetizantes. Assim, a politica de requalificacdo, de que o “Porto
com pinta” faz eco, aposta no desenvolvimento de lugares de urbanidade que
propiciem a reflexividade, a emergéncia de novos valores e sociabilidades, a
criagdo de um espago cénico de fruicdo estética e sensivel e a afirmacdo de
uma identidade caracterizada pelo espirito de lugar.

Estas duas vertentes inerentes as filosofias vigentes de requalificagao
urbana, a reproduc¢ado de modelos de intervencgao e a concepg¢ao de que todas
as caracteristicas e elementos dos centros histéricos se constituem como fac-
tores patrimoniais e identitdrios, sendo por vezes contraditérias, permi-
tem-nos interpelar as nogdes de patrimonio e de identidade.

A codificagdo cromdtica operacionalizada em Barcelona tem vindo pro-
gressivamente a disseminar-se gragas aos arquitectos e é particularmente vi-
sivel nas operagdes de requalificacdo urbana que tém sido efectuadas nos
centros histéricos (Costa, 1999). Essa verdadeira missao arquitecténica trans-
porta consigo uma retoérica de recuperagdo das cores originais e auténticas.
Retdrica e prdtica que, motivadas por rasgos artisticos, estéticos e depurado-
res que visam produzir exemplaridade e fascinagdo a luz de um modelo, nos
levam a questionar se ndo estamos perante uma identidade e uma autentici-
dade encenadas (MacCannell, 1973).

Acresce que os centros histéricos reabilitados funcionam como uma es-
pécie de figuracdo darealidade, dado que o seu esplendor e a qualidade urba-
nistica dos seus espagos, as cores garridas das fachadas recuperadas (funcio-
nando como sinalética do patrimoénio), frequentemente contrastando com o
resto da cidade que os envolve, os tornam uma espécie de obra de arte que re-
presenta uma ideia abstracta de qualidade de vida que os residentes ndo ex-
perienciam e com a qual ndo se identificam. Neste &mbito, funcionam mais
como imagem metonimica da cidade, convidando a tomar a parte, ordenada
e embelezada, pelo todo; estando, por isso, mais orientados para funcionar
como cartdo de visita das cidades e menos como espago onde uma identidade
vivida e partilhada se desenvolve.
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Aprender a saber viver

A cidade do Porto é conhecida pela sua identidade granitica e peculiar, conso-
lidada a volta dos seus bairros histéricos, nomeadamente a Sé, Miragaia, Vi-
téria e S. Nicolau. E também, em Portugal, um dos raros exemplos que permi-
te dar conta de um trabalho mais ou menos sistemadtico de reabilitacdo urbana
de um centro histérico ao longo de décadas, tendo esse processo atingido o
seu auge em 1995 quando a UNESCO atribuiu ao centro histérico do Porto o
estatuto de patriménio mundial.

O Manual do morador da zona historica do Porto (FDZHP, 1998) é seleccio-
nado no ambito deste texto enquanto objecto integrado num processo de sus-
tentagdo e consolidagdo de um patriménio.* Nao pondo em causa a importan-
cia dos conselhos utilitdrios que veicula, fixamo-nos nas ideologias que di-
vulga. Ele exemplifica, no limite, um caso de disciplinamento e de higieniza-
¢do de comportamentos que dd conta do cardcter construido, relacional e con-
flitual das identidades. Por outro lado, enquanto instrumento de formatagao
de comportamentos que procura elevar os niveis de urbanidade e fomentar
outros padrdes de cultura urbana, o manual estd ajustado as casas recupera-
das pela institui¢do que o elaborou, sendo no entanto questiondvel que a mai-
or parte dos principios que difunde e das ideologias que veicula se apliquem
a larga maioria das casas da zona histérica do Porto, demasiado degradadas
para se enquadrarem no nivel de gestdo que o manual convida a desenvolver.
E o mesmo se pode dizer para muitos dos residentes, que, vivendo em condi-
¢Oes precdrias, sdo forcados a gerir a suas vidas quotidianas com base num
improviso ndo compativel com a racionalidade e o grau de programacado que
o manual difunde.

Essa ideologia e os impulsos de urbanidade subjacentes ao manual sao,
desde logo, visiveis na sua apresentacdo, quando se afirma que “depois de
tanto esfor¢o para ver confirmada esta legitima aspiragao [de ver o Porto re-
conhecido como patriménio mundial], cada um de nés tem o dever de dar o
seu melhor para mostrar que sabe viver num lugar muito especial e numa ci-
dade tnica como é o Porto”. Nao deixa de ser irénico registar que aqueles
que, vivendo 14, conferiram a zona histérica um cardcter sui generis que lhe
permitiu ser reconhecida pela UNESCO sejam agora convidados aaprendera
“saber viver” nesse lugar.

8 Este tipo de publicagdo nédo é um caso isolado, havendo outras publica¢des do género, in-
clusive noutros paises, igualmente destinadas a definir padroes de urbanidade. Entre
nos, assumindo claros objectivos pedagdgicos, temos, entre outros, o Manual do Morador
editado pelo Departamento Municipal da Habitacao da Camara Municipal de Odivelas;
0 Manual do Morador editado pelo pelouro de Acgdo Social da Camara Municipal de Avei-
ro. Também néo €, por outro lado, um caso recente, jd que, desde hd muito, em contextos
de educagao das classes populares, foram produzidos materiais semelhantes para disci-
plinar e higienizar comportamentos.
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H4, por outro lado, reminiscéncias de um experimentalismo técnico
neste instrumento de difusao de padrdes de urbanidade. “Uma casa pode ser
comparada a uma mdquina. Se todas as pecas funcionarem a maquina traba-
lha bem, mas se uma das pecas falhar, a mdquina baixa o rendimento, ou pdra.
Por isso, cada pequena funcdo deve ser bem planeada”. Este principio, que
coloca os individuos como elementos de uma engrenagem, ndo tem apenas o
objectivo implicito de promover uma nova socialidade que fomente o prazer
comunitdrio de levar uma vida em comum dentro de regras da boa convivén-
cia e da civilidade. Visa também, de certo modo, naquele que é um dos objec-
tivos das ac¢des experimentalistas, criar protétipos e modelos identitdrios, na
medida em que procura converter esses individuos em exemplares produzi-
dos por um projecto de requalificagdo. Ao receberem uma casa reabilitada e
ao viverem num espaco requalificado, ainda que apenas por um estatuto pa-
trimonial, os individuos sdo encarados como cobaias de experiéncias que vi-
sam testar e desenvolver novos modos de vida e uma nova identidade. Nesse
sentido, no complexo mercado da requalificacdo urbana, onde as casas reabi-
litadas sdo sempre muito menos que aqueles que pretendem obté-las, é su-
posto que os individuos que tiveram essa sorte se constituam como modelos
passiveis de serem copiados e reproduzidos no dmbito de processos de re-
qualificacdo semelhantes. E por isso que, de certa forma, esses individuos sdo
convidados a deixar de ser o que eram.

Asideologias dos projectos de requalificacdo urbana assumem frequen-
temente objectivos declarados de higienizagdo dos hdbitos das classes popu-
lares. O manual analisado faz transparecé-los quando, por exemplo, afirma
que “a higiene e a manutencao da casa é uma garantia de conforto e de satde.
A limpeza periédica da habitacdo é indispensdvel, mas ndo substitui uma
limpeza mais aprofundada de vez em quando. Normalmente concentram-se
em determinados pontos, fungos e bactérias que ndo sao visiveis e que provo-
cam alergias, problemas respiratorios e outras doengas. Porisso, o pé deve ser
retirado regularmente e o chdo deve estar sempre limpo”. Estes objectivos de
higienizagado, quase sempre motivados por tentativas de imposi¢do dos pa-
drdes de urbanidade das classes médias, revelam que os projectos de requali-
ficacdo fazem com muita frequéncia tdbua rasa das situa¢des de partida. Ese é
importante ouvir e ter em conta os padrdes de vida dos residentes, nao é s6
porque quase tudo daquilo que por eles é dito e feito quase nunca resiste a um
projecto de requalificacio. E também porque, muitas vezes, a realidade acaba
por se impor aos projectos e aos seus objectivos fazendo-os ruir.

Este objecto de consolidagdo de um patriménio dd, como dissemos, con-
ta do cardcter construido, relacional e conflitual das identidades. Construido
na medida em que, afinal, a identidade que foi reconhecida como patriménio
precisa agora de ser, de algum modo, fabricada e refinada, pois quem 14 vive
tem de aprender a viver 14 de outra forma. Assim, a identidade pode ser peri-
gosa para o patriménio. Mas como seria uma heresia matd-lo, porque esse
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patriménio nao foi fdcil de conseguir, a condigdo de sobrevivéncia desse pa-
triménio é a morte de uma identidade. Relacional porque apela ao desenvol-
vimento de sentimentos de identificagdo numa légica comunitdria e positiva-
mente valorizada: “cada rua, cada beco, cada casa, cada pedra testemunha
histérias e guarda segredos que se perdem no tempo. Para todos nés que aqui
moramos e trabalhamos, isso é motivo de grande orgulho(...)”. “Os vizinhos
fazem parte do ambiente onde vivemos e, por isso, sdo muito importantes na
vida quotidiana. Sdo eles que se encontram mais perto de nés quando preci-
samos da ajuda de alguém. (...) Nunca é tarde para cuidar do bom relaciona-
mento com os vizinhos. Se assim o fizer, verd que ao fim de algum tempo se
sentird mais seguro e orgulhoso. ” Conflitual ndo s6 porque coloca os indivi-
duos perante uma dupla identidade, entre o que jd ndo podem ser e o que ain-
da ndo sabem ser, mas também porque o apelo a identificagdo é ao mesmo
tempo uma forma de reforgar a identizacao; de dar conta da presenca do es-
tranho, daqueles que por nao sentirem da mesma forma que os residentes o
patrimoénio como seu podem constituir uma ameaca.

A magnificacdo do defunto

Recorrentemente, reagindo a voragem e ao assomo da classifica¢ao, é neces-
sdrio recordar aos prosélitos do patriménio que o passado ainda nado acabou.
Sobretudo quando estamos perante tentativas de conferir um estatuto patri-
monial a identidades vividas que potenciam o risco de uma possivel vingarnca
dessas identidades, hipotecando, assim, a afirmag¢do de um qualquer patri-
monio. As tentativas de compatibilizac¢do entre identidades vividas e estatu-
tos patrimoniais sdo geradoras de epis6dios caricatos. A nog¢do de patriménio
remete para a ideia de bens comuns que, perdendo as suas funcionalidades,
deixaram de estar integrados nas praticas econémicas e sociais quotidianas.
Ela evoca uma necessidade de inscrever na memdria colectiva algo que corre
orisco de se perder. Neste contexto, a “descoberta” de um patriménio corres-
ponde ao antincio da morte de uma identidade. Querer manter vivas nas prd-
ticas quotidianas caracteristicas e fun¢des identitdrias quando elas jd ndo sao
social e economicamente tteis € tentar combater a inelutdavel assimilacgéo co-
lectiva da mudanga inerente aos processos de transformacédo identitdria. Nes-
ta perspectiva, patriménio e identidade sé sdo compativeis quando se assu-
me que o patriménio funciona como uma espécie de luto de magnificacdo do
defunto que permite aos individuos constatar e tornar suportdvel as mudan-
cas a que as identidades estdo sujeitas. O momento da concessao de um esta-
tuto patrimonial corresponde ao reconhecimento que algo desapareceu ou
deixou de estar integrado nas praticas quotidianas. A consagra¢do patrimo-
nial é um acto de luto. Mas é um acto de luto exacerbado, magnificado, por-
que corresponde a um momento de depuragdo. A patrimonializacdo é um
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momento de radicalizacdo das diferengas, normalmente das qualidades valo-
rizadas, que contribui para essencializar as identidades.

Olhar para a identidade como um recurso retérico dos processos de pa-
trimonializac¢do leva-nos a encarar o patriménio como uma metalinguagem e
uma invencao cultural. Porque, mais do que objectos ou bens, ele é represen-
tacdo de algo. Representa o que nos arriscamos a perder, estando esta perda
subsumida em identidades reais ou imaginadas, mais ou menos modestas,
mais ou menos espectaculares. Reactivados, re-inventados e idealizados, os
bens, as prdticas e os signos que dao forma material ao patriménio sao retira-
dos das vivéncias quotidianas para lhes serem devolvidos de um modo onde
a encenacgdo e a estilizacdo sdo factores de inducdo de uma consciéncia
identitdria.



Capitulo 7

Memoria do mar
Patrimdnio maritimo e (re)imaginacao identitdria na construgao
do local

Elsa Peralta

O local, o global e a vernaculiza¢ao do passado

Vdrios autores tém dado conta da “emergéncia” de diversas formas de loca-
lismo cultural, considerando que tal deve ser entendido como uma forma de
reacgdo e de resisténcia face as consequéncias da modernidade. A globaliza-
¢do, as migragdes a escala global, a desterritorializa¢do da cultura, produzem
sujeitos “descentrados” (Fortuna, 2000), que procuram incessantemente me-
canismos e instrumentos de identificac¢do e vinculagdo locais, mediante um
processo activo de “procura das raizes” (Thompson, 1996: 104). Esta necessi-
dade de inscri¢do no espago e no tempo terd, assim, contribuido para uma re-
invencdo das identidades locais que encontra expressao num fascinio neo-ro-
mantico pelos motivos tradicionais e verndculos e se consubstancia, as mais
das vezes, na activacdo dos mais variados repertérios patrimoniais.

Como resultado destas tendéncias, os objectos que sdo hoje considera-
dos patriménio passam a incluir todos aqueles aspectos, materiais ou imate-
riais, que se relacionem com uma nogao difusa de passado, estando associa-
dos a uma panéplia de representa¢des identitdrias. Além disso, o passado
contemporizou-se mediante a incorporagdo de objectos de um passado re-
cente, ou mesmo do presente. Como refere Raphael Samuel (2002), uma ca-
racteristica do recente interesse pelo passado € a actualiza¢do progressiva da
nogao de periodo e a reconstrucdo da narrativa histérica por referéncia a um
passado recente.

Neste contexto, a énfase jd ndo é colocada numa “memdria oficial” que
procura veicular, através de institui¢des chave, as bases para a construgao de
um edificio cultural comum e tinico, mas antes na diversidade cultural (Feat-
herstone, 1991), acompanhando as tendéncias globais de democratizacdo e
des-diferenciagao (Lash, 1990; Bauman, 1997). Como consequéncia, a memo-
ria publica expande-se a todos os dominios da vida humana, centrando-se
nas prdticas quotidianas das “pessoas comuns”, o que se traduz numa
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ampliacdo conceptual dos objectos e praticas considerados dignos de preser-
vagdo (Urry, 1990), por contraponto a uma perda do interesse e da forca de
persuasao da histéria nacional. A pluralizag¢do da histéria, bem como a conse-
quente proliferacdo de histdrias alternativas ou verndculas — social, econo-
mica, popular, feminista, étnica, industrial, etc. — €, assim, uma das tendénci-
as que marcam a relagdo actual com o passado.' Este “modo verndculo”
(Dicks, 2000) de relagdo com o passado, centrado nas vivéncias mundanas e
quotidianas das “pessoas comuns”, tem por coroldrio o progressivo investi-
mento nos patriménios de base local, o que reflecte as profundas altera¢oes
na forma como atribuimos valor no mundo contemporaneo.

Com efeito, mais do que uma reac¢ao contra as consequéncias avassala-
doras da modernidade, penso que estes processos fazem parte da prépria
modernidade (ou, melhor, da pés-modernidade) e se traduzem numa articu-
lagdo complexa e inédita entre processos aparentemente paradoxais de ho-
mogeneizacdo global e de heterogeneizacdo local, consubstanciados numa
“traducdo cultural” (Clifford, 1997) de formas culturais importadas, que sdo
interpretadas e apropriadas de acordo com as condig¢des locais de recepgéo,
sugerindo que as consequéncias da globaliza¢do coexistem, e em muitos as-
pectos se relacionam, com a (re)emergéncia de uma multiplicidade de afini-
dades locais (Garcia Canclini, 1989; Lull, 2000; Appadurai, 2002). Estes pro-
cessos sdo concomitantes com a pés-modernizagao da geografia mundial e
consubstanciam-se na emergéncia de um novo “nexo global-local” (Robins,
1999: 17). Neste contexto, as novas dindmicas de (re)localiza¢do devem ser ex-
plicadas a luz das novas e intrincadas relagdes entre o espaco global e o espa-
¢o local (Alger, 1988) e ndo como uma mera “sobrevivéncia” de residuos cul-
turais de sociedades “tradicionais” no presente.

Trata-se de uma nova concepgao do local, enquanto espaco fluido e rela-
cional, constituido e concretizado na sua relagdo com o global, e que se projec-
ta num contexto de abertura ao exterior e de modernizagao, recuperando re-
ferentes de singularizacdo, para negociar o seu posicionamento no espago
global. Por outras palavras, o global institucionaliza-se a nivel local e a globa-
lidade localiza-se. A globalizagdo imp®de a sua presenga corporativa no espa-
¢o local, operando através da diferenga, ndo mediante a sua anulagao, articu-
lando formas de vida modernas e tradicionais, como polaridades reciprocas
do novo contexto cultural global. Nesta medida, as culturas locais reprodu-
zem a sua especificidade pela indigenizacado transnacional de formas cultura-
is verndculas e tradicionais.

1 A este prop6sito, Levine considera existir uma certa “privatizagdo da identidade” (1997:
114), o que alids é consonante com o discurso pés-moderno, e que se consubstancia na in-
vengdo de uma variedade de recursos que vao desde a veneragdo de uma determinada
tradicdo religiosa a utilizagdo ecléctica de imagens da cultura popular.
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A politizacao da memdria e a nova economia cultural da
visibilidade

De acordo com a andlise que tenho vindo a apresentar, o local transforma-se
numa for¢a globalmente mediada, como se a diferenca e a semelhanca fossem
a cara e a coroa da mesma moeda. Ou seja, os instrumentos de homogeneiza-
¢do implicados nos processos de globaliza¢do das economias mundiais sdo
absorvidos pelas culturas locais de forma diferenciada, sendo depois repatri-
ados sob a forma de didlogos heterogéneos que, mediante a fetichizacdo dos
recursos morais da comunidade, permitem a afirmacdo da diferenca nonovo
palco global.

Trata-se, portanto, mais de uma légica de diferenciacdo que de uma 16-
gicadeidentidade. Estalégica é quase sempre impulsionada e promovida pe-
los poderes politicos, que encontram na produgédo do passado uma nova for-
ma de legitimac&o e consensualiza¢do da sua prépria ac¢do. Marc Guillaume
(2003) considera mesmo que esta producdo do passado se consubstancia
como uma componente essencial de uma politica de espectdculo, cujo objecti-
vo é consensualizar a ac¢do dos poderes eleitos, quer sejam de base local, regi-
onal ou nacional. Este investimento simbdlico e narrativo no passado vai ao
encontro das exigéncias das préprias populagdes, também elas mais atentas a
preservacdo daqueles elementos que permitem restabelecer um elo de liga-
¢do com um passado que lhes é apresentado como insuportavelmente perdi-
do. Este reconhecimento prévio da “bondade” da preservacdo do passado fa-
vorece o grau de consensualiza¢do gerado em torno das activagdes patrimo-
niais e em torno de outras formas de memdria cultural ptiblica que, desta for-
ma, se convertem na face mais visivel da “eficdcia” dos poderes constituidos,
tanto para o interior como para o exterior.

Neste sentido, a formalizagdo da “cultura” ndo sé contribui para a visi-
bilidade dos poderes que a activam como também é um elemento central para
avisibilidade do préprio territério que estes representam. O declinio das acti-
vidades produtivas tradicionais motivado pela globaliza¢do econémica ge-
rou a necessidade de criar novos locais competitivos de produgao e consumo
(Massey, 1984; Cooke, 1989). Esta competitividade depende do grau de visibi-
lidade que o local tem no palco global. De forma a garantir esta visibilidade,
0s governos convertem-se em promotores do local, desenvolvendo estratégi-
as de exposi¢ao e publicitagdo das suas caracteristicas particulares no merca-
do de prestigio global. Tal como refere Umberto Eco, “o0jogo do prestigio é ga-
nho pelo pais que melhor diz o que faz, independentemente do que realmente
faz” (1986: 296). No mesmo sentido, também John Urry diagnostica “uma
mudanca da esfera piiblica para o palco ptublico” (2000: 151), no qual os go-
vernos locais, regionais e nacionais procuram promover a sua imagem inter-
nacional, reflectindo uma “cultura global de autopromocédo” (Dicks, 2003:
17).
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A promocgdo desta imagem tem como recurso principal a “cultura” do
local, que € reconfigurada de forma a compatibilizar-se com os padroes de
consumo globais. Tal como os bens de consumo necessitam de associagdes
simbdlicas para se tornarem objectos de desejo, também os locais necessitam
de identidades culturais para se tornarem visiveis e apelativos nas escalas de
prestigio globais. Esta “nova economia cultural da visibilidade”, como a de-
signou Bella Dicks (2003: 1), tem, assim, como factor-chave a “identidade do
lugar”. Paradoxalmente, a globalizacdo da cultura é acompanhada de uma
valorizagdo publica da localizagdo, convertendo as identidades dos locais
numa importante ferramenta de intervencéo politica.

No que se refere especificamente aos poderes locais, esta estratégia tem
tido uma frequente tradugdo na condugédo de uma politica cultural autdrqui-
ca que tem por base a valoriza¢do dos componentes tradicionais locais. Esta
politica cultural autdrquica consubstancia-se na activa¢do de repertérios pa-
trimoniais que frequentemente tomam por base aqueles elementos que foram
jd objecto de uma negociagdo identitdria prévia que lhes atribui valor, o que
favorece o reconhecimento da legitimidade do discurso patrimonial, bem
como dos seus impulsionadores, por parte da comunidade. Esta consensuali-
zagdo em torno do discurso patrimonial legitimard, também, a defini¢cao dos
icones que permitirdo identificar a especificidade da comunidade para o exte-
rior. Num contexto de competicdo crescente entre cidades e localidades pela
captacdo de investimentos exteriores e pela polarizacdo da actividade admi-
nistrativa, comercial e politica da regido, € atribuida a tarefa aos governos lo-
cais de explorar as respectivas “culturas” e publicitar as suas caracteristicas
distintivas no espago global (Robins, 2002). No caso das cidades de pequena e
média dimensdo, que procuram afirmar-se como um espago significativo no
contexto das escalas de prestigio das cidades nacionais e supranacionais, o
patriménio pode ser utilizado, pela visibilidade e legitimacdo simbdlica que
confere, precisamente como argumento na negociagdo do seu posicionamen-
to (Augé, 1998).

Por outro lado, a tradi¢do, a memdria, o patriménio, atestam sobre a
“qualidade de vida” das localidades, fornecendo ainda as bases para uma re-
térica de desenvolvimento por via da captagado de fluxos turisticos capazes de
inverter a situacdo de debilidade econémica em que se encontram muitas lo-
calidades, cumprindo-se a promessa do adiado progresso por via do investi-
mento na tradi¢gdo. Em todos os casos, a aposta no passado apresenta-se sem-
pre como umindicador e uma medida de eficdcia do poder politico, quer para
os eleitores locais, quer para o processo de avaliagdo do posicionamento sim-
bélico dos locais no contexto global.

Neste sentido, ao fixar uma imagem diferenciada do passado, o patri-
monio fornece também uma prova de abertura ao exterior e a modernidade,
permitindo quer o fortalecimento de identificagdes simbdlicas especificas,
quer a captacdo de visitantes e investimentos exteriores. Com efeito, estas
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representacdes, ao mesmo tempo que ancoradas na tradi¢do, fornecem uma
prova de modernidade e de integra¢do no novo espago global. Como refere
Marc Auggé, “reivindica-se a profundidade histérica do mesmo modo que a
abertura ao exterior, como se aquela equilibrasse esta” (1998: 74), fornecendo
olocal a ornamentagao necessdria a concretizacdo do global. Este mimetismo
torna-se explicito na prépria configuracdo das activagdes patrimoniais que,
baseando-se em elementos histéricos ou culturais especificos, os apresenta de
acordo com padrdes de consumo associados a cultura cosmopolita global
(Archer, 1990; Hannerz, 1990; Smith, 1990). Este processo activo de forneci-
mento de sentido ao local no palco global remete para o conceito de “imagina-
¢ao-do-centro” de Boaventura de Sousa Santos (1993: 20), segundo o qual a
regulacdo da dialéctica da identidade e da diferenca permite uma “desloca-
¢ao” simbdlica de um territério da “periferia” para o “centro”, através de um
processo de negociagdo directa do estado, central ou local, com o exterior.
Esta negociagdo tem lugar no espago ptiblico, onde a imagem da localidade é
definida mediante a construcédo e/ou reconfiguragao de espacos (reais ou vir-
tuais) que permitem a promogdo de valores, como dinamismo econémico,
cosmopolitismo, inovagdo, juventude e pedigree historico, que conferem visi-
bilidade e estatuto de “modernidade” ao local.

Também com este propdsito, os museus sdo objecto de reformulagdes,
as suas colecgdes sdo apresentadas de forma mais apelativa, adoptam-se for-
mas de comunica¢do mais imediatas, como o uso da Internet ou dos suportes
multimédia, desenvolvem-se parcerias com universidades e promovem-se
ciclos de debates. Por vezes os préprios edificios sdo totalmente remodelados
ou construidos de raiz, incorporando o design e uma estética cosmopolita de
forma a emprestar a dignidade necessdria as suas colec¢des etnograficas. A
imagem converte-se, assim, na mensagem (Boorstin, 1992). Este investimento
na imagem também resulta frequentemente numa reconfiguragao dos eixos
expositivos dos museus que seguem esta tendéncia, relegando para segundo
plano as colecgdes etnogrdficas que documentavam as diferentes dimensdes
da vida local, para seguir a via da especializacdo temdtica em torno de uma
manifestacdo tida como mais expressiva ou diferenciadora, também necessd-
ria para o melhor posicionamento da localidade no mercado turistico.

A patrimonializacao do mar: um estudo de caso

Os processos antes descritos foram conceptualizados com base na observa-
¢do0 empirica das dinamicas de activagao patrimonial desenvolvidas em flha-
vo e que serviram de base a elaboracdo de uma dissertagdo de doutoramento
sobre os processos de patrimonializacdo da memoria em contextos locais
portugueses.

IThavo é um concelho situado no litoral centro-norte de Portugal.
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Inserido numa vasta regido lagunar — a Ria de Aveiro — e dispondo de uma
faixa costeira considerdvel, as suas populac¢des dedicavam-se tradicional-
mente a actividades agromaritimas num sistema produtivo misto que tirava
partido dos recursos do mar e da ria, complementado com algumas explora-
¢Oes agricolas de cardcter familiar e com outras actividades, como a constru-
¢donaval ou a industria ceramica. Com efeito, a heterogeneidade é um factor
especialmente relevante na caracterizacdo deste terreno de pesquisa. Esta he-
terogeneidade é visivel na paisagem fisica e na estrutura social e econémica
dalocalidade, que tem sido sujeita a profundas transformacoes, na indiferen-
ciagdo entre os Ambitos rural e urbano, na fluidez das fronteiras culturais e fi-
sicas da comunidade, na articulacdo da estrutura industrial com a crescente
terciarizacdo da economia local e com formas de agricultura e pesca de sub-
sisténcia. Esta heterogeneidade manifesta-se na organizagéo social do espa-
¢o, reflectindo as relagdes funcionais com espagos limitrofes, especialmente
com Aveiro, com o qual {lhavo partilha muitas afinidades. Mas, por outro
lado, aresidéncia e a comunidade local continuam a ser lugares estruturantes
das relagdes sociais, e a familia, o nticleo bdsico da reprodugéo social (Arrote-
ia e outros, 2000).

Face as tendéncias desqualificadoras do territério, a cdimara municipal
tem procurado assumir-se como um agente da mudanga, tomando a questao
da qualificagdo e do desenvolvimento do concelho numa questao de “compe-
téncia” autdrquica, procurando, desta forma, negociar um novo posiciona-
mento estratégiconaregido mais vasta em que se insere, no pais ena Europa.

A negociag¢do deste posicionamento pressupde, como pode ler-se no Do-
cumento de Apoio a Preparagio do Diagndstico Prospectivo do Plano Estratégico do
Concelho de Ilhavo, “um empenhamento claro no refor¢o da insercio regional
da economia concelhia, perspectivando o futuro de flhavo no quadro de uma
aglomeracdo urbana ‘alargada’ onde o concelho deverd procurar assumir-se
como um dos seus centros de referéncia. ” (Camara Municipal de flhavo,
2002:7). Tal passard, segundo o referido Plano, por novas e melhores acessibi-
lidades e pela assumpgao de fThavo como um espaco de qualidade residencial
e vivencial dotado de uma forte identidade histérico-cultural (Camara Muni-
cipal de flhavo, 2002). Para tal, deve operar-se uma qualificacdo paisagistica e
ambiental do territério e da orla costeira bem como uma valorizagao dos ele-
mentos de singularidade locais, ndo sé como forma de melhorar a qualidade
de vida das populagdes locais, mas também como factor de incentivo ao de-
senvolvimento do mercado turistico. De entre estes elementos de singulari-
zagdo estd, sobretudo, o mar. Como pode ler-se no referido Plano:

Um elemento marcante da realidade do concelho € a sua forte identidade s6-
cio-cultural que lhe confere um factor de singularidade valiosissimo. A associa-
¢do ao Mar (...) constitui um recurso precioso que importa procurar valorizar e
integrar numa estratégia de desenvolvimento. (...) A experiéncia maritima de
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flhavo, especialmente o papel que a comunidade desempenhou nas campanhas
da pesca do bacalhau, encontra-se ainda bem presente na memdria colectiva da
populagao. Este forte elo de ligagdo ao Mar constitui uma heranga cultural e um
traco marcante da identidade de flhavo que importa preservar e reforcar. (Ca-
mara Municipal de flhavo, 2002: 4-24).

Embora a estratégia de diferenciacdo do concelho ndo passe apenas pela afir-
macao desta associacdo ao mar, este topico fornece, contudo, as bases para
um discurso de diferenciacdo especialmente eficaz, ndo s6 pelo facto do mar
“pertencer” ao imagindrio nacional, o que lhe acrescenta valor comorecursoe
poder como instrumento de negociac¢do, mas também pela sua imbrica¢do do
tecido social local. Com efeito, os residentes no concelho definem-se prefe-
rencialmente a si proprios, e sdo definidos por outros, por referéncia a uma
percepcdo de uma relagdo privilegiada com o mar. Esta percepgéo é larga-
mente motivada pela importancia que a pesca do bacalhau teve na localida-
de, sendo muitas as familias de [lhavo que tiveram pelo menos um dos seus
membros nela implicados. Além disso, {lhavo distingue-se de outras comuni-
dades litorais que forneciam méo-de-obra aos bacalhoeiros, pelo facto de ai
serem oriundas grande parte das clpulas hierdrquicas das pescas do baca-
lhau. Com efeito, se de muitos portos do pais saiam marinheiros para os baca-
lhoeiros, de [lhavo saiam fundamentalmente os seus capitdes. Por outro lado,
a pesca do bacalhau, pela dureza das condi¢bes em que era praticada, com
uma frota de veleiros brancos que largavam nos mares gelados da Terra Nova
e da Gronelandia embarcagdes de um sé homem que procediam a captura do
pescado (doris), confere-lhe uma aura de epicidade que faz com que esta mo-
dalidade de pesca, apelidada de “Faina Maior”, ocupe um lugar de destaque
no imagindrio colectivo local, fornecendo as bases para um discurso de dife-
renciacdo, ao qual ndo serd também alheio o conjunto de representacdes épi-
cas sobre a pesca do bacalhau veiculadas durante o periodo do Estado Novo
(Garrido, 2001).

Fruto de vivéncias préprias e de uma forte base experiencial, mas tam-
bém como resultado da doutrina¢ao das ctipulas locais, legitimadas por pro-
postas de cunho ideolégico, o discurso de diferenciacdo patente em Ilhavo é,
assim, um discurso previamente consensualizado por amplos sectores da po-
pulagéo local, especialmente a partir de meados da década de 1980, quando a
entrada de Portugal na entdo Comunidade Econémica Europeia, com a sub-
sequente implantacdo da politica de quotas, levou ao declinio definitivo da
pesca do bacalhau, provocando tensdes no tecido social local. E a partir de en-
tdo que um grupo constituido de forma expressiva por pessoas ligadas a esta
modalidade de pesca, especialmente capitaes e armadores, se envolve activa-
mente na representacdo de uma memdria da qual foram protagonistas, prin-
cipalmente mediante uma crescente participa¢do no museu etnografico local,
promovendo palestras sobre a pesca do bacalhau e concebendo exposicdes
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que retratam esta actividade.

Este espaco representacional viria, depois, a ser apropriado, a partir de
1997, pelo entéo recentemente eleito presidente da cAmara municipal de [lha-
Vo que inaugura uma nova politica de aposta nesta temadtica. Percebendo o
grau de consenso que a temdtica maritima em geral, e a pesca do bacalhau em
particular, gera no seio de uma comunidade onde ainda persistem mitos de
origem associados a estas prdticas, o novo presidente da camara associa-se a
representacao iniciada pelos capitaes e armadores, motivando algum conflito
e tensdo entre os dois grupos, ndo tanto porque veiculem versdes divergentes
de um mesmo passado, mas porque ambos reclamam o “poder de represen-
tar” (Karp, 1992) esta memoria.

Com o novo executivo municipal, o mar, na sua expressdo histérica e
simbdlica, e mais concretamente a pesca do bacalhau, converte-se no princi-
pal factor estratégico de aposta no concelho. No sentido de dar visibilidade
publica a esta aposta, retirando dai dividendo politicos, para o interior, e capi-
talizagdo de imagem, para o exterior, o novo presidente da cAimara municipal
empenha-se na monumentalizacdo de estruturas evocativas desta memoria,
inscrevendo-a indelevelmente no espago ptiblico, ao mesmo tempo que ence-
ta uma ac¢ao de promogao do concelho mediante a adopgao do slogan IThavo:
Um Mar por Tradigdo.

Este processo de monumentalizacdo da memoria local teve como pri-
meira ac¢do a inauguragdo do navio-museu Santo André, um antigonavio ar-
rastdo da pesca do bacalhau que, de acordo com principios museolégicos que
se pretendem “dindmicos” e “actuais”, se apresenta ao publico como um
“museu-vivo”. Acolhendo uma exposi¢do permanente dedicada a represen-
tacdo das artes do arrasto, procurando recriar, in situ, os principais sectores da
actividade a bordo, o grande apelo do navio nunca foi a mostra que encerra,
alids bastante incompleta e pouco explicativa, mas antes a prépria presencga
fisica do navio, capaz de transportar para o dominio do concreto a abstrac¢dao
do passado.

Outras ac¢des foram encetadas, mas a grande operacdo de monumenta-
lizagdo da memoria local levada a cabo pelo executivo municipal seria a total
remodelacio do museu de fThavo, antes um museu de pendor etnografico e
regional, que agora é convertido exclusivamente em museu maritimo, ap6s
ter sido objecto de um revolucionador e arrojado projecto de arquitectura da
responsabilidade do gabinete ARX — Portugal, dos arquitectos José e Nuno
Mateus. A imponéncia e arrebatadora arquitectura do remodelado museu
(ou se se quiser, do novo museu porque pouco nele faz lembrar o anterior)
pasma quem com ele se depara, tanto mais se se tiver em conta que flhavo é
uma cidade de média dimensao afastada dos grandes centros da oferta cultu-
ral. Amonumentalidade dos grandes espagos abertos, a modernidade do seu
trago arquitecténico, o branco, o preto, a pedra, a 4gua, parecem querer recri-
ar, e reinventar no presente, as vivéncias do mar e da pesca, asseverando,
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como referiram os arquitectos responsaveis pelo projecto ao jornal Piiblico, “a
importancia do préoprio museu” (Piblico, 7-09-2003), como se a importancia
da memdria celebrada dependesse tanto da monumentalidade como da mo-
dernidade do seu “depdsito” exterior.

Através desta opgdo estratégica, o executivo municipal consegue divi-
dendos politicos e econémicos. Dividendos politicos porque os discursos po-
pulistas sobre a época de ouro da pesca do bacalhau colhem junto de um elei-
torado que procura ainda refazer-se da perda da sua relagédo privilegiada com
omar. E dividendos politicos, também, porque o investimento numa imagem
diferenciadora nédo s6 valoriza os territdrios especificos num palco mais vas-
to, como também valoriza os seus promotores. Dividendos econémicos, por-
que se comega a formular uma aposta num turismo de base cultural que tem
como produto o mar, na sua expressdo histérica e simbdlica, em alternativa ao
colapso de antigas actividades produtivas no concelho. O executivo munici-
pal percebeu que se se quisesse posicionar no conjunto da oferta turistica da
regido e do pais, teria de apostar naqueles elementos que representassem a
“auténtica” cultura local. E de entre os elementos identificados, o mar em ge-
ral, e a pesca do bacalhau em particular, foram seleccionados, com o apoio ea
legitimacao de diversos sectores da sociedade local, como elementos decisi-
vos na definicdo da singularidade da cultura ilhavense, convertendo-os no
principal factor estratégico a apostar no concelho. Acompanhando as tendén-
cias do mercado turistico que ditam um crescente interesse pelos motivos cul-
turais, procurou-se, assim, uma redefinicéo estratégica da oferta turistica lo-
cal, mediante a defini¢do de uma “imagem de marca” assente em elementos
culturais, que favorecesse a identificacio de flhavo como um destino turistico
diferenciado com um nivel de autenticidade percebida elevado (MacCannell,
1976; Selwyn, 1996) devido a sua ligagdo a um idedrio mitico associado ao
mar.

Conclusao: (re)imaginacao identitdria na construc¢ao do local

Oinvestimento nos passados locais, podendo ser considerado mais ou menos
espurio segundo os casos, ndo deixa de encerrar um potencial de regeneragao
cultural, decorrendo do fortalecimento de uma economia simbdlica suscepti-
vel de constituir aimagem ideal da localidade em ingrediente de identidade,
quando argumentos identitdrios anteriores comecam a desvanecer (Zukin,
1995). Neste sentido, o patriménio, enquanto meio cultural de objectificagao
da memoria permite, assim, negociar a mudanga e um subsequente posicio-
namento do local na nova estrutura social global, tomando por base a valori-
zagdo dos componentes tradicionais locais. Nao se trata, porém, de uma 16gi-
cade “aculturacdo”, mas antes de uma légica de “recultura¢do”, em suma, de
(re)imaginacgdo cultural, segundo a qual os meios culturais de transmissao da
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memdria estdo envolvidos num processo criativo de “regresso ao passado”
que, paradoxalmente, se encaminha para o futuro. (Re)imaginac¢do, também,
como parte de uma perspectiva analitica segundo a qual as identidades, em
vez de propriedades essenciais e estdveis, sio eminentemente construidas e
ficcionadas, sendo em cada momento sujeitas a pontos de vista alternativos e
objecto de reformulages e reconstrugdes, comportando sempre negociagdo e
conflito. Neste sentido, o local tanto pode ser entendido como uma mercado-
ria ou um instrumento ideolégico que tem por base certos mitos culturais ou
como uma arena cultural na qual novas conexdes de significado sdo
estabelecidas.

Nao se pode, por isso, reduzir a andlise do actual ressurgimento identi-
tdrio de base local a identificagcao dos seus particularismos ou das suas carac-
teristicas distintivas como se estas representassem uma resisténcia ou um re-
siduo de um mundo tradicional preservado, de forma intacta, no presente.
Tratar-se-d, antes, de uma amplia¢ao de vinculos de solidariedade de base lo-
cal que emergem na confluéncia da nova estrutura social global e que sdo en-
corajados por processos de modernizagao (Olzak, 1992; Levine, 1997), medi-
ante a integracdo consciente e estratégica de particularismos locais nos novos
contextos globais. O que se passa, talvez, ¢ uma reinvencao e uma reficciona-
¢ao das identidades através de figuras pés-tradicionais.



Capitulo 8

Fronteira e identidade local
Estratégias para a producao de localismos na zona raiana

Maria de Fitima Calca Amante

Introducao

A pertenca a um determinado local foi sempre um dos aspectos mais caracte-
risticos da identidade, concorrendo para a criagdo de um conjunto de ideias
sobre aqueles que seriam os tragos que cada pessoa partilha com outros que
sdo naturais do mesmo local. Os lugares transformaram-se numa das unida-
des de organizagao e estruturacdo da vida quotidiana recorrentemente referi-
dos na producdo etnografica (Edwards, 1998). Apesar de o movimento se as-
sumir como uma das caracteristicas da actualidade que levou ao alterar da
questdo tradicional relativa a origem de “de onde és?” para “entre que luga-
res estds?” (Clifford, 1997: 37), ndo restam duividas que poder afirmar “sou
de...” e conseguir aliar a isso um sentimento de pertenga a que o proprio e os
outros reconhecem algumas caracteristicas particulares, permanece como
um dos elementos fundamentais na afirmacdo da identidade.!

A questao das raizes de cada um é sempre um dos aspectos que primeiro
se explora aquando do primeiro contacto com alguém. Fazemo-lo exacta-
mente porque como jd se referiu temos em nds um conjunto de ideias estereo-
tipadas sobre como sao as pessoas origindrias de determinados locais. Ao cri-
arem imagens estereotipadas dos outros, os membros dos grupos locais estao
também a reafirmar, pelo efeito de contraste, a sua propria identidade. Na
afirmacdo da identidade local a presenca do outro é fundamental no sentido
da sua validacao.

Os locais de origem, as raizes, se quisermos, que definem a pertenca do
individuo a um local e ao grupo que dai € origindrio implicam cada vez mais,
um esfor¢o renovado na abordagem antropolégica.” Na base disto estdo duas

1 Este texto faz parte, com algumas altera¢des, do documento da dissertagdo de doutora-
mento. Os dados foram recolhidos na zona raiana do concelho do Sabugal, distrito da
Guarda e na comarca de Ciudad Rodrigo, provincia de Salamanca.
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ordens distintas de razdes, por um lado porque cada vez hd mais individuos
queremetem as suas origens para locais que jd ndo sdo os do seu dia-a-dia, lo-
cais onde hd muito ndo vao, onde alguns nem nasceram. Trata-se dos locais
dos seus pais, € uma pdtria longinqua, desterritorializada, no dizer da antro-
pologia. Por outro lado porque a tendéncia crescente para a familiariza¢ao
com outras culturas aliada a um receio de homogeneizagao faz com que cada
grupo tente fazer sobressair as suas caracteristicas proprias, tenta projectar a
sua cultura, as vezes “inventando tradi¢des” (Hobsbawm, 1983) marcando
assim uma posic¢do e definindo a sua identidade. A interrogagdo de Appadu-
rai, sobre o que pode significar o localismo num mundo onde a localizagéo es-
pacial, a interac¢ao quotidiana nem sempre sdo isomorfas (1996) é cada vez
mais pertinente. A defini¢do por referéncia a um lugar evidencia acima de
tudo uma maneira de estar no mundo e relativamente aos outros, evidencia a
relagdo com um patrimoénio cultural produto da histéria e de experiéncias da
vida quotidiana (Chevallier e Morel, 1985: 4).

E interessante notar que “cada vez mais as pessoas tentam fixar a sua
existéncia localmente, apesar do facto de viverem, actuarem e consumirem
globalmente” (Kostlin, 2000). Existe nas pessoas sobretudo ao nivel das pe-
quenas comunidades muito o sentido de pertenca, o sentido do nosso local, re-
presentado como a nossa terra por oposi¢ao ao mundo exterior. Os que podem
afirmar que € o seu local com isso fornecem logo alguma informacao sobre a
suaidentidade e sobre uma cultura que é normalmente referida como a cultu-
ra local.

Cada vez mais consciente de que se vivem momentos em que a familia-
riza¢do com outras culturas é por demais fdcil, rdpida e evidente, surgem re-
ceios relativamente aos efeitos que tem nas culturas locais o impacto dos flu-
xos transnacionais. A teoria antropolégica jd identificou duas posi¢ées, por
um lado a opinido mais alarmista de destrui¢do das culturas locais e da homo-
geneizagdo global da cultura, por outro lado a posi¢do mais consensual da in-
tegracdo, defendendo a capacidade das culturas locais para integrarem ele-
mentos de cardcter global sem que deixem de ter alguma autenticidade e
mantendo assim a suas caracteristicas locais. Hd depois ainda a possibilidade
de estas duas posi¢des ndo serem completamente antagénicas e de na vida
quotidiana poderem de facto interagir de uma forma que néo é predadora da
cultura local (Hall, 1992; Appadurai, 1996; Hannerz, 1989; Staring e outros,
1997) avangando-se em alguns casos a ideia de que a influéncia dos fluxos
globais leva muito mais a um refor¢o da cultura local do que propriamente a
sua crise (Boivessain, 1997). A aposta no local pode ser encarada como uma

2 O local enquanto unidade de pesquisa foi uma das unidades de pesquisa mais interes-
santes para o antropoélogo europeu. Os estudos mediterranicos sao a prova deste interes-
se, a circunscri¢do da comunidade, as relagdes face-a-face, marcaram a pesquisa antropo-
légica até a década de 1970.
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estratégia de desafio ao poder do estado-nagdo mas também pode ser vista
como uma resposta ao processo de globalizacdo, uma luta contra o cardcter
anénimo e impessoal das forcas globalizadoras, o return to the local consiste
basicamente no “retorno a formas primadrias de identificagdo e de relaciona-
mento, as comunidades conhecidas que sao localizdveis, onde se conhecem
caras e vozes” (Hall, 1991: 35).

Estratégias para a produgao de localismos na zona raiana

Fazer investigacdo na zona raiana significou contactar a cada momento com
uma necessidade constante de localiza¢do na medida em que, na forma como
as pessoas se referem aos outros, se encontra sempre, de forma mais ou menos
explicita, a referéncia ao local de origem deixando perceber a inclusdo de tra-
¢os identitdrios. Podendo ser perspectivado sob diferentes pontos de vista
que vao desde a experiéncia de uma identidade de grupo (Cohen, 1982; 1985)
até a concepgdo como estratégia de resisténcia a uma certa dominacgao politi-
ca, a ideia aqui apresentada de localismo refere-se mais a representacao da
identidade de grupo definida primeiramente por um sentimento de compro-
misso com um determinado lugar e com um conjunto de praticas culturais
que lhe estdo reconhecidamente associadas (Nadel-Klein, 1991).

No caso concreto desta pesquisa, os portugueses dizem que “vao ao ou-
tro lado”, ou entdo dizem “os espanhdis” ou os que “estdo do outro lado.
Antes de mais localizam-nos e a partir dai procede-se a um processo de dife-
renciagao identitdria. Os espanhéis, € claro, procedem da mesma forma quan-
do se querem demarcar dos portugueses e entre eles préprios. A identidade
local e o localismo podem ser aqui encarados mais sob um ponto de vista rela-
cional e contextual do que espacial (Appadurai, 1996) jd que a diferenciagdao
também se estrutura na relagdo com “o outro". Estudos em pequenas comuni-
dades evidenciaram que do ponto de vista das comunidades de uma dadare-
gido podem existir vdrias fronteiras diferenciando um grupo dos restantes, o
que levou Cohen (1982) a falar da possibilidade de posicionamento em deter-
minados niveis de acordo com a posi¢do ocupada e o objectivo pretendido
(Badone, 1987). Também no caso presente, os locais escolhem dizer que sdo,
por exemplo, fojeiros,” ou sdo raianos, ou sdo portugueses.

As pessoas tém consciéncia daquilo que é a sua cultura embora, como o
préprio Cohen esclarece, ndo experienciam nem exteriorizam isso de forma
abstracta, “as pessoas conhecem a sua forma de fazer as coisas; conhecem
uma maneira habitual de pensamento e actuag¢do. Nao o valorizam

3 Sao conhecidos por esta designagéo as pessoas naturais dos Foios, aldeia do concelho do
Sabugal.
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necessariamente por ser tradicional mas porque lhes convém (...) Deste pon-
todevista, a tradi¢do pode ser vista como tendo um valor mais pragmdtico do
que intrinseco” (1982: 5). Isto € alids conforme a ideia de que o sentimento de
pertenca a um lugar se sustenta numa meméoria colectiva, que por sua vez de-
pende de prdticas e ceriménias ritualistas e comemorativas (Connerton,
1989).

A necessidade de representagdo da identidade local foi evidente a cada
passo do trabalho de campo efectuado, as aldeias raianas socorrem-se de uma
série de estratégias ou técnicas sociais proprias (Appadurai, 1996) ou de me-
canismos de construgdo da comunidade (Brint, 2001) que reafirmam um certo
localismo. Estas estratégias de auto-reconhecimento estdo apoiadas por um
conjunto de elementos materiais que ajudam no trabalho da representacio. E
o grupo que escolhe determinados elementos da cultura local para evidenciar
como seus, pelo que os simbolos traduzem a leitura que a prépria colectivida-
de faz da sua cultura. Hd nas aldeias raianas em estudo uma apropriacao ge-
neralizada do principal simbolo da cultura raiana: o forcio.* Trata-se do mais
importante elemento material da cultura raiana que é absolutamente eficaz
nasua fungdo de representagdo desta cultura na medida em que é consensual,
elendo é a opgdo das pessoas desta ou daquela aldeia, é antes a op¢do dos rai-
anos como grupo. E através do forcio que os raianos vao reproduzindo a sua
identidade e vdo exportando a forma como querem ser vistos pelos outros, o
forcdo permite a reinvengdo constante da comunidade raiana.

Na zona raiana como noutros locais, hd uma tendéncia crescente no sen-
tido da apropriac¢do do passado como forma de projeccdo da identidade local,
assistindo-se a procedimentos que visam “idealizar o passado” (Gullestad,
1997). Aquilo que a primeira vista parece ser s6 uma questdo de nostalgia, de
saudosismo do passado expresso em actividades que vdo desde a realizagao
de trabalhos comunitdrios outrora quotidianos nas aldeias, como seja a reali-
zagdo de um carrego de pedra desde a raia até a aldeia para constru¢do de um
equipamento publiconos Foios, seja na realizagdo de uma exposi¢aona Alde-
ia do Bispo com imagens e objectos das primeiras décadas do século ou nas
caminhadas através das antigas rotas do contrabando, tudo isto sdo antes es-
tratégias de afirmacéo da identidade local.

A insisténcia na referéncia ao contrabando tradicional que caracterizou
toda esta zona até que a emigracdo ndo desviou os raianos para outros desti-
nosnas décadas de 1950 e 1960, mostra que este permanece um dos elementos
fundadores da identidade raiana. As comunidades em estudo néo se conse-
guem definir no presente sem ser por referéncia a uma pratica que hoje ja nao
faz parte das suas vidas. A fronteira permanece, afinal. Toda a ideia de raia €,

4 O forciio é uma estrutura triangular, construida com troncos de madeira de carvalho. E
utilizado na zona raiana do concelho do Sabugal na lide dos touros.
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nesta zona e para a populagdo em estudo, completamente insepardvel da acti-
vidade do contrabando, o raiano ndo consegue visualizar a raia sem a materi-
alizagao da actividade que tradicionalmente lhe esteve associada. Confir-
ma-se aideia de que a fronteira é sobretudo um espago vivido, ela é mais men-
tal do que fisica ou material (Laborde, 2000).

Ahistéria local e a sua divulgagdo para o exterior, actividades que as au-
toridades locais incentivam amplamente, chamando os meios de comunica-
¢do de cardcter nacional, rddio e estacdo de televisdao, acabam por funcionar
também como uma contra-estratégia ao poder do Estado, evidenciando uma
autonomia em termos de identidade que se esforcam por manter. Num outro
nivel, a intensa producao literdria dos naturais da zona raiana, e de cada uma
das aldeias em particular, a maioria dos quais ndo sdo hoje ai residentes, cons-
titui também uma estratégia no sentido de evidenciar a identidade local, ra-
zdo pela qual as temdticas abordadas se prendem com os chamados usos e
costumes da zona (Tavares, 1985; Correia, 1996, [1946]; Prata, 1999; 2001) com
o ensaio etnogrdfico (Marques, 1939; Pinharanda Gomes, 1977, 1978) e com a
ficcdo inspirada pelo quotidiano na zona raiana (Montemor, 1939; Henriques,
1998; 1999; Freire, 1969; 2001).

O passado e a memoria tém uma importancia fundamental na constru-
¢do da identidade local, € através dele que se reforcam os lacos de pertenca a
zona raiana e a cada aldeia em particular. Este tipo de produgdes locais, as ex-
posicdes, os museus, as publica¢gdes sobre as aldeias, mais do que uma evi-
déncia da nostalgia do passado constituem uma estratégia para sequrar o pas-
sado, para o transportar para o presente e dessa forma garantir a manutengao
daidentidade local. E como se aquilo que consideram serem os seus mais im-
portantes tragos identitdrios permanecesse no passado que, receiam, ndo pos-
sam ser substituidos por outros com valor equivalente. A representacdo do
passado ajuda, sobretudo no caso dos raianos que viveram muitos anos fora
da zona, a reverem-se como elementos pertencentes a comunidade em ques-
tdo e a valorizarem mais o local em detrimento do nacional.

Por outro lado, a aposta no voltar as origens, ainda que de maneira fu-
gaz e de forma artificial para muitos que sé ai vdo por curtos periodos de tem-
po, cumpre na zona raiana outra fun¢do ndo menos importante, o reviver da
histéria local para aqueles que sdo raianos e de cada comunidade em particu-
lar onde se procede a este tipo de iniciativas é uma estratégia privilegiada
para reforco dos lagos de pertenga. A estratégia dos que partiram € voltar, a
dos que ficaram é ajustarem a calendarizacdo dos eventos a disponibilidade
dos que estdo fora de modo a que estes continuem a voltar e a encher as aldei-
as,ainda que apenas durante algumas semanas. Mais recentemente, a prolife-
racdo de pdginas das aldeias raianas na internet cumpre também esta fungdo
permitindo um didlogo constante, ainda que virtual, entre os raianos que es-
tdo fora e os que permanecem nas aldeias.

As comunidades raianas em estudo sentem necessidade de evidenciar a
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sua diferenca face as demais mostrando o que significa pertencer a este ou
aquele grupo. O conceito de cultura local apesar de se utilizar normalmente
para referir a cultura de um espago delimitado, é no fundo um conceito relaci-
onal. A necessidade de representacdo da identidade local pode ser de tal for-
ma sentida pelos membros do grupo que chegam a cristalizar-se momentos
ou aspectos que foram paradigmadticos no processo de construcdo dessa iden-
tidade, levando a que a representacdo que os membros fazem das suas vidas
seja na realidade diferente da sua vida didria, é o que aqui acontece com a in-
sisténcia em se representarem ainda como contrabandistas.

Nas aldeias raianas a necessidade de se evidenciar face aos vizinhos é
sentida de forma muito intensa. Qualquer referéncia exterior a estas aldeias é
divulgada nos espagos ptiblicos das aldeias, sejam as noticias publicadas na
comunicagdo regional que versem sobre as aldeias, seja a divulga¢do de even-
tos que decorrem nas aldeias, seja a simples reunido das pessoas para assistir
aumjogo de futebol na televisao, ou a divulgacao de uma pequena folha noti-
ciosa com os eventos da aldeia, tudo serve para reforcar a cultura local. Ha
aqui uma nog¢ao, com maior evidéncia em alguns elementos do grupo que a
identidade e cultura locais e um certo localismo ndo podem ser encarados
como algo que existe e permanece inalterado, pelo contrdrio, sente-se que hd
que trabalhar no sentido de produzir e manter a sua existéncia sob pena de ser
aniquilado ou de nao se conseguirem manter os lagos de pertenca.

Isto é tanto mais necessdrio em se tratando de comunidades raianas, jd
que para além do localismo ser um dado social particularmente fragil (Appa-
durai, 1996), no caso destas comunidades, a proximidade de outros modelos
de organizacgdo social e cultural poderdo ser encarados como uma ameaga. Os
raianos sentem que hd que renegociar de forma estratégica os elementos que
do ponto de vista do grupo sao os mais caracteristicos e com maior capacida-
de de individualiza¢do no conjunto daquelas que sdo as aldeias raianas.
Importa reforcar aqui que se trata de comunidades cujos membros, numa
proporg¢do muito significativa, tém uma larga experiéncia de contacto com
outras culturas europeias, ndo s6 a espanhola por serem de facto raianas, mas
também por terem sido emigrantes durante uma parte importante das suas
vidas, o poder de identificagdo com o seu meio local, com a sua aldeia e com a
zona raiana permaneceu, mas ganharam simultaneamente consciéncia de
outros espagos e conseguiram estabelecer com alguns deles algum tipo de
afiliacao.

O poder de representagdo que os membros da comunidade tém do seu
lugar e da sua identidade local apoia-se na percepg¢dao de que determinados
acontecimentos sdo de facto mais significativos, no reconhecimento da sua
importancia na construgdo histérica da sua prépria identidade, confirman-
do-se que aidentidade local ndo pode nem deve ser encarada como um dado
adquirido, como algo cuja existéncia estd claramente demarcada, é sobretudo
uma identidade historicamente produzida e que pode ser estrategicamente
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negociada por aqueles que a reclamam (Nadel-Klein, 1991). Isto é sobretudo
verdadeiro quando os que agora representam essa identidade estiveram au-
sentes de forma permanente ou por largos periodos de tempo, razdo pela qual
ficaram presos a aspectos particulares.

E possivel que a necessidade de auto-afirmacao destas culturas seja, de-
vido as caracteristicas anteriormente referidas, mais evidente nuns casos que
noutros, levando a que se tente sempre superiorizar um local — aldeia relati-
vamente aos vizinhos. Esta necessidade de afirmacédo pode ser mais ou me-
nos intensa, nos casos de maior intensidade geram-se situagdes de uma maior
rivalidade, é no fundo uma representagao politica (Nadel-Klein, 1991) no sen-
tido em que ao marcar a diferenca também reproduz uma certa hierarquiza-
¢do em termos de importancia. Durante o trabalho de campo, os Foios foram
contemplados com uma verba equivalente a 160 mil contos para melhorias na
aldeia, a saida da missa enquanto dava a noticia a populagao o Presidente da
Junta de Freguesia congratulava-se com isso e aproveitava para reforcar os
sentimentos de pertenca, projectando a aldeia para um patamar superior re-
lativamente as restantes aldeias raianas.

O sentimento de pertenca e valorizacdo do local leva a que, muitas ve-
zes, permanecer nestas comunidades seja em si mesmo uma expressdo de
compromisso, e esse compromisso é mantido por uma continua construgao
da cultura (Cohen, 1982). E o que aqui acontece, os representantes locais dos
Foios defendem que a aldeia tem uma mais valia relativamente as restantes
aldeias raianas, um patriménio natural que a individualiza no conjunto da
raia e do qual se socorrem para conseguirem ganhar uma notoriedade junto
dos que estdo fora e manter “acesa a chama”. Sentem que é preciso reforcar os
lagos que os naturais da aldeia e os seus filhos ainda tém com ela, sobretudo
destes tltimos, ja que deles, da sua vontade em continuarem a ir ali, a mante-
rem as habita¢des que foram dos pais ou avés, depende em grande parte a so-
brevivéncia das aldeias raianas.

No caso dos Foios esta emblematizacdo das condi¢des naturais ficam
expressas no recente brasao da aldeia, no qual o que sobressai sdo orio Coa, as
trutas que se pescam nos viveiros a margem do rio e a serra, todas grandes
apostas das autoridades locais para o futuro da aldeia. Este novo simbolo da
aldeia foi objecto de uma negociacdo que em si mesma também pretende
mostrar uma mudanga de atitude por parte do fojeiro relativamente a sua al-
deia. O anterior simbolo evidenciava o contrabando e a emigracado, com este
novo brasdo a aldeia comeca a encerrar uma pdgina da sua histéria. Verifi-
cou-se que o poder de representacdo da identidade local é particularmente
forte quando é utilizado pelos agentes politicos locais de forma estratégica no
sentido de construirem uma tradicdo que defina as suas fronteiras e a sua
identidade local. A partir de agora é em torno destes novos simbolos que as
autoridades locais procuram que se evidenciem as lealdades, e que o contra-
bando e a emigra¢do permanecam na memdria colectiva como os capitulos
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mais importantes das histérias pessoais e colectiva.

Conclusio

Nas aldeias raianas, o sentimento de pertenca ndo foi nunca suficientemente
forte por si sé para impedir as pessoas de sairem, condicionalismos econémi-
cos, sociais e politicos forcaram-nas nesse sentido, mas € justo dizer que foi
esse sentimento de pertenca que, na sua maioria, as fez voltar e fixarem ai re-
sidéncia. Outros hd, que tendo fixado residéncia nas zonas urbanas mais pro-
ximas, caso da Guarda ou mais afastadas caso de Lisboa, Porto, Coimbra e es-
trangeiro ndo deixam enfraquecer os lagos de pertenca aos seus locais voltan-
do sempre que tém oportunidade. Diz Nadia Lovell que pertencer a uma lo-
calidade particular evoca a nogao de lealdade a um local que pode ser expres-
saatravés da histéria oral e escrita, narrativas sobre as origens como pertenca,
a atencdo sobre certos objectos, mitos, rituais religiosos e de actuagao (1998:
1). No caso concreto da zona em estudo, o més de Agosto é por exceléncia o
momento para o refor¢o das lealdades para com a aldeia e com os seus simbo-
los jd que é nesta altura que osfilhos da terra, os raianos que estdo fora durante
todo o ano, voltam para encher as aldeias. Os dias de Agosto sdo, na raia, dias
de incrivel movimento, barulho, o misturar da lingua portuguesa com o cas-
telhano e o francés e um tropecar constante em manifestacoes efusivas da ale-
gria de voltar, da saudade sentida. Esta volta as aldeias também é uma estra-
tégia de refor¢o da cultura e identidade locais.

H4 plena consciéncia de que hd que reforcar a cultura local, principal-
mente no que ela tem de mais original. Esta convic¢do leva a que os naturais
da zona raiana e os seus descendentes continuem, ano apds ano, a participar
nosrituais que acreditam serem os mais representativos da referida cultura.



Capitulo 9

Patrimo6nio, museus e representacoes culturais locais na
contemporaneidade

Marta Anico

Teorias culturais e estudos museais

As teorias culturais contemporaneas, caracterizadas pela sua natureza inter-
disciplinar e pelo consequente esbatimento de fronteiras académicas, reme-
tem-nos para uma acepgdo de cultura enquanto sistema colectivo de repre-
sentacdo (Geertz, 1973), um sistema de significacdo socialmente construido e
culturalmente partilhado no &mbito de processos de comunicagéo. A crescen-
te importancia conferida a estes processos de construcao de significados, que
se produzem em diferentes espacgos e tempos e que circulam através de um
conjunto alargado de prdticas significantes, fez com que as teoriza¢des mais
recentes sobre a cultura tenham privilegiado, precisamente, as dimensodes da
significacdo e da comunicagado (Eco, 1987), salientando igualmente o cardcter
dialégico do designado circuito da cultura (du Gay e outros, 1997).!

Os museus, institui¢des culturais que exibem culturas, definem e atri-
buem valores de forma mais ou menos consciente, na medida em que comu-
nicam significados, constituem um objecto de estudo privilegiado para a apli-
cagdo destas teorias culturais. Qualquer aspecto ou actividade que ocorra nos
museus, desde a elaboragao do projecto arquitecténico do edificio, a distribu-
icdo e ordenamento do espaco (salas de exposicdo, zonas de descanso, zonas
de lazer, etc.), ao contetido de legendas e painéis, a programacao de activida-
des de animacao, passando pela escolha dos objectos e a selec¢do dos méto-
dos expositivos, remete sempre para a construgdo, representagdo e consumo
de significados. Assim, qualquer que seja a opgdo seleccionada haverd sem-
pre consequéncias ao nivel dos significados que sdo produzidos, comunica-
dos e consumidos (Mason, 2005).

1 Recorde-se que este modelo proposto por du Gay e outros (1997) identifica os seguintes
elementos: representacao, identidade, produgao, consumo e regulagao.
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Na medida em que se configuram como espagos discursivos, defendo
uma andlise textual destas institui¢des culturais que permita interpretar o
modo como os significados sdo construidos e comunicados, bem como as mo-
tivagdes, interesses e condicionalismos subjacentes. Interessa-me, portanto,
reflectir sobre as narrativas museais que se produzem (Bal, 2003), as condi-
¢Oes e contextos especificos de producdo (McGuigan, 1996; Morley, 1992).

A complexidade destes processos tornou necessdrio desenvolver uma
moldura tedrica susceptivel de ser aplicada ao contexto especifico dos estu-
dos museais, moldura essa que colhe vdrios contributos provenientes de dre-
as como a histdria, a sociologia, a antropologia, a linguistica e a semiética, os
estudos literdrios, os estudos culturais ou os estudos sobre os média, eviden-
ciando simultaneamente a presenca de abordagens pés-estruturalistas, cons-
truccionistas e p6s-modernas. Por outro lado, a aplicagdo deste quadro tedri-
co pluridisciplinar ao estudo dos museus ndo pode ser isolado do contexto
histérico que caracteriza as sociedades contemporaneas, um contexto marca-
do por fluxos econémicos, culturais, comunicacionais e populacionais globa-
is (Appadurai, 1996), e que implica uma abordagem relacional destes objectos
de estudo. Concordo, por isso, com Peter Vergo (1989: 46), para quem os tex-
tos museais “fazem parte de um discurso que representa em si mesmo um ele-
mento de uma teia de significados mais [vasta] e complexa”.

Do mesmo modo, o estudo dos museus na contemporaneidade também
ndo pode ser dissociado do contexto epistemolégico da pés-modernidade. O
questionar das meta-narrativas e das verdades absolutas, a fragmentacdo do
gosto e do estilo, as no¢des pés-modernas de conceitos como conhecimento,
realidade e autenticidade, a problemdtica da representac¢do cultural no qua-
dro das criticas ao conhecimento positivista e realista, bem como a crescente
énfase conferida ao individuo nos processos de significa¢do e comunicagéo,
ou o impacto dos meios de comunicag¢ao nas estratégias expositivas, constitu-
em apensas alguns dos factores que contribuiram para o questionar de certas
fic¢bes associadas ao conceito de museu (Macdonald e Silverstone, 1990).
Com efeito, as reflexdes em torno da redefini¢ao do conceito de museu, a reo-
rientacdo da sua missdo e finalidades, a renegociacdo das suas relagdes com
os publicos e utilizadores, bem como os debates sobre o seu lugar numa socie-
dade global, pés-industrial e pés-colonial, cosmopolita e urbana, propicia-
ram a introdugdo de novas varia¢des na temadtica dos museus, em particular
no que diz respeito a natureza das colec¢des, as modalidades de representa-
¢do cultural, ao papel dos ptiblicos e visitantes, bem como a sua prépria iden-
tidade institucional que muitos autores consideram estar em crise (Hoo-
per-Greenhill, 2000; Huyssen, 1995; Witcomb, 2003).

Neste sentido, considero que factores como a compressao do espago e
do tempo, com o consequente distanciamento em relagdo ao passado e as ex-
periéncias tradicionais associadas a comunidade e ao lugar; o questionamen-
to de ideologias dominantes; o crescimento urbano; o desenvolvimento dos



PATRIMONIO, MUSEUS E REPRESENTAGCOES CULTURAIS LOCAIS NA CONTEMPORANEIDADE 93

meios de comunicacdo e tecnologias de informag&o; o incremento do turismo
a escala global; a mercantilizacdo da cultura ou a intensificagdo do consumo,
proporcionam multiplas possibilidades da adaptagdo dos museus. Assim, e
domesmo modo que as sociedades contemporaneas se caracterizam pela sua
natureza contingencial e ambivalente (Bauman, 1991), os museus produzem
ereflectem, eles préprios, variagdes e fragmentacdes. A procura de uma nova
legitimacao destas institui¢des culturais perante os contextos anteriormente
apontados conduziu, por isso, a uma renovacgao e reavaliacdo identitdria dos
museus, de modo a identificar os seus propositos e potencialidades na con-
temporaneidade. Esta renovac¢do operada no universo global dos museus
corresponde, na opinido de autores como Elean Hooper-Greenhill (2000),
Sharon Macdonald (1998) ou Andrea Witcomb (2003), a emergéncia de um
novo paradigma museol6gico, o pés-museu, baseado numa abordagem mul-
tivocal da cultura, na democratizacao do acesso e da fruicdo cultural, bem
como no reconhecimento das suas implicagdes politicas, elementos que con-
tribuem para o desenvolvimento de novas modalidades de relacionamento
com os publicos e para uma enorme flexibilidade no que concerne aos valores
que caracterizam e orientam estas institui¢des num mundo globalizado. Ve-
remos se o futuro vird confirmar o que diz James Clifford (1997: 215), para
quem “o destino dos museus [se] encontra relacionado com a sua difuséo glo-
bal e adaptagoes locais”.

Museus municipais e periferias urbanas em Portugal

A opgdo presente neste artigo pela andlise de museus municipais prende-se
com duas razdes. Em primeiro lugar, porque de acordo com os estudos reali-
zados sobre o panorama museolégico nacional (IPM e OAC, 2000; OAC e
IPM, 2005) se verifica que a maior parte destas institui¢des (60%) € tutelada
pela administragdo ptblica, com particular destaque para a Administracdo
Local (40%). Em segundo lugar, porque se trata de um objecto de estudo que
articula dindmicas de homogeneizacdo e heterogeneizacdo cultural, ofere-
cendo enormes potencialidades na andlise de problemdticas relacionadas
com a configuracdo dos patrimonios locais num mundo globalizado.

Os museus de ambitolocal revestem-se, portanto, de um interesse anali-
tico no estudo dos processos culturais de construgao, representagdo e consu-
mo de significados culturais, no quadro dos processos de globalizagado e
numa condi¢do pés-moderna, ao incorporarem a ambivaléncia e a fragmen-
tacdo nos discursos que produzem e veiculam na esfera ptblica. * Esta

2 Pese embora estas caracteristicas se encontrem igualmente presentes nas dimensoes da
interpretagao e do consumo, estas dimensoes nao serdo objecto de reflexdo deste artigo.
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ambivaléncia torna-se especialmente evidente quando os museus locais se
apresentam como “teatros da memdria” (Samuel, 1994) fechados sobre si pro-
prios, numa tentativa de defesa e protecgdo de identidades centradas e, si-
multaneamente, como “zonas de contacto” (Clifford, 1997), locais de abertura
e didlogo para onde confluem diferentes grupos, com interesses diversifica-
dos, que participam de forma mais ou menos activa nestes processos. Veja-
mos o que acontece no caso da Rede de Museus de Loures (RML).?

O concelho de Loures apresenta uma configuragdo territorial contras-
tante, de paisagens rurais e urbanas. Trata-se do quinto maior concelho do
pais, em termos populacionais, com cerca de 200.000 habitantes distribuidos
por 18 freguesias, verificando-se uma maior concentragdo da populacédo nas
zonas sul e sudeste, em detrimento da zona rural mais a norte. E possivel
identificar trés momentos no que concerne a evolugdo demografica do conce-
lho: um primeiro momento que corresponde a primeira metade do século XX
com um crescimento bastante lento; um segundo periodo que se estende de
1950 a 1991, caracterizado por um crescimento acelerado, em particular entre
as décadas de 1970 e 1981, fruto do movimento de retornados nacionais das
ex-colénias portuguesas que explica o acréscimo de cerca de 60% da popula-
cdo registado nesta década; segue-se entdo um terceiro periodo marcado por
um decréscimo populacional de —38%, resultante da criagdo do municipio
de Odivelas, com a consequente perda de aproximadamente 123.000
habitantes.

Concomitantemente as transformagdes demograficas, as alteracoes
operadas no sector econémico e no tecido social do concelho foram igualmen-
te determinantes para a sua actual configuracdo. Assim sendo, o declinio do
sector primdrio e secunddrio e a consequente terciarizagdo da economia, uma
tendéncia que se verifica alids a escala global, conduziram a mudangas sociais
e espaciais no concelho que sdo suscitadas nao s6 pelas transformagoes ope-
radas na economia local, mas também pelos processos de urbanizagao, pelas
migragdes, pelas inter-ac¢des que se estabelecem entre Loures e a cidade de
Lisboa e com o conjunto mais vasto da Area Metropolitana. Com efeito, o
crescimento das cidades e das periferias urbanas, bem como a diluicdo de
fronteiras junto as grandes metrépoles, constituem algumas das tendéncias
da pds-modernizacao da geografia (Robins, 1999) que concorrem para a cria-
¢do de umarede de relagdes funcionais e simbdlicas num espago-rede alarga-
do (Silvano, 1997).

Por outro lado, para além das questdes da pés-moderniza¢do da geo-
grafia, este contexto generalizado de mudanca contribuiu, ainda, para a

3 Inserida na Divisao do Patriménio Cultural da Camara Municipal de Loures, a RML en-
globa o Museu Municipal de Loures e o Museu de Ceramica de Sacavém, duas unidades
geridas em rede no ambito desta Divisdo e que, portanto, partilham os mesmos recursos
humanos, técnicos e financeiros.
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valorizagdo de referentes culturais do passado, considerados ameagados pe-
las transformagdes operadas na contemporaneidade. Assiste-se, assim, a pro-
ducgdo de um discurso patrimonial baseado na necessidade de preservacgéo,
salvaguarda e divulgacdo de referentes culturais locais que se consideram
sob a ameaca de ruptura e de desaparecimento, em particular no que se refere
amodos de vida tradicionais ou as experiéncias e vivéncias associadas a co-
munidade e ao lugar. Perante a perspectiva de enfraquecimento destes refe-
rentes, o patrimonio emerge como um instrumento simbdlico de objectifica-
¢ao cultural (Handler, 1988) que, mediante a selec¢do de determinados ele-
mentos de uma cultura, transformados e processados num discurso sobre se-
melhangas e diferencas, representa metonimicamente uma determinada ver-
sdoidentitdria que articula passado, presente e futuro. Os referentes culturais
resgatados do passado ganham um novo significado, enquanto recursos fun-
dacionais na construc¢do de uma nova identidade colectiva (Harris, 1996), ba-
seada na pertenca a um espago simbdlico representado pela exposi¢do publi-
ca da cultura local.

E, pois, neste contexto que surgem o Museu Municipal de Loures e o
Museu de Cerdmica de Sacavém.* Ou seja, com o propésito de, por um lado,
salvaguardar e valorizar as vivéncias associadas a regido saloia, procedendo
a representacdo de um modo de vida local que remete para a ruralidade e a
prestacdo de servigos e, por outro, representar as memorias relacionadas com
o papel estruturante que a indtistria teve em algumas freguesias do concelho,
como € o caso de Sacavém. Assim, e ndo obstante as diferencas existentes ao
nivel da localizagdo, das colec¢des,” ou da prépria estrutura arquitecténica,’® a
criagdo destes dois museus surge como consequéncia da articulagao de facto-
res conjunturais comuns, como sejam, as transformagdes econdmicas provo-
cadas pelo abandono da actividade agricola e pelo decréscimo acentuado da
actividade industrial no concelho, bem como o acentuado crescimento da po-
pulagdo residente, devido a fluxos de migra¢do nacionais e transnacionais
que conduziram a fixagdo e circulagdo de individuos que, em muitos casos,
nao possuem raizes ou ligagdes afectivas e pessoais em relagdo aos referentes
culturais locais.

4 O Museu Municipal de Loures, inaugurado em 1985, assume-se como um museu subor-
dinado a histéria local, nas suas vdrias vertentes, com particular énfase para a histéria so-
cial, a arqueologia e a etnografia. Quanto ao Museu de Ceramica de Sacavém, inaugura-
do em 2000, a sua criagdo surge na sequéncia da faléncia e posterior demoli¢ao da Fébrica
de Loica de Sacavém, como uma estratégia de valorizacado deste patrimoénio industrial.

5 As colecgdes do Museu Municipal incluem a colec¢des de arqueologia e etnografia. Jd o
Museu de Ceramica apresenta colec¢des de bens técnico-cientificos e industriais.
6 No que se refere ao Museu Municipal de Loures, este encontra-se situado num antigo

convento franciscano do século XVI, enquanto que o Museu de Ceramica foi construido
de raiz, um projecto de arquitectura arrojada que suscitou inclusivamente alguma polé-
mica junto dos moradores da urbanizag¢do onde se insere o Museu.
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Nestes cendrios, os museus locais assumem-se, muitas vezes, como
institui¢des culturais que concorrem para a criagdo de um sentido de esta-
bilidade e permanéncia, proporcionando uma seguranga ontolégica a qual
se poderegressar sempre que a vertigem do presente produza sentimentos
de perda, desorientacdo e descentramento dos sujeitos (Fortuna, 2000),
mediante a inscri¢do de referentes culturais no espago e no tempo. Neste
sentido, ao mesmo tempo que permite conferir seguranca, estabilidade e
proteccdo em contextos cambiantes, o desenvolvimento de um sentimento
nostdlgico em relagdo ao local e ao passado contribui igualmente para a
concretizagdo da necessidade agencial de adaptagao e reinscri¢do no pre-
sente, apresentando-se como um processo simultaneamente centripeto (li-
gacdo) e centrifugo (diferenciacdo). No entanto, quando o discurso patri-
monial se ergue como estratégia de proteccédo e defesa corre o risco de se fe-
char sobre si mesmo, de se centrar numa comunidade local origindria
(imaginada), associada a um tempo mitico de comunitarismo e solidarie-
dade, apresentando imagens idealizadas de um passado pretensamente
auténtico e tradicional, numa espécie de nostalgia retrospectiva que emer-
ge como mecanismo de protecgdo (Hewison, 1987) que esquece ou exclui
as novas configuragdes do presente.

No caso da RML é possivel encontrar indicadores da presenca des-
tas estratégias defensivas, mas também existem manifesta¢des de abertu-
ra e didlogo. Se por um lado persistem vestigios de um discurso identita-
rio essencialista, designadamente em torno dos saloios e dos operdrios
da Fdbrica de Louga de Sacavém, por outro, tém vindo a desenvolver-se
esforcos no sentido da concessdo de um espago representacional e de par-
ticipagdo no que concerne a grupos minoritdrios e temdticas excluidas,
evidenciando as tendéncias globais que se fazem sentir nos museus no
sentido da vernaculizagdo (Dicks, 2000) e democratizacado do acesso e da
fruicdo cultural. Esta valoriza¢do dos quotidianos, dos individuos, das
suas vivéncias, experiéncias e idiossincrasias reflecte ndo s6 a entrada do
popular num espago tendencialmente associado as elites e a designada
cultura erudita, como também remete para o ecletismo que caracteriza a
cultura pés-moderna.

As temdticas seleccionadas para as exposi¢des que se realizam no Mu-
seu Municipal e no Museu de Ceramica abordam, por isso, questdes tao di-
versificadas quanto as da inter-culturalidade (“Pelas Ruas e Lugares de Lou-
res”; “Born in Europe”), do trabalho (“Vindimando as Memodrias — Bucelas e
os seus vinhos”; “Comércios de Antigamente — Vivéncias e Memorias), a his-
téria oral e o patriménio imaterial (“Ervas para Comer e para Tratar"), as
questdes de género (“Mulheres na Fédbrica de Loi¢a de Sacavém) e, mais re-
centemente, o lazer e o desporto ("Pontapé na Bola— Contributos para a His-
téria do Futebol em Loures"; “O Desporto Corporativo nas Fdbricas”), entre
outras. Construidas a partir de um trabalho de investigacdo desenvolvido
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pelos técnicos da RML,” estas exposi¢des denotam algumas preocupagdes no
sentido da inclusdo de diferentes comunidades no espago simbdlico dos mu-
seus, uma inclusdo que se concretiza nao s6 enquanto informantes ou consul-
tores, mas também ao nivel da cedéncia de materiais para exposicdo e da cola-
boragdo em actividades de animacao cultural, como as que tém sido realiza-
das no Museu de Ceramica com o contributo de antigos trabalhadores da Fd-
brica de Loica de Sacavém.

Um aspecto que se torna evidente no discurso museolégico da RML
prende-se com a preocupagao com as questdes de género, que passa por inici-
ativas como a realizacdo de exposi¢des subordinadas a esta tematica, pela fe-
minizagdo das narrativas apresentadas em contextos expositivos, com recur-
so a utilizagdo do discurso directo no feminino ou com referéncias ao papel da
mulher em contextos ou situagdes particulares. Os esfor¢os no sentido da in-
clusao de novas vozes nos discursos museolégicos conduziram os profissio-
nais da RML a incorporar e conferir protagonismo as representac¢des de per-
sonagens locais e elementos das classes populares (operdrios, comerciantes,
dirigentes associativos, etc.), procurando deste modo desmistificar aimagem
dos museus enquanto templos de cultura erudita a que apenas pode aceder
uma percentagem reduzida da populagéao.

Por outrolado, a disponibiliza¢do de audio-guias e roteiros em Braille, a
celebracdo de protocolos com institui¢oes tao diversificadas quanto ranchos
etnograficos ou organismos publicos na drea da reinsercéo social, a cedéncia
de espacos para a realizagao de ac¢des de formagdo, as parcerias e colabora-
¢Bes com escolas, museus, universidades e investigadores, a apresentacao de
projectos de candidatura a apoios no quadro dos Programas da Unido Euro-
peia,® da Fundagao para a Ciéncia e Tecnologia’ e da Rede Portuguesa de Mu-
seus,'’ bem como a prémios de ambito nacional' e internacional,'? sdo outros
exemplos dos didlogos encetados no sentido de contrariar o cerramento dis-
cursivo da RML e diversificar propostas para ptiblicos diferenciados. Iniciati-
vas como as visitas guiadas, o apoio a projectos escolares na drea do patrimé-
nio, as comemoracodes de datas festivas (Dia Internacional dos Museus ou Dia

7 Refira-se que exposicao Born in Europe foi a tinica, entre as que aqui foram mencionadas,
quenéo resultou do trabalho desenvolvido pelos técnicos da RML. Nao obstante, as ofici-
nas pedagdgicas subordinadas ao tema e realizadas no ambito da exposicado, foram ela-
boradas pela equipa da drea de Extensao Cultural.

8 Interreg III C.

9 Projecto “Revisitar os eternos femininos. Uma incursao pelas questdes de género em
Loures”, apresentado pela RML em parceira com a Universidade Aberta,

10  Programa de Apoio a Qualificagdo de Museus (sub-programas de Apoio a Projectos Edu-
cativos, Apoio a Acgdes de Acolhimento e de Comunicagio e Apoio a Investigacédo e ao
Estudo de Colecgdes).

11 Prémio Gulbenkian /Ptblico em Desenvolvimento Social e Humano, atribuido pela Fun-
dacéo Calouste Gulbenkian e jornal Publico.

12 Prémio Cidades da Paz, atribuido pela Unesco.



98 PATRIMONIOS E IDENTIDADES

da Terra), a programacao de oficinas pedagdgicas, conferéncias e encontros
sdo, também elas, emblemadticas dos esforgos de adequagdo dos museus a pu-
blicos com caracteristicas diferenciadas. A énfase nos ptblicos, que como se
sabe constitui uma das caracteristicas que definem o pés-museu, reflecte-se
também na criacdo de zonas de descanso e lazer (cafetarias e lojas) que ofere-
cem novas oportunidades de consumo entre as quais a aquisi¢ao de souvenirs,
instrumentos mnemonicos de recordagdo da experiéncia de visita que evi-
denciam uma outra tendéncia global, a entrada do marketing nos museus.

Notas finais

Os museus, ao mesmo tempo que apostam na ampliagdo do seu espago dis-
cursivo e representacional, continuam a exercer uma funcéo civilizacional
(Duncan, 1995) que €, hoje, diferente da que exerceram no passado. Nas socie-
dades contemporéaneas, os museus transformam-se em recursos socialmente
tteis no ambito de projectos civicos (Sandell, 2002), procurando estimular a
coesdo social, a integracdo e a criagdo de novas lealdades, no que pode ser
classificado como uma persisténcia de caracteristicas do museu modernista
(Hooper-Greenhill, 1992) entre as quais se encontram uma abordagem peda-
gbgica em relagdo aos publicos e o uso governamental da cultura (Bennett,
1999). A presenga de uma retérica democrdtica nos processos de construgéo e
representacao de significados culturais que se desenvolvem em museus loca-
is, como € o caso da RML, o investimento politico na sua criagdo e manuten-
¢do, a sua promogdo e a publicitagdo dos seus propdsitos educativos e sociais
na esfera publica evidenciam precisamente esta utilizagdo instrumental dos
museus.

Perspectivados como bens de interesse ptiblico incontestado, ao mesmo
tempo que procuram (re)afirmar as especificidades culturais do local, os mu-
seus locais permanecem permedveis a inclusdo de referentes que se reportam
aoutras escalas, mais amplas e alargadas. O investimento no passado eno pa-
triménio local através dos museus configura-se, portanto, como um mecanis-
mo de recriacdo identitdria e de integracdo do local no global, permitindo
construir e representar uma identidade institucional que se apresenta como
um indicador de diferenciacdo e modernidade dos locais num mercado de
cultura global, onde os repertérios de referentes a preservar sdo cada vez
mais amplos. Assim sendo, ao contrdrio das teses modernistas mais pessimis-
tas que previam o fim dos museus, o seu niimero ndo parou de aumentar, tal-
vez porque como refere Clifford (1997: 218) “num contexto global em que a
identidade colectiva é crescentemente representada pela presenca de uma
cultura (um modo de vida distintivo, uma tradi¢do, uma forma de arte, um
oficio) os museus fazem sentido”. E pelo menos esse o entendimento da Rede
de Museus de Loures.
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Capitulo 10

Herancas dificeis
Identidade e reliquias nazis na Alemanha

Sharon Macdonald

O patriménio € visto, com frequéncia, como um instrumento de afirmacao e
reconhecimento da identidade dos grupos. Permite demonstrar que o grupo
nao se constituiu num passado recente, mas sim muito antes, de preferéncia
“nas brumas da memdria” ou na mais profunda antiguidade. Mais, o patri-
monio cultural material (incluindo os edificios) consubstancia a identidade:
proporciona a sua materializa¢gdo (Macdonald, 2002).

Mas o que € que acontece quando os vestigios fisicos do passado ofere-
cem uma identidade em relacdo a qual muitos, no presente, se procuram dis-
tanciar (ainda que, simultaneamente, a reconhegam como parte da sua histo-
ria)? Eu designo este dilema como “herancas dificeis”. O meu exemplo refe-
re-se ao passado nazi na Alemanha de hoje, apesar de que muitos paises, in-
cluindo Portugal, partilhem constrangimentos semelhantes no que concerne
arelagao patrimonio-identidade. Ao reflectir sobre estas “herancas dificeis”
pretendo destacar e questionar alguns pressupostos dos discursos patrimo-
niais e identitdrios convencionais.

Heranga indesejavel

Aideia de “patriménio” na Alemanha €, com frequéncia, associada ao passa-
do fascista. Trata-se de um patriménio perspectivado como algo problemati-
co e opressivo, em detrimento de um patriménio acarinhado e celebrado,
como se verifica em muitos dos discursos patrimoniais e identitdrios noutros
contextos. Do mesmo modo, o termo germanico Vergangenheitsbewiltigung,
que significa qualquer coisa como “lutando com o passado”, tem sido utiliza-
do em relagdo ao passado Nazi para exprimir a ideia da histéria como sendo
algo de problemadtico, que necessita de ser administrada e controlada.
Assim sendo, de que forma tém os alemaes procurado lidar com esta he-
ran¢a indesejdvel? E, mais especificamente, de que forma tém procurado
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lidar com ela desde a unificacdo das duas Alemanhas em 1990? A questdo
central na “nova Alemanha”, tem sido a da identidade: em que medida pes-
soas que viveram em regimes politicos tdo diferentes durante quase meio sé-
culo partilham uma identidade? O que significa ser alemao? Neste contexto,
torna-se particularmente importante a questdo da luta com a mais ébvia his-
téria partilhada — que conduziu a divisdo da Alemanha — o passado nazi.
Aoreconhecer que o actual direito a uma existéncia enquanto Alemanha uni-
ficada se baseia fortemente no passado, na heranca, os alemées tém de se dis-
tanciar do seu terrivel passado e, ao mesmo tempo, mostrar ao resto do mun-
do que ndo o esqueceram.

Escrever sobre uma luta germanica com o passado implica um projecto
partilhado em relacédo a histdria e a identidade. Em certa medida, tal justifi-
ca-se devido a existéncia de um discurso oficial dominante. Deve-se, contu-
do, reconhecer que existem dreas de discordéancia, por exemplo, sobre até que
ponto a Alemanha deverd continuar a recordar — e mostrar este acto de remi-
niscéncia — o passado nazi.

O periodo actual €, em muitos sentidos, um periodo de profunda ambi-
valéncia. Por umlado, a Alemanha assistiu a um boom da memoria e do patri-
monio — por vezes designado como “mania memorial” (Huyssen, 2003) —
que parece assinalar uma vontade ptblica sem precedentes de encarar o pas-
sado Nazi e o crime e horror do Holocausto. Na Alemanha, enfrentar o passa-
do, pelo menos de uma forma superficial, parece estar em curso como nunca
antes; as cidades enchem-se de novos memoriais e placas para comemorar as
vitimas do Holocausto. No entanto, a actual mania monumental pode ser
igualmente interpretada como uma tentativa para tracar uma linha, para assi-
nalar o fim de uma recordagdo constante (Huyssen, 2003). Ao solidificar o
passado em novas formas culturais materiais — monumentos e museus —
serd possivel transformar o passado num patriménio distinto, devidamente
contido espacial e temporalmente, ao invés de verter e perturbar constante-
mente o quotidiano. Transformar algo em patrimoénio, torna absolutamente
claro que esta heranca se refere ao passado — traca uma Schlussstrich, uma li-
nha final.

A abordagem que adopto no meu trabalho nédo pretende ajuizar quais
destes entendimentos sdo correctos ou melhores. Ao contrdrio, procuro carto-
grafar as posi¢des dos actores no campo e compreender algumas das implica-
¢Oes das diferentes posi¢oes. Para o fazer dediquei a minha atencdo a um caso
especifico: os espacos onde se realizavam os desfiles do Partido Nazi em Nu-
remberga, a cidade que retine o maior niimero de exemplares de arquitectura
nazi. O meu trabalho engloba pesquisa histérica, através de materiais de ar-
quivo sobre os usos e debates sobre a utiliza¢do dos edificios Nazis e dos loca-
is de desfiles desde 1945; bem como a investigagao etnogrdfica na contempo-
raneidade, envolvendo entrevistas com os actuais responsdveis pela imagem
da cidade de Nuremberga e, em particular, dos locais de desfiles, e com
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aqueles que visitam o local. Ao analisar um caso especifico, procuro aceder
com maior profundidade e complexidade a um entendimento sobre este local
e, indirectamente, sobre as no¢des de identidade e o lugar que nela ocupa o
patrimonio arquitecténico.

Patrimdnio Nazi em Nuremberga

Os espagos em andlise foram construidos pelos nazis entre 1933 e 1938 em
Nuremberga, como locais destinados a encenacgao dos seus desfiles. As ima-
gens destes desfiles sdo bem conhecidas, icones do terror nazi na sua ordem
regimentada e no frenesim nacionalista. Ao construir estes espagos, os nazis
procuraram, de forma deliberada, criar um novo sitio patrimonial, que no fu-
turo fosse olhado como imponente e significante. Deu-se inicio a um projecto
de construgdo massivo, pese embora grande parte estivesse ainda incompleto
no final da guerra.

Os vestigios que persistem na actualidade incluem o edificio Zeppelin,
com um podium central a partir do qual Hitler se dirigia as massas. O conjunto
patrimonial inclui também o Paldcio do Congresso, desenhado a imagem e
semelhanca do Coliseu romano ainda que, na tipica gigantomania nazi, assu-
ma dimensdes ainda maiores. Inacabado, este edificio nao deixa de ser impo-
nente e, hoje, acolhe o novo Centro de Documentacgao.

Ao desenhar estes espagos, os arquitectos de Hitler basearam-se em
conceitos cldssicos que, depois, procuraram resumir e reunir de modo a criar
uma antiguidade feita a medida do seu projecto. Construiram deliberada-
mente um patriménio para o seu Terceiro Reich, invocando os grandes impé-
rios da Grécia e de Roma, e o préprio império germanico do Primeiro Reich
que tinha tido a sua base em Nuremberga.

Depois da guerra, Nuremberga herdou estes espagos situados apenas a
alguns quilémetros da cidade velha. A maior parte dos edificios sobrevive-
ram a Guerra relativamente incélumes, contrastando com os da cidade velha,
destruida na sua quase totalidade (desde entdo cuidadosamente reconstrui-
da). A questdo era: o que fazer com eles? A resposta tem variado ao longo do
tempo, sendo que em determinados periodos a pergunta raramente foi colo-
cada, enquanto que noutros quase que se esgotou. Seguem-se algumas das
estratégias e abordagens que ilustram alguns dos dilemas particulares que se
colocam em contextos de “herancas dificeis”.

Ageéncia arquitecténica

Conformeilustrado pelo uso das formas arquitecténicas cldssicas no desenho
destes edificios, os nazis tinham nog¢do do poder simbdlico da arquitectura. O
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arquitecto nazi Albert Speer referiu-se aos edificios como “palavras em pe-
dra”. A arquitectura e as suas dimensodes “falariam” directamente a audiéncia
de formas que ndo necessitariam de ser processadas cognitivamente, mas que
iriam deixar a sua impressdo de um modo mais directo no plano emocional. A
enorme dimenséo dos edificios e dos espagos de desfile pretendia reflectir a
enormidade do projecto nacionalista e fazer com que a audiéncia se sentisse
insignificante perante uma presenca maior e mais poderosa.

Se os nazis foram de facto bem sucedidos nas suas ambi¢des arquitecto-
nicas, e se conseguiram criar edificios que falassem directamente para um ni-
vel mais profundo, instintivo, do espectador, tal coloca um dilema para o fu-
turo. Se os edificios permanecem intactos, existe o risco de que continuem a
falar as palavras que Albert Speer pretendia, e assim criar uma identificagdao
inadequada.

Estes receios tém emergido periodicamente no periodo do pés-guerra.
Ao longo dos anos sucederam-se vdrias tentativas para lidar com este poten-
cial problema. As seguintes duas modalidades situam-se, de certa forma, em
lados opostos do espectro mas que, ndo obstante, permitem destacar preocu-
pagoes subjacentes comuns em relagdo a natureza do patriménio em questao.

Ruinas e profanagao

Um dos debates mais explicitos sobre a problemadtica da potencial agéncia ar-
quitecténica surgiu em relagdo a questao da reabilitacdo destes espagos na ac-
tualidade. Nos seus planos, os Nazis também previram o futuro dos seus es-
pagos — depois de mil anos — como ruinas. Uma vez em ruinas, o Paldcio do
Congresso e o Edificio Zeppelin assemelhar-se-iam ainda mais aos modelos
cldssicos em que se tinham inspirado. Este facto, pensava-se, constituia um
valor acrescentado ao seu poder de atrac¢do, ao mesmo tempo que prestaria
homenagem aos feitos alcangados pelo Terceiro Reich. Nesta imaginacdo da
futura decadéncia estava presente uma romantiza¢do germanica das ruinas.
A ruina era vista como sendo eficaz na criagdo de sentimentos de espanto, ad-
miracao e simpatia.

Apesar das suas ambi¢des milenares, muitos dos edificios apresenta-
vam uma qualidade de construgdo de tal modo fraca que, em meados dos
anos de 1960, alguns deles, em especial o Edificio Zeppelin, estavam a cair aos
pedacos. Nos argumentos sobre o que fazer com os edificios foram propostas
duas alternativas perigosas. Uma pretendia que se deixasse avangar os edifi-
cios para um estado de ruina total, deixando que adquirissem a atractividade
daruina. A outra defendia o seu restauro e reabilitacdo. Contudo, com esta ul-
tima opgao corria-se o risco de restituir aos edificios a sua anterior gléria, in-
cutindo-lhes uma vez mais a agéncia da qual tinham sido originalmente
investidos.
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Perante este problema aparentemente insoltivel, o entdo ministro da
cultura, Hermann Glaser, ofereceu uma solugao. Aquilo que deveria ser feito,
sugeriu, era deixar que os edificios caissem num estado de semi-degradacéo,
mas ndo de total ruina. Deveriam parecer feios e mal-cuidados. E deveriam
ser utilizados para propésitos banais, tais como, armazenamento ou activida-
des de lazer como o ténis ou os desportos motorizados. Estes usos encontra-
vam-se jd em prdtica, embora de uma forma irreflectida e por razdes pragma-
ticas. Na nova visao de Glaser, transformavam-se em algo mais significante e
subtil: transformavam-se em formas de resisténcia aos significados nazis e a
potencial agéncia da arquitectura. Transformavam-se em mecanismos de ne-
utralizacdo da agéncia nazi. Glaser designou este processo como Profanierung
— profanacéo.

Anocgdo de patriménio como algo sagrado e especial encontra-se associ-
ada a estas ideias. Os nazis procuraram, de forma deliberada, criar um sitio
patrimonial sagrado. Glaser reconheceu este propdsito e baseou-se nas prati-
cas de utilizagdo pragmadtica jd em curso para as transformar num mecanismo
de falsificagdo do olhar patrimonial. A utiliza¢do dos edificios para fins bana-
is, e ndo para algo ceremonial ou grandioso, bem como a sua falta de manu-
tencdo, representa uma recusa em percepciond-los como “patriménio”. E
também uma recusa em reconhecer estes espagos da arquitectura nazi como
espacos rituais para a identidade alema.

Reflexdao, documentagio e antimuseifica¢io

Referi anteriormente que o Paldcio do Congresso alberga actualmente um
centro de documentacao. Nele se encontra patente uma exposicdo, Fascinio e
Violéncia, sobre a ascensdo do nazismo, as concentragdes do partido, os espa-
¢os onde se realizavam os desfiles e os julgamentos de Nuremberga. O centro
de documentagdo e a sua exposi¢ao abriram ao puiblico em 2001, substituindo
uma exposi¢do mais bdsica e mais pequena com a mesma designagao que ti-
nha estado patente no edificio Zeppelin desde 1985. Quando onovo centro de
documentacdo estava em preparagdo, eu e muitos dos meus conhecidos, refe-
riamo-nos a ele como museu. Contudo, e apesar da sua gestdo se enquadrar
no ambito dos Servi¢os de Museus da Cidade de Nuremberga, os actores en-
volvidos enfatizavam que ndao queriam que este espago fosse apelidado de
museu, e que a designacdo “centro de documentacdo” tinha sido escolhida
para evitar esta situagdo (Macdonald, 2005).

A razao apresentada para evitar a utilizacdo do termo “museu” pren-
dia-se, em primeiro lugar, com o facto de que o centro de documentagéao, pelo
menos na sua maior parte, ndo iria conter objectos. Ao contrdrio, e como o
préprio nome indica, deveria conter documentos (e.g. planos originais do lo-
cal) e também filmes. No entanto, outras institui¢bes contendo material
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original, como sejam os filmes, ndo sentiam a mesma necessidade de evitar a
designacdo de museu. Tinha de haver mais qualquer coisa: a “museificagdo”;
o facto de que a simples ideia de “museu” conferia uma aura especial aquilo
que era exposto. E também conferia uma legitimidade ao objecto enquanto
objecto museal. Se os visitantes eram convidados a olhar para as exposi¢des
através de um “olhar museal” (cfr. olhar turistico, Urry, 1990), existia o receio
de que este fosse um olhar de admiracéo e, por consequéncia, uma suspensao
da critica. “Centro de Documentagdo”, pelo contrdrio, parecia exigir um ou-
tro tipo de visionamento por parte do espectador e um diferente tipo de input
por parte do visitante. A documentagdo requeria um trabalho cognitivo sério
eacapacidade de auto-distanciamento em relagdo ao que era exposto; ao con-
trdrio da “museificagdo” que arriscava invocar o que Stephen Greenblatt
(1991) designou como “maravilha¢do”, uma resposta emotiva imediata de
admirag¢do. Tendo em considerac¢do as tentativas Nazis para criar precisa-
mente este tipo de reaccdo, tornava-se especialmente importante encontrar
meios para o evitar.

O efeito da documentacdo em vez da museificagdo seria, pois, o de re-
presentar a temdtica enquanto “histéria” e ndo como “patriménio” (cfr. Ga-
ble, 1996, para uma discussdo fascinante sobre a “documentag¢do” noutro con-
texto patrimonial). Conforme notado por Steven Hoelscher, baseando-se na
andlise de David Lowenthal (1996), “quando a histéria permanece remota e
criticana sua visao do passado, o patriménio alimenta-se na imediatez pesso-
al e agarra-se ao passado como elemento fundacional da identidade” (1996:
166). O centro de documentagéo configura-se, portanto, como uma estratégia
destinada a invocar um olhar histérico e ndo patrimonial.

A designacgdo da institui¢do nao constituiu o inico meio através do qual
0s responsdveis procuraram evitar que se criassem sentimentos de “maravi-
lhagado” por parte dos visitantes. Foi também posta em pratica uma espécie de
profanac¢ao, uma vez mais para contrariar os efeitos potencialmente encanta-
dores da arquitectura e ritual nazi. Assim, o Paldcio do Congresso, que alber-
gava a exposicdo, ndo foi limpo nem restaurado, permanecendo visivel o seu
interior de tijolo através do vidro transparente utilizado no design do centro.
A utilizag¢do que o arquitecto Gunther Domenig fez do vidro e do cimento no
edificio configura-se, portanto, como uma forma calculada de profanacao.
Contudo, ndo destruia o patriménio onde o Centro se localiza (o Paldcio do
Congresso, tal como a restante arquitectura do local, encontram-se sob os me-
canismos de proteccdo legal de monumentos desde a década de 1970). Nao
obstante, desafiava e convidava os visitantes a ir para além de um exterior im-
pressionante para um interior que ndo era visivel. O patrimoénio estava assim
em exposi¢do — assinalado como patriménio — mas ao mesmo tempo, o
“efeito patrimonial” (Alpers, 1991) era negado e neutralizado.
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Patrimonio e identidade

Quais sdo entdo as implicagdes para o patriménio nazi e a identidade alema?
E para a relagéo entre patriménio e identidade em termos gerais? Os locais
onde se realizavam os desfiles do partido nazi configuram-se como um caso
particularmente ttil na abordagem destas questdes, na medida em que cons-
tituem uma presenca fisica massiva, que é imediatamente reconhecida e que
simboliza o poder e potencial de atrac¢ao do regime nazi. Teria sido possivel
arrasar os edificios e tentar esquecé-los — tentar negar o seu lugar na identi-
dade alema. Com efeito, foram feitas algumas tentativas neste sentido e tém
sido apresentadas vdrias propostas ao longo do tempo para o efectuar de uma
forma definitiva. Contudo, e em parte devido a sua enorme dimenséao e as di-
ficuldades fisicas associadas a sua destruigdo, estes tém permanecido.

As abordagens da profanacdo e da reflexdo/anti-museificagdo que aqui
discuti, espelham de certa forma o modo como se tem lidado com o patrimo-
nio nazi nas construgdes identitdrias no presente. Ambas evidenciam um de-
bate complexo e sofisticado em torno do reconhecimento da histéria nacio-
nal-socialista como uma dimensao incontorndvel da identidade alema mas,
ao mesmo tempo, procuram evitar que esta assuma uma posi¢do demasiado
central ou sagrada. Ambas revelam os perigos do “efeito patrimonial”. No
entanto, enquanto que a profanacdo procura contrarid-lo permitindo um tri-
unfo do trivial, a estratégia do centro de documentagao prende-se com a afir-
macdo performativa da vontade alemé de reconhecer o passado e de apren-
der com ele.

A expressdo “efeito patrimonial” foi aqui adaptada do “efeito museal”
de Svetlana Alpers (1991). Alpers refere-se, assim, ao modo como os museus
transformam “todos os objectos em obras de arte” (1991: 26). O efeito museal
é uma “forma de ver” particular (Alpers, 1991: 27). O mesmo se aplica em re-
lagao ao “efeito patrimonial”. Mas o patrimoénio transforma os objectos ndo
em arte, mas em “identidades passadas”, elementos que devem ser preserva-
dos devido ao significado que encerram para as pessoas. O efeito patrimonial
é, simultanea e inevitavelmente, um efeito identitdrio.

E, pois, por esta razao que locais como os espacos dos desfiles nazis sao
tdo problemdticos. Encerram muitas das marcas do patriménio: uma arqui-
tectura impressionante, monumentalidade, um reconhecimento visual ime-
diato, um papel numa histéria significante. Mas o seu lugar na identidade
contemporanea é ambivalente e problemadtico. Tal como estes edificios colos-
sais, a enormidade da heranca nazi é uma presenca indelével. Como tal, re-
corda-nos, talvez, que o patriménio nem sempre € tio facilmente manipuld-
vel como seria de esperar. Mais, lembra-nos um axioma bdsico da formagado
da identidade: que nunca € construida unicamente pelo self, mas sim na sua
relagdo com as imagens e visdes detidas pelos outros, o que impde limites a
auto-modelag¢do do patriménio.
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A conhecida cruzada patrimonial é muitas vezes associada a uma reac-
¢do contra uma cultura de amnésia, em que se receia perder o passado (Lo-
wenthal 1996; Huyssen 2003). Este receio encontra-se igualmente associado
ao medo de perder uma identidade distintiva numa era de globalizac¢do e de
crescente desejo e necessidade de diferenciagdo. Mas como este exemplo de-
monstrou, os discursos sobre o passado produzidos por estes desenvolvi-
mentos podem suscitar os seus proprios problemas, incluindo no que se refe-
re aidentidade. O patriménio — com frequéncia entendido como um discur-
so soporifico que adormece o questionar e apresenta respostas (Kirshen-
blatt-Gimblett, 1998: 159) — €, neste contexto, precisamente o contrdrio, pelo
menos para alguns.
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Capitulo 11
Paisagens invisiveis
Heranca histérica, esquecimento e a problemadtica da identidade

Eric Gable

Introducao

Nos tltimos anos tenho vindo a debrugar-me sobre a relagdo entre o que se
podem designar nog¢des “verndculas” e “académicas” de construcgdo da he-
rancga histérica nas democracias modernas. Ao explorar este tema, observei
(durante cerca de 15 anos) americanos que visitam ou trabalham em dois siti-
os patrimoniais nos Estados Unidos: Colonial Williamsburg, a capital do
Estado de Virginia no periodo colonial; e Monticello, a casa de Thomas Jeffer-
son (Handler e Gable, 1997; Gable, 1996; 1997; Gable e Handler, 1994). Tanto
aqueles cujo trabalho consiste em tornar o passado da nag¢ao palpdvel para o
publico, bem como aqueles que visitam estes sitios e que consideram que este
passado € significativo, reconhecem frequentemente que o processo de re-
construgao e reposi¢do da nossa herancga é, na melhor das hipéteses, uma ver-
dade parcial (Karp e outros, 1991; Kurin, 1997). Do ponto de vista verndculo, a
paisagem visivel do nosso passado reconstruido implica sempre uma paisa-
gem invisivel. A comemoracgdo pressupde esquecimento.

Se a comemoragao pressupde esquecimento, entdo a ideia que os “nati-
vos” (ou seja, cidadaos, visitantes, consumidores do sitio) tém da relagao en-
tre o que se vé e 0 que ndo se vé num sitio patrimonial deve constituir o cerne
de qualquer investigacdo académica sobre o papel da comemoragao na cons-
trucao de uma identidade nacional, de uma “comunidade da memoria” (Bel-
lah e outros, 1985; Antze e Lambek, 1996). E esta ideia que gostaria de sugerir
neste breve artigo. Irei ilustrar a minha argumentacgao focando-me em Monti-
cello em detrimento de Colonial Williamsburg, ainda que ambos os sitios, e
na realidade qualquer sitio patrimonial, servissem os mesmos propdsitos.
Em Monticello, a paisagem invisivel é constituida por considera¢des sobre a
racga e sobre um passado dividido que atormenta o presente.
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Contexto

Monticello é, talvez, a mais famosa das planta¢des esclavagistas do Sul dos
Estados Unidos, compradas nas primeiras décadas do século XX por organi-
zagdes filantrépicas e posteriormente abertas ao ptiblico tendo em vista a va-
lorizacdo pessoal e o entretenimento (West, 2001; Eichstedt, 2002). Entre estes
locais, Monticello ocupa um lugar especial — um “santudrio” como lhe cha-
ma a Fundagdo que a administra — por se tratar da residéncia de Thomas Jef-
ferson, autor da Declaragdo da Independéncia Americana e, como tal, alicerce
dos seus valores mais intrinsecos — a liberdade individual, a igualdade de
oportunidades, a procura da felicidade. As pessoas que visitam plantacoes
como Monticello sdo, na sua maioria, turistas com uma motivacéo estética.
De raga branca e classe média, estes turistas transportam para as suas prépri-
as vidas pedagos do passado que é exposto neste local —a riqueza do cendrio,
os jardins bem cuidados — fragmentos das vidas dos senhores brancos.

E, sem duvida, o que acontece em Monticello. Disseram-me, numa oca-
sido, que a loja de recordagdes faz mais dinheiro por metro quadrado do que
qualquer outra loja idéntica no pais. Monticello estd maravilhosamente situa-
da no topo de uma montanha na regido rural de Charlottesville, Virginia, e
tanto a casa como as terras sdo consideradas obras-primas. Nao §é, pois, de
surpreender que os mais de meio milhdo de visitantes por ano, que fazem
uma vista de 25 minutos a casa e demoram cerca de uma hora a explorar os
jardins, aprendam mais facilmente pormenores sobre os prazeres estéticos de
Jefferson do que sobre os seus principios politicos — o seu amor por engenho-
cas, arte, literatura, musica, jardinagem, arquitectura, arqueologia, ciéncia e
comida. Dentro da casa, sdo-lhes apresentadas breves descri¢des sobre mara-
vilhas mecanicas como o “Grande Relégio”, cujos pesos, um para cada dia,
desaparecem num buraco feito no chao; ou o “poligrafo”, um aparelho com o
qual Jefferson podia fazer duplicados da sua copiosa correspondéncia. Tam-
bém lhes é permitido um breve olhar sobre a estreita escadaria que conduz
aos pisos superiores, “invisiveis”, e a cipula misteriosa, ou “quarto celesti-
al”, vedado ao olhar do publico. Encontram sobretudo livros, quadros, ins-
trumentos musicais, mobilia, papel de parede importado de Franca; e no ex-
terior, flores provenientes de todo o mundo. Os visitantes tém direito a uma
visita detalhada da “casa e jardim” com Jefferson — o esteta americano e ex-
traordindrio consumidor de cultura—afazer as honras de anfitrido invisivel.

A maior parte dos visitantes de Monticello tende a assimilar a inclinagao
de Jefferson pelos prazeres estéticos como um sinal, bem como uma recom-
pensa, pelo facto de viver em harmonia com as virtudes civicas que ele pro-
prio defendia. No entanto, pelo facto de Jefferson ter sido, também ele, pro-
prietdrio de escravos, esta narrativa de celebracdo tem sido sempre ameaca-
da, namedida em que a sua liberdade pessoal na busca da felicidade pode ser
associada a miséria de outros. Neste sentido, Jefferson poderia também ser
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considerado um hipdcrita, cujas palavras grandiosas ndo correspondiam as
suas acgdes. As criticas a Jefferson ganham forma, no imagindrio popular, em
torno de uma ligagdo sexual ilicita que manteve com uma escrava chamada
Sally Hemings. Jefferson negou ter mantido esta relacdo duradoura com uma
escrava, assim como qualquer ligacdo aos seus filhos. Esta parece ser uma si-
tuagdo onde se misturam as hipocrisias tipicas dos politicos poderosos, as du-
plicidades especificas e as injusticas fundamentais de uma escraviddo basea-
danaraga— uma vez que a “versao oficial” continuou a negar a importancia
destas histérias — tratando-se de um claro sinal de encobrimento.

Em defesa da reputagio de Jefferson

Em 1988, quando comecei a minha investigacdo em Monticello, intrigava-me
o modo como a Fundacgéo respondia a questao frequentemente colocada pe-
los visitantes sobre a relagdo de Jefferson com Sally Hemings. Interessava-me
averiguar de que forma o acto de representar uma determinada versao do
passado conduzia a uma certa paridade de comportamentos entre o conser-
vador do sitio e os seus visitantes. Presumi que a actual comunicagédo estabe-
lecida com o seu publico daria igualmente origem ao ensino e aprendizagem
de uma certa etiqueta. Se os museus sdo locais onde o publico aprende a ver
mas ndo tocar, ou como diz Tony Bennett (1995), locais onde o publico apren-
de a ser “burgués”, sdo também locais onde os conservadores tendem a assu-
mir, inevitavelmente, certas formas de administrar ou gerir o ptblico. Con-
centrei-me nos trabalhadores da linha da frente, os guias: de que forma os
seus contactos com os visitantes os impeliam a encenagdo de uma certa atitu-
de perante o “ptiblico”?

Raro era o dia em que algum visitante ndo colocasse aos guias questdes
sobre “Sally Hemings”, ou “a escrava amante” de Jefferson ou “os seus outros
filhos” (ou seja, ilegitimos). Muitas vezes, o visitante formulava estas pergun-
tas num tom acusatério ou sarcdstico— o tipo de tom que associo aos jornalis-
tas nas conferéncias de imprensa da Casa-Branca, quando toda a gente parece
saber de antemao que as perguntas nao terdo direito a respostas e que o epis6-
dio se transforma numa espécie de teatro. E, com efeito, a habitual resposta
dos guias — a resposta que foram encorajados a dar pelos seus superiores —
deve ter sido muito parecida com as da conferéncia de imprensa. Os guias
que observei ou com quem falei desvalorizaram esta histéria, classificando-a
como uma espécie de “boato” e invocando a autoridade de “historiadores
profissionais”.

Aquilo que disseram emergiu da sua apreciagdo relativamente as moti-
vagdes do publico para colocar questdes como estas. Mas, reflectia também
aquilo que lhes foi ensinado. Foi o que aprenderam, por exemplo, com a com-
pilacdo interna das questdes mais frequentes, especificamente elaborada
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para os guias, no capitulo “Qual a verdade sobre Jefferson e a escrava Sally
Hemings?”:

Sally Hemings, uma escrava mulata nascida em 1773, era uma respeitada criada
doméstica em Monticello e, em 1780, trabalhava como ama para as filhas de Jef-
ferson em Franga. A alegagdo de que Sally era amante de Jefferson e méae dos
seus filhos foi publicada pela primeira vez em 1802, por um jornalista vingati-
vo. Recentemente, a biografia de Jefferson escrita por Fawn Brodie e um roman-
ce escrito por Barbara Chase-Riboud reiteraram esta acusa¢do. Embora seja im-
possivel provar qualquer um dos lados da questdo, os grandes estudiosos de
Jefferson sdo undnimes em desvalorizar a veracidade de um relacionamento
como este. Na opinido do biégrafo de Jefferson, Dumas Malone, este relaciona-
mento seria totalmente impréprio e “virtualmente impensdvel para um homem
como Jefferson, com os seus valores morais e conduta habitual”. Dois dos seus
netos explicaram que um dos sobrinhos de Jefferson era o pai dos filhos de Sally
(Stanton 1987: 20).

A posigdo oficial ensinada aos guias era ostensivamente ndo-compremetedo-
ra — “é impossivel provar qualquer um dos lados da questdo”. No entanto,
neste artigo, a autoridade dos “grandes estudiosos de Jefferson” é justaposta
a um “jornalista vingativo”, e um “romance” que se tornou num best-seller
no final dos anos 1970 e inicio de 1980 contrasta com a autoridade do mais fa-
moso bidgrafo de Jefferson.

Assim, nao é de surpreender que a constante preocupagdo dos visitan-
tes com este relacionamento sexual fosse muitas vezes considerada pelos gui-
as como uma prova particularmente explicita do seu reduzido apetite para
escandalos. Como os guias referem, o ptiblico “quer empurrar as estdtuas de
alabastro para fora dos seus pedestais”. Por outro lado, as questdes que o pu-
blico persistentemente coloca poderiam ser interpretadas como reflexo do
desejo de manchar a reputacdo da Fundacdo Monticello. Os guias queixa-
vam-se muitas vezes que questdes agressivas e astuciosas como “Entdo e os
outros filhos de Jefferson?” tornavam “impossivel” fazer algo que nao fosse
reagir de forma defensiva. Como salientou um dos guias, “hd pouco tempo
um visitante perguntou a um guia (que tinha mesmo acabado de fazer a sua
visita), ‘o que € que lhes disse sobre Thomas Jefferson andar a ter relacdes se-
xuais com raparigas de cor ?” Como é que se responde a uma pergunta como
esta?”, sem que se tornasse cimplice de insultos raciais ou vulgaridades.

Se o interesse em discutir o relacionamento sexual de Sally Hemings
com Jefferson era interpretado como um sinal de md educagdo e podia ser
ocasionalmente considerado como preconceito, alguns guias acreditavam
ainda que questdes como esta reflectiam também uma obsessdo mais geral
pelo secretismo por parte de alguns visitantes. Muitas vezes falavam como se
0s pisos superiores da casa (particularmente o quarto da ctpula), que sdo
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interditos ao publico, fossem camaras secretas que continham artefactos im-
portantes e propositadamente escondidos. As pessoas desciam do autocarro
e queriam imediatamente ser conduzidas as passagens “escondidas” que, se-
gundos os visitantes, atravessavam a casa e os terrenos. Na imaginagao popu-
lar, estas passagens e quartos secretos eram muitas vezes associados a Sally
Hemings. Por esta razdo, os guias queixavam-se que os visitantes os importu-
navam, ocasionalmente, para que lhes mostrassem “o quarto secreto”, locali-
zado mesmo por cima da cama de Jefferson e onde Sally Hemings permane-
ceria escondida a aguardar que este a chamasse. Alguns pretendiam que os
guias lhes mostrassem o engenhoso sistema de roldanas que permitiria a Jef-
ferson elevar a sua cama para o interior deste cubiculo secreto. Outros pedi-
am para ver os tineis de ventilagdo que se pensava que conduziriam nao as
casas de banho (como era, de facto, o caso), mas sim a locais secretos e distan-
tes onde se dava o encontro amoroso. Pedidos como este eram, habitualmen-
te, satisfeitos recorrendo a uma resposta cortés e muitas vezes fria: “apenas os
factos”. Um dos guias fez a seguinte observacdo enquanto discutiamos este
fascinio por Sally Hemings e a paisagem subterranea de Monticello:

Ap6s uma visita, uma senhora dirigiu-se a mim e exigiu saber por que razao ndo
tinhamos mencionado nada sobre a passagem secreta para Michie’s Tavern.
Gostaria de, pelo menos uma vez, poder piscar o olho ou transmitir algum si-
nal...para fingir, pelo menos uma vez, que o segredo existe de facto, que a Fun-
dagdo faz parte de uma vasta conspiragdo secreta para esconder a verdade das
pessoas, (mas) que devido a uma stibita empatia com este visitante especifico,
vou levantar o véu e revelar tudo.

Na opinido desta guia, os visitantes que procuram o segredo de Sally He-
mings estdo convencidos da existéncia de um conjunto de informag¢des man-
tidas propositadamente fora do dominio publico. A guia reconheceu ainda
que quando ela e os seus colegas respondiam que a histéria de Sally Hemings
era uma “ficgdo”, ou quando punham fim as questdes sobre as passagens in-
visiveis e cimaras secretas do local com a resposta seca: “apenas os factos”, os
visitantes simplesmente confirmavam esta suspeita.

Resumindo, os guias aprenderam a licdo implicita de que em qualquer
democracia, nao interessa quao aberta, haverd sempre uma minoria entre o
publico que persiste em acreditar em vdrias “teorias da conspira¢do”, sobre o
modo como o mundo realmente funciona. Monticello, com as suas passagens
escondidas, era o local perfeito para por em prdtica estas teorias. Para além
disso, os guias, enquanto intermedidrios entre o ptblico e a versao oficial, de-
senvolveram uma fé exagerada nesta verdade, uma vez que eram obrigados a
agir como guardides da reputacdo de uma personalidade exemplar e da pré-
pria instituicao.
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Monticello e os afro-americanos

Aomesmo tempo que os guias de Monticello eram incessantemente importu-
nados por visitantes brancos sobre Sally Hemings, a administracdo da Fun-
dagdo comecava a tentar tornar o local mais agradavel para os afro-america-
nos. Para os conservadores da Fundagéo, o facto de virem tdo poucos visitan-
tes negros até ao topo da montanha era motivo de embaracgo. Se fosse um ver-
dadeiro sitio patrimonial, o seu ptiblico deveria de algum modo representar a
diversidade americana. Um grupo liderado pelo director da Fundagéo, Dani-
el Jordan, pela historiadora Lucia Stanton e pelo arqueélogo do local William
Kelso, debateu sobre esta questdo e considerou que, caso Monticello se con-
centrasse mais nas contribuig¢des histéricas das centenas de escravos que par-
tilharam o topo da montanha com Jefferson, um maior nimero de afro-ameri-
canos viria visitar o local. Enquanto Jordan me explicava esta mudanca na én-
fase historiogrdfica, referiu que durante muito tempo, “a escravatura era a
palavra comecada por ‘e’” para os guias, que preferiam o eufemismo menos
explicito de “criados”. Nos primeiros tempos da Fundagado, os membros per-
tencentes a organizac¢des que defendiam a segregacao implicita da “identida-
de branca” — as “Filhas da Revolucdao Americana” e a “Unido das Filhas da
Confederagdo” — serviam rotativamente aos Sdbados, Domingos e Feriados,
enquanto porteiros negros de uniforme continuavam a cumprimentar os tu-
ristas na porta East Portico (Patton, 1930: 79-80). A cortesia da raga branca
continuou a ser um marco do local, muito depois destas organizag¢des deixa-
rem de ter uma presenca oficial em Monticello.

Enquanto Jordan enfatizava o esforco para fazer dos escravos e da es-
cravatura um componente mais central da paisagem visivel do local — ape-
nas uma questdo de retratar “a ideia geral”, de criar uma “interpretacdo mais
abrangente e precisa” —, seria igualmente necessdria uma mudanca para au-
mentar a reputacdo nacional do local e moveé-la claramente para longe da sua
localizagdo, ou seja, para raizes “sulistas”. Mudanga que seria influenciada
pela comunidade negra, uma vez que o local comegou a desenvolver esforgos
no sentido de incluir o ptblico negro no que, inadvertidamente, se tinha tor-
nado um santudrio da identidade branca.

Por isso, de modo a tornar o local mais agraddvel para os afro-america-
nos, a Funda¢do montou exposi¢des arqueolégicas no Centro dos Visitantes e
na cave de Monticello, e organizou visitas especiais a “vida na plantagao”.
Para além disso, a Fundagdo convidou também proeminentes afro-america-
nos como oradores principais em eventos ptiblicos, como é o caso da cerimé-
nia de naturalizagdo do 4 de Julho. Mas, talvez mais importante, organizaram
em 1992 uma reunido da familia Woodson, cujos membros se diziam descen-
dentes de Tom Woodson, alegadamente o primeiro filho ndo registado de
Thomas Jefferson e Sally Hemings.

Os Woodson, por sua vez, asseguraram-se que o evento fosse
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transmitido no telejornal nacional do canal NBC. A reunido funcionou como
um encontro antagonista em que a histéria de Hemings surge como uma es-
pécie de dentincia da Histdria. A familia Woodson, tal como disse o apresen-
tador, veio a Monticello “exigir o que dizem ser a sua plantagdo”. Assim, re-
petiram o que o activista politico Jesse Jackson dissera sobre Monticello du-
rante uma visita que ocorreu pouco tempo antes dos Woodson entrarem em
cena. Jackson acusou Monticello de “atirar areia para os fogos da histéria”,
pois ndo deu crédito a relagdo amorosa entre Hemings e Jefferson, nem men-
cionou o filho que geraram juntos. Para Jackson (e para muitos outros intelec-
tuais afro-americanos), o melindre de Monticello era sintomatico da incapaci-
dade da América branca em aceitar a América negra como parte da mesma fa-
milia nacional. Assim, tal como Jackson, os Woodson afirmavam que Monti-
cellondo tinha respondido as suas exigéncias. Expor a miscigena¢do, mantida
em segredo, podia ser visto como fundamental para contar uma histéria de
afinidade negada.

Resumindo, os Woodson retratavam Monticello como uma tipica insti-
tuicdo branca de md indole. Todos os trabalhadores de Monticello com quem
falei depois do evento eram unanimes em concordar que a Fundagao perdeu
o confronto em directo na televisdao. No entanto, Monticello ndo esperava que
0s Woodson produzissem (com o conluio da NBC) tamanhos decibéis, maio-
ritariamente ofensivos, que foram transmitidos a nagdo. Numa entrevista que
tive com Jordan alguns meses antes do evento, ndo havia qualquer indicagao
em relagdo ao encontro antagonista que se iria seguir. Jordan falou sobre a re-
unido com os Woodson com um entusiasmo considerdvel — “um marco his-
téricono relacionamento de Monticello com esta parte da histéria”. Enquanto
enumerava tudo aquilo que Monticello estava a fazer para se concentrar mais
na vida dos escravos, exclamou:

Penso que algo de maravilhoso ird acontecer na préxima Primavera. Acredita-
mos que teremos uma reunido com os descendentes de alguns escravos de
Monticello... Este ano participdimos na Semana da Histéria Negra e a nossa his-
toriadora deu uma palestra maravilhosa... para uma casa cheia... Conduziu-os
numa longa caminhada a Mulberry Row e explicou-lhes quando aconteceram
os eventos, e quanto é que realmente sabemos sobre estas pessoas —muito. Um
certo individuo (que planeara a reunido com os Woodson) que estava entre o
publico e se tornou num amigo, mencionou a possibilidade de haver uma reu-
nido e eu disse, ‘Meu Deus, isso é uma 6ptima ideia. Por isso ele vem ter comigo
na préxima semana e vamos almocar juntos. Vamos planear este regresso a casa
e vamos fazer tudo o que pudermos para assegurar a sua realizagéo...

O regresso a casa que Jordan imaginava seria calmo e privado. Os Woodson
fariam uma visita privada a Monticello, o tipo de visita que a Fundagao pro-
move habitualmente a pessoas consideradas “pessoas importantes”, VIP de
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empresas e do governo e as centenas de descendentes legitimos de Jefferson,
que se retinem anualmente no cemitério da familia no seu aniversdrio. Os Wo-
odson também teriam direito a um almogo piquenique na plantacdo adjacen-
te de Shadwell. Mas, quando os Woodson convidaram a imprensa, a tentativa
de inclusdo discreta tornou-se numa nova representacdo de excluséo.

Entdo, por que razdo a versao televisiva deste evento se tornou num en-
contro antagonista em vez de ser um “regresso a casa” de novos amigos,
como o proprio Jordan retratara antecipadamente na sua entrevista comigo?
Inicialmente pensei que fosse porque a Fundagdo nao estava a par das recla-
magcodes genealdgicas dos Woodson (saliento que, no excerto anterior, os Wo-
odson sao caracterizados como “os descendentes de alguns escravos de Mon-
ticello”). Mas numa entrevista apds a visita, Jordan insistiu que sempre soube
da suposta linhagem. Nesse encontro, fiquei sobretudo impressionado com a
sua perplexidade em saber da continua preocupagédo do ptiblico com a hist6-
ria de Sally Hemings, mais do que com qualquer outra coisa. Ou, como expds
numa entrevista com Edmund Newton do Los Angeles Times em 1994: “Hoje,
isso jd é tudo um pouco aborrecido... Ninguém produziu quaisquer dados
novos, mas algumas pessoas parecem absolutamente fixadas nisso”.

No entanto, produziram-se novos dados a partir da recolha do ADN
dos Woodson, de outros descendentes de Hemings e descendentes da familia
“branca” de Thomas Jefferson, provavelmente devido a continuidade da pu-
blicitacao das exigéncias dos Woodson (Gordon-Reed, 1997; Woodson, 2001).
Em Novembro de 1998, a revista Nature publicou um breve artigo que descre-
via com detalhe os dados de ADN recolhidos pelo Dr. Eugene Foster. Estes
dados demonstravam que se tratava de uma quase certeza a hipétese de Sally
Hemings e Thomas Jefferson terem tido pelo menos um filho. O Dr. Jordan
(que sabia de antemé&o que os dados seriam publicados) convocou imediata-
mente uma conferéncia de imprensa para reconhecer a veracidade do relato-
rio. Membros do staff de Monticello afirmaram em privado que as noticias le-
varam a uma surpresa inesperada na drea das rela¢des ptblicas pois, de entre
centenas de artigos na imprensa nacional, a maior parte das pessoas destaca-
vam favoravelmente a admirdvel falta de capacidade na defesa de
Monticello.

O que Jordan nao referiu nessa conferéncia de imprensa foi o resultado
da exigéncia da familia Woodson em relag¢ao a sua ligagdo com Jefferson —
uma reclamacao que, devido a hostilidade que gerou, for¢ou a Fundagédo a
apoiar em primeiro lugar o estudo de Foster. Exigéncia esta que, ironicamen-
te, foi indubitavelmente negada pelos mesmos dados de ADN que provaram
orelacionamento Hemings-Jefferson. Nos meses seguintes, os Woodson pro-
testaram ruidosamente, para quem os quisesse ouvir, dizendo que acredita-
vam tanto nos resultados de ADN, como alguma vez acreditaram naqueles
que relegaram a sua memdria ao estatuto de rumor. E, como resultado dos
seus protestos, os Woodson perdiam também, aos poucos, a sua reputagdo em
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Monticello.

Conclusio

O que podemos concluir acerca da forma como os administradores de Monti-
cello tém respondido a histéria controversa de Sally Hemings? Os conserva-
dores de Monticello, e por extensao de outros sitios patrimoniais das demo-
cracias modernas em geral, ndo podem ajudar mas desejam celebrar a sua
propria imparcialidade e desvalorizar a natureza contestatdria da prépria
histéria, mesmo na presenca de factos claramente indicadores do contrario.
Um dos resultados é o cepticismo verndculo em relagdo aos motivos e a ver-
dade da histéria publica, des-identificagao, em vez de identidade. Na opinido
verndcula de alguns, a histéria oficial serd sempre uma histéria branqueada.
Tal como a histéria estalinista que Milan Kundera mostran’O Livro do Riso e do
Esquecimento, uma narrativa oficial € como uma fotografia na qual a imagem
do politico foi, obviamente, retocada. Muitos visitantes insistem em acreditar
que Monticello produz uma histéria oficial, no sentido pejorativo, o que
acontece mesmo quando a Fundagdo tenta ser mais inclusiva e atenta as sen-
sibilidades e exigéncias das populagdes até agora ignoradas. Esta é, no fundo,
a licdo que os Woodson aprenderam. Pensamos que a sua experiéncia conti-
nua a exemplificar o que muitos afro-americanos pensam sobre locais como
Monticello. Continua a ser dificil para membros desta populagao identifica-
rem-se com este tipo de patriménio.

O que podem fazer os profissionais dos museus acerca disto? Serao al-
guma vez capazes de representar um passado susceptivel de produzir uma
comunidade de memdria mais inclusiva, um passado que crie e mantenha
uma identidade mais s6lida? Na minha opinido, a solugdo passa por uma for-
ma de honestidade muito mais radical do que a actualmente praticada em
Monticello e noutros locais como este. Em tltima andlise, Monticello precisa
de admitir a sua cumplicidade para com os inevitdveis esquecimentos que a
histéria produz. Para Jordan e outros conservadores de Monticello, a paisa-
gem que administram é uma cépia mais ou menos fiel ou parcial da verdade.
Lutam, e afirmam-no constantemente, para tornar uma paisagem até agora
escondida numa paisagem mais visivel, verdadeira, filtrando as provas e ou-
vindo o testemunho de peritos. Mas querem igualmente que o “publico”
aplauda os seus esforgos, que confiem neles como “supervisores, ” como Jor-
dan me disse, de um passado colectivo. Isto requer uma inevitdvel eliminagao
que é muito mais subtil que a limpeza cruel dos regimes totalitdrios. Em Mon-
ticello, esta eliminagdo envolve a expurgacao do local histérico da meméria
publica, e diz respeito ndo sé a profundidade dos desentendimentos entre o
publico sobre aquilo que conta como histéria (se é mais importante a escrava-
tura ou a Declaragdao de Independéncia Americana), mas também a natureza
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contestada da construgdo da prépria histéria (que nunca é tdo desinteressada
e objectiva, como a aceitagao do fait accompli das provas de ADN por parte de
Jordan pode fazer parecer) ao servigo da comemoragao na sua objectividade
calculada. Como resultado desta situagao, e talvez devido ao seu desejo de
consenso, Monticello acaba por produzir duas paisagens paralelas, que jun-
tas se tornam no terreno da democracia moderna: uma paisagem visivel de
conhecimento partilhado sem controvérsia ou conflito e uma paisagem invi-
sivel de suspeita, desconfianca e parandia.



Capitulo 12

As antigas muralhas do Benim
Patriménio urbano e identidade cultural na Nigéria contemporanea

Flora Edouwaye S. Kaplan

Introducao

Patriménio e identidade sdo conceitos que associamos quer as pessoas quer
as “coisas” da cultura (tangiveis e intangiveis). Estes conceitos ordenam a ac-
¢do humana e a interacgdo. Sdo tteis e parecem tdo naturais, ndo fossem os an-
tropologos a recordar-nos periodicamente que patrimonio e identidade sdo
construidos e maledveis (Anderson, 1983; Hobsbawn e Ranger, 1983; Kaplan,
1982, 1996). As muralhas da cidade do Benim fazem parte, desde 2002, da Lis-
ta dos 100 Monumentos Mais Ameacados do World Monument Fund, sendo
representativas do patriménio e da identidade conforme definido e descrito
pela UNESCO. A “Convengédo do Patriménio Mundial” (1972) entrou em vi-
gor em 1975 e continua a ser guiada pelo referido comité da UNESCO. As mu-
ralhas sdo aqui utilizadas como um estudo de caso, na medida em que permi-
tem ilustrar algumas das for¢as complexas que moldam os conceitos de patri-
monio e identidade.

Patrimonio cultural e identidade no Benim

Os sitios patrimoniais constituem objectos de estudo privilegiados para a his-
téria social e cultural, bem como para a antropologia, possibilitando a realiza-
¢do de investiga¢des aprofundadas sobre identidade e mudancga nas socieda-
des modernas. Nos estados-nacgdo, estes sitios configuram-se como nexus
onde as linhas divisérias entre grupos antagonistas se tornam evidentes na
superficie das paisagens urbanas. Os sitios patrimoniais oferecem aos cientis-
tas sociais unidades de andlise isoladas e observdveis. Referem-se geralmente
ao passado, mas o seu estudo revela liderangas contemporaneas, pertengas,
redes, processos de decisdo e estratégias adoptadas por grupos envolvidos na
construgdo e/ou desconstrugiao de narrativas acerca do “nés”, do “outro”, do
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self e da identidade.

Nos estados-nagdo, a identidade é determinada em parte pelo nasci-
mento e cidadania, mas os individuos utilizam igualmente uma pandplia de
outras opgdes. No caso dos grupos nacionais estes constituem-se com base na
etnicidade, ideologia, religido e interesses comuns, assim como numa combi-
nacdo de um ou varios destes elementos. Em casos raros, em cendrios urba-
nos, podem ainda surgir grupos transitérios. Refiro-me a estes como “foraste-
iros culturais”, individuos isolados que se constituem como um grupo para
propositos, eventos ou momentos especificos, dispersando-se imediatamen-
te ap6s o seu termo. Nalguns casos, a sua presenca é destrutiva; noutros des-
viante. Sao formados por individuos sem organizagao ou hierarquia, infor-
mais e sem continuidade. Fragmentam-se, mas podem reaparecer com com-
binag¢des diversas, noutros locais e noutros tempos. A maior parte dos grupos
sdo organizados e podem ser analisados (formal ou informalmente) e tém ob-
jectivos a curto ou longo prazo. Os seus movimentos podem ser seguidos
através de eventos ptblicos. Por outro lado, outra das utilidades dos sitios
patrimoniais prende-se com a sua propria presenca, e o seu potencial para
abordar questdes enquadradas em diferentes perspectivas tedricas.

Os grupos que se identificam com um lugar, um monumento, um objec-
to, um ritual, um acto de cultura expressivo, investem os fenémenos anima-
dos, inanimados e intangiveis de significado. Por outro lado, esta partilha de
significados transmite e reforca os valores e ideias partilhados pelos mem-
bros de uma cultura. Quando sdo profundamente valorizados, os sitios patri-
moniais transformam-se em pontos centrais, utilizados para unir ou dividir
um grupo ou grupos que disputam a visibilidade e poder politico numa, ou
mais que uma, arena publica.

Uma destas arenas ptiblicas com crescente importancia nas sociedades
contemporaneas e na Internet global foi criada pelas organizac¢oes internacio-
nais de museus e pelos profissionais. O ICOM (International Council of Mu-
seums) € a organizacdo mundial de museus mais ecuménica e importante.
Fundada pouco tempo apés a Il Guerra Mundial, em 1946, seguiu a tendéncia
globalno sentido do reconhecimento da ameaca e do perigo que pairam sobre
as insubstituiveis obras da humanidade e danatureza. O ICOM tem hoje mais
de 140 paises-membros, 116 comités nacionais e 29 comités internacionais es-
pecializados (ICOM, 2004). O ICOM estd associado a UNESCO e, em conjun-
to, representam e exprimem um consenso generalizado e uma preocupagdo
colectiva relativamente a importancia e diversidade dos mundos cultural e na-
tural que integram o “patriménio”, de acordo com a descricdo e defini¢do que
apresentam e que foi aceite a nivel global.

A defini¢do do patriménio cultural inclui, portanto, as obras classifica-
das como monumentos, obras arquitecténicas, esculturas e pinturas, elemen-
tos ou estruturas de natureza arqueoldgica, inscri¢des, pinturas rupestres, e
inimeras combinagdes de elementos com um valor universal incontestdvel
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do ponto de vista da histdria, arte ou ciéncia. Inclui, igualmente, conjuntos de
edificios que, em fun¢do da sua arquitectura, homogeneidade ou local ocupa-
do na paisagem, apresentam também um valor universal. Do mesmo modo,
os sitios patrimoniais sdo constru¢des humanas ou uma combinagao da natu-
reza e do homem, como é o caso dos sitios arqueolégicos com um valor uni-
versal em termos histéricos, estéticos, etnolégicos ou antropolégicos. As mu-
ralhas da cidade do Benim enquadram-se, claramente, nesta categoria.

O patriménio natural é definido pela UNESCO e pelo ICOM de modo a
incluir “elementos” que consistem em formacdes fisicas e biolégicas, ou con-
juntos destas formagdes, que apresentem um valor estético ou cientifico ex-
cepcional. Inclui também formagdes geoldgicas e fisiogrdficas; dreas delimi-
tadas que sdo habitat de espécies animais e vegetais ameacadas, de valor uni-
versal do ponto de vista da ciéncia, da conservagdo e da beleza natural
(UNESCO 1978).

O patriménio imaterial é aquele que foi definido mais recentemente, em
2003, e constituiu o tema da Assembleia-Geral do ICOM de 2004. Inclui os
processos de aprendizagem dos individuos, o seu conhecimento, capacida-
des e criatividade, bem como os produtos por eles criados e os recursos, espa-
¢os e outros aspectos dos contextos social e natural necessdrios a sua sustenta-
¢do. Trata-se de processos de importancia considerdvel na medida em que
contribuem para a criacdo de um sentimento de continuidade das comunida-
des em relacdo as geragdes passadas e sdo igualmente importantes para a
identidade cultural. Salvaguardam a diversidade cultural e a criatividade da
humanidade (Pinna, 2003).

E evidente que o papel desempenhado pelo ICOM, pela UNESCO, pelo
World Monument Fund e por organizagdes similares vai muito além do pre-
visto ap6s a II Guerra Mundial. De um modo crescente, estas organizagdes
sdo chamadas a exprimir e representar preocupagdes relativamente ao patri-
monio mundial que transcendem as fronteiras nacionais, estatais e locais.
Contudo, sem poderes de coacgdo, estas organiza¢des procuram agora tam-
bém apresentar e oferecer alternativas para a perda e destrui¢do provocadas
pelas guerras, conflitos, negligéncia, desastres naturais e ac¢des deliberadas
de destrui¢do. O ICOM e os seus comités, com frequéncia concertados com
outros grupos, emergem no presente como a consciéncia iluminada do mun-
do. Defendem os interesses amplos, globais e de longo prazo da sociedade
humana e do planeta, contrariamente aos valores mais restritos, de curto de
prazo de alguns. Neste sentido, assumiu um novo e revoluciondrio papel.

Antecedentes: o Benim e as muralhas da cidade

Quando os portugueses embarcaram nas suas “viagens dos descobrimentos”
no século XV, abriram novos horizontes e mercados para os europeus ao
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longo da costa ocidental de Africa (Fage, 1980). Registaram também a existén-
cia de um reino antigo e de um deus-rei, um Oba, que governava a partir de
um vasto paldcio: uma cidade dentro da cidade amuralhada do Grande Be-
nim. A entrada na cidade era feita através de nove portdes com cadeados e
guardas, fechada durante os recolheres nocturnos (Egharevba, 1950). As ruas
e as casas de barro eram polidas até brilharem como espelhos e constituiam
uma maravilha admirdvel!' Para além das muralhas existiam outras obras
monumentais que, no seu conjunto, se estendiam por cerca de 16 km para o
interior da densa floresta tropical do que € hoje o sudoeste da Nigéria (Dar-
ling, 1984a: 6). As obras de arte do Benim feitas em bronze, e marfim, desde o
século XVIaté hoje, encontram-se repletas de imagens e simbolos da presenca
portuguesa na corte real (Willett, 1985). A maioria destas obras de arte encon-
tra-se actualmente dispersa por museus e colec¢des privadas por todo o
mundo.

Quanto a arquitectura urbana, esta nao foi tdo bem sucedida quanto os
bens méveis, sobretudo devido as investidas de que a cidade foi alvo em fina-
is do século XIX. Em 1987, uma expedi¢do militar inglesa destruiu grande
parte do Paldcio do Oba e das muralhas da cidade devido aos disparos e de-
moli¢des que se destinavam a evitar a resisténcia dos guerreiros do Benim
(Bacon, 1897). Como consequéncia, mais de duas mil obras de arte em bronze,
latdo, marfim, madeira e ferro foram despojadas dos santudrios do Paldcio,
dos arquivos e galerias privadas do Oba e dos seus chefes. A sua remogéao re-
sultou na perda de modelos e de memdria, em particular com a cessacdo da
actividade da corte. Estes objectos foram entdo inventariados e enviados para
Inglaterra onde foram vendidos de modo a fazer face aos custos da expedigdo
militar. O Oba Ovonramwen reinante foi exilado para Calabar, cidade situada
no sudeste da Nigéria, e substituido por chefes seleccionados pela nova ad-
ministragao colonial.

O restauro do Paldcio teve inicio apds a morte do Oba Ovonramwen, em
1914, quando o seu filho e herdeiro, Oba Eweka I1 (1914-1933), subiu ao trono e
comecou lentamente, a partir dos anos 1920, a reconstruir a estrutura princi-
pal, mas ndo as muralhas que abrangiam uma drea muito mais vasta. Parte
dos terrenos que até 1897 faziam parte do Paldcio, constituem hoje uma drea
considerdvel do centro civico da cidade, onde se incluem os 10.117 m?sobre os
quais foi construido o Museu Nacional do Benim, os terrenos ocupados pelos
Correios, Camara Municipal (Urhokpota Hall), a principal rotunda da cidade,
Ring Road, bem como outros edificios e locais (Connah, 1972: 27).

Em finais do século XX, as muralhas da cidade tinham sido de tal forma
ultrapassadas pelo crescimento da cidade que dificilmente poderiam ser

1 De acordo com Graham Connah (1975: 101), foram identificadas no século XX (1961-64)
cerca de 144 km de muralhas.
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reconhecidas. Em algumas zonas, os vestigios das muralhas deterioradas fo-
ram utilizados durante décadas como fonte de matérias-primas destinadas a
reparacgdo e construcgdo de casas. Assim, e apesar de alguma sinalética em ma-
deira colocada para assinalar a presenca das muralhas (que teoricamente se
encontravam sob “proteccdo” legal desde 1961, quando foram declaradas
monumento nacional), os fossos eram, com frequéncia, utilizados como lixei-
ras. Desde 1897 e até a declaragao de independéncia da Nigéria em 1960, a ad-
ministragdo colonial e os missiondrios catélicos procuraram eliminar todas as
expressdes de orgulho do Benim, as suas praticas culturais e a consciéncia da
sua histdria e cultura, tendo alcancado efeitos duradouros.

Em 2002, as antigas muralhas da cidade do Benim foram incluidas na
lista do 100 Sitios Mais Ameagados, pelo Observatério dos Monumentos
Mundiais, em grande medida devido ao actual Oba do Benim, Oba Erediauwa
(1979-presente) que tem promovido a sua preservacdo de uma forma consis-
tente ao longo do seu reinado. A nomeacgdo pelo Fundo dos Monumentos
Mundiais destina-se a reunir fundos, internos e exteriores, necessdrios para a
conservacao e restauro deste importante monumento medieval africano, jd
que o conseguiu fazer noutros sitios naturais e culturais ameagados em todo o
mundo.

O que se pode dizer sobre o Benim contemporaneo e a sua visdo da sua
histéria, cultura e patriménio? Os habitantes nativos do Benim sao assedia-
dos por diversas religides que competem entre si pela conquista de novos
convertidos. Debatem-se com politicas econémicas internas que sao produto
da articulagdo de politicas estrangeiras e de agendas domésticas definidas na
capital nacional, Abuja, pelos grupos étnicos mais populosos. A cidade alber-
ga uma populacdo cada vez mais diversificada que nao se identifica com a
cultura do Benim, mas antes com os seus préprios grupos religiosos e étnicos
cujos centros e origens se situam noutros pontos da nagdo, uma consequéncia
do facto da cidade ser a capital do comércio e o centro administrativo do Esta-
do Edo, na Reptublica Federal da Nigéria.

A maior parte dos grupos étnicos do pais exprimem a sua admiragao
pelo povo do Benim que dizem, “respeitar-se a simesmos” e “preservar a sua
cultura”, sendo amplamente reconhecido que “néao é possivel comprar uma
chefatura no Benim”. Grupos vizinhos do sul, tanto no sudoeste como no su-
deste, ainda hoje os receiam pelas suas (anteriores) praticas de sacrificios hu-
manos, juramentos e conhecimento de “medicinas”. Estes receios eram parti-
cularmente notdrios entre meados e finais do século XX, e mesmo hoje, entre
0s grupos étnicos que prestaram homenagem ao Oba do Benim no passado. O
seu pavor em relagdo ao Benim apresentou, contudo, sérias consequéncias
ap6s 1897, contribuindo para a negligéncia e abandono de que foi objecto du-
rante a dominagdo colonial britanica, e impedindo mesmo a recuperacdo da
cidade apds a independéncia da Nigéria (Kaplan, 2005).
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Sumadrio e conclusodes

Asmuralhas do Benim (e outros sitios associados que faziam parte do Paldcio
Real até a conquista britanica em 1897), estavam cartografados de forma in-
completa nas décadas de 1950 e 1960, no auge do movimento de independén-
cia da Nigéria. As dificuldades do trabalho arqueolégico na floresta tropical
encontram-se espelhadas no comentdrio de Connah sobre os problemas asso-
ciados a cartografia das muralhas no Benim em 1962: “para o fazer era neces-
sdrio abrir caminho pelas muitas milhas de vegetacdo densa em fossos espi-
nhos” (1975: 103). Anteriormente, os arquedlogos estrangeiros que trabalha-
ram durante o periodo colonial, fizeram-no rapidamente e como uma opera-
¢do deresgate, que coincidiu no tempo com as novas construgdes em curso na
cidade, nos anos de 1950 e 1960 (Goodwin, 1957a, 1957b, 1963; Willett, 1964).
Oseu trabalho, bem como o de Connah, demonstrava claramente aimportan-
cia de uma arqueologia sistemdtica. Infelizmente, ndo tem havido qualquer
seguimento dos promissores resultados iniciais. As prospec¢des de Darling
iniciadas na década de 1970 constituem uma excepgdo, mas foram interrom-
pidas pela guerra civil na Nigéria, e permanecem por concluir, tendo eviden-
ciado dificuldades semelhantes em termos da cartografia e andlise dos mate-
riais. Ndo obstante, os arquedlogos confirmaram os feitos histéricos do Be-
nim, bem como uma paisagem natural de interesse cientifico, beleza e
desafio.

Darling veio destacar as constru¢des pré-mecanicas das muralhas que
eram “quatro vezes maiores que a Grande Muralha da China, e com cem ve-
zes mais material removido do que a grande piramide de Keops” (1984a: 6).
De acordo com as especulagdes de Connah, as muralhas mais interiores da ci-
dade do Benim poderao ter sido erigidas numa tinica estagao seca, por cerca
de 5 mil homens que trabalhavam em média 10 horas por dia (Connah, 1975:
103). Foram, sem diivida, construidas num periodo mais alargado (e teriam
que ser parcialmente reconstruidas depois de cada estacio das chuvas). E
também provavel que tenham sido construidas ao longo dos reinados de vé-
rios Oba. Com efeito, as tradi¢des orais dizem-nos precisamente que: “exis-
tem trés fossos principais (iya) que cercam a cidade... [0s dois primeiros] es-
cavados pelo Oba Oguola como medida defensiva. O terceiro (iya) no coragao
dacidade foi escavado pelo Oba Ewuare cerca de 1460 a. C. ” (Egharevba, 1960:
85). As muralhas tangiveis da cidade (bem como as da floresta) encontram-se,
por isso, intimamente relacionadas com a heranga cultural intangivel — as-
sim como com a pesquisa e datagdo arqueolégicas.

Qualquer que seja a comparacao e os cdlculos efectuados — as muralhas
da cidade e da floresta representam um feito monumental e arquitecténico:
exigiram uma extraordindria organizagdo e esfor¢o comunitdrio. As mura-
lhas eram, e continuam a ser, monumentos notdveis, quer para um estado in-
digena, quer para uma civiliza¢do urbana, mantidas no mesmo local durante
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mais de 700 anos.

A presente situagdo deplordvel das muralhas do Benim constitui um le-
gado do assalto militar ao reino em 1897. Parte do registo colonial de negli-
géncia prende-se com o esfor¢o deliberado no sentido de esmagar o orgulho
emrelagdo aolocal e a prdtica. Os britanicos estavam determinados a, em pri-
meiro lugar, humilhar o Oba aos olhos daqueles que o consideravam uma dei-
dade na terra, provocando uma ruptura no sistema de crencas tradicional, na
corte, assim como nos rituais que o sustentavam como o ponto fulcral de um
poderoso estado centralizado, intensificada com o exilio do Oba no oriente.
Durante a sua auséncia, a resisténcia prosseguiu até cerca de 1920, mesmo
apoésointerregno de 1897 a 1914. A cidade em si, odiada pelos ingleses devido
as baixas infringidas durante a conquista, era descrita pelos visitantes em fi-
nais dos anos 1920 como uma cidade esquecida e uma lixeira (Bacon, 1897).
Nao existia tampouco uma actividade organizada por parte da populagao in-
digenano sentido dareparacdo das muralhas apés cada estagdo das chuvas.

Patrimonio cultural transformado e em transformacgio

O actual Oba Erediauwa (1979-presente), que ocupa o 38.° lugar na linha de
descendéncia directa do Benim que remonta ao século XII (Egharevba, 1960),
procura preservar as muralhas enquanto parte do patriménio cultural tangi-
vel da populagdo, um simbolo de orgulho e de identidade. Faz também parte
da sua missdo promover a visibilidade e desenvolvimento da cidade, assim
como restaurar a sua anterior primazia econémica na regiao.

Até a declaragdo das muralhas como um sitio ameagado pelo Observa-
tério dos Monumentos em 2002, o Oba Erediauwa encorajava o embelezamen-
to da cidade através da colocagdo de plantas e flores em zonas ptblicas. No
seu reinado, a paisagem urbana da cidade tem vindo a ser transformada com
estdtuas de bronze criadas por artistas contemporaneos que dao forma as tra-
di¢des orais do Benim, a sua identidade e histéria cultural. E o caso da imensa
escultura que retrata a primeira rainha-mae do Benim, Idia, da autoria do es-
cultor contemporéaneo, Gregory Agbonkonkon, que mantém a sua vigilia a
partir de um pedestal que se ergue sobre a principal avenida que conduz para
o interior e exterior da cidade. Num cume situado no monte Ikpoba, a estdtua
de um guerreiro que deu o alarme perante a eminéncia de um ataque surpre-
sa a cidade, eleva-se no centro de uma rotunda para onde convergem vdrios
caminhos.

A presente conversao do patriménio imaterial e intangivel em bronze e
em outros materiais teve inicio com o pai do actual Oba. Nos anos 1950, o Oba
Akenzua 11 (1933-1978), substituiu uma drvore que homenageava a memdria
de uma heroina do século XV com uma estdtua de bronze. Mais tarde, o Oba
Erediauwa efectuou melhorias nesta instalagao. O Oba Akenzua Il foi também o
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primeiro chefe tradicional a ter fundado um museu no seu paldcio durante o
periodo de dominagao colonial.

As preocupagdes do Benim com a histdria estdo inscritas no corpus de
antiguidades de arte e arquitectura conhecidas pelos europeus desde o século
XV e assumem hoje novos contornos. As heroinas e heréis do Benim, agora re-
tratados em bronze e madeira eram, até ao momento, conhecidas pelas anteri-
ores gera¢cdes de homens e mulheres através da tradi¢do oral que lhes era
transmitida pelos seus pais e maes. Muitos jovens adultos educados no es-
trangeiro, em meados e finais do século XX, conhecem muito pouco da sua
heranca cultural ou da sua lingua. Outros, cujos pais travam lutas didrias
para os alimentar e pagar as propinas das escolas locais para os educar para
além do 6.2ano, ouviram as histérias mas tém poucos recursos e tempo dispo-
nivel para desperdi¢ar com a sua histéria. Por outrolado, a conversao religio-
sa tem também desempenhado um papel significativo nesta questao.

O actual impeto para identificar e preservar o patriménio monumental
e a cultura intangivel que lhe estd associada é despoletado quer no interior,
por determinados grupos de interesse e académicos, quer no exterior, por
profissionais da cultura e organiza¢des de museus, com frequéncia dissocia-
das de locais, cidades, regides e nagdes particulares. Aqueles que hoje no Be-
nim possuem niveis de educa¢do mais elevados, que viajam e/ou vivem no
exterior, tornam-se conscientes e apreendem a consideragdo com que outros
na Europa, nas Américas ena Asia, encaram a arte e a cultura do Benim. Estes
expatriados continuam com alguma frequéncia a identificarem-se com o Oba
e o Paldcio, e apresentam um orgulho renovado na sua histéria e patriménio
cultural. Nos anos mais recentes, formaram-se e cresceram varias associacoes
do Benim em numerosas cidades dos Estados Unidos e de outros paises.
Algumas tornaram-se activas em Londres, por exemplo, apresentado peti-
¢des no sentido da repatriacdo de obras de arte saqueadas do Paldcio da cida-
de do Benim desde 1897. Estes grupos defendem a necessidade de preservar
asmuralhas erevitalizar a cidade através da captacdo denegdcios e turistas.

Todos estes grupos procuram educar, activar e motivar apoios para a
preservagdo e consciencializacao da histéria do Benim nas comunidades exis-
tentes na cidade e noutros locais, de que é exemplo, a estdtua do rei-guerreiro
gigante, Aruanran, em Udo. Alguns lideres destas associagdes no estrangeiro
tiveram éxito e conseguiram reunir apoios financeiros e simbélicos no exteri-
or. Alguns regressam, de tempos a tempos, a Nigéria e efectuam algumas me-
lhorias nas aldeias e comunidades, candidatando-se em seguida a cargos po-
liticos (Governador do Estado de Udo, ou membros das Conven¢des Consti-
tucionais, Comissdes Especiais, etc.). Os membros das associagdes tendem a
regressar a casa na reforma, depois de construirem uma casa na cidade do Be-
nim ou noutra cidade. As redes e recursos que construiram no exterior confe-
rem “nome”, prestigio e beneficios a sua familia alargada e as comunidades
nas cidades.
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A maior pressdo, e até mesmo a rejeicdo em relagdo a manifestagao da
identidade cultural do Benim, incluindo as iniciativas de restauro de monu-
mentos, provém de zelosos convertidos a uma das vdrias religides que proli-
feram na cidade do Benim. As lealdades duplas sdo activamente desencoraja-
daseaparticipagdona vidaindigena eritual associada a identidade cultural e
ao Paldcio do Oba, depara-se com frequéncia com a desaprovagdo ptblica.

Grande parte dos monumentos mais significativos, como as muralhas
do Benim, situados em zonas urbanas, ou nas suas proximidades, sdo assola-
dos pelas mesmas questdes relacionadas com o rdpido crescimento populaci-
onal, imigracdo, pluralismo, densidade populacional, pobreza e identidades
culturais, religiosas e étnicas em competi¢do, bem como disputas entre agen-
das locais e nacionais divergentes. Estas questdes produzem um impacto na
preservacdo urbana, tornando especialmente dificil para os governos, locais e
nacionais, alcan¢ar um equilibrio entre a necessidade de construir o futuro
sem arrasar com o passado. E, pois, neste quadro que o contetido e os contex-
tos da histéria do Benim, os sitios patrimoniais e a identidade devem ser situ-
ados e considerados. A tradicdo oral e a performance ritual encontram-se di-
rectamente relacionadas com os artefactos e monumentos. A sua recuperagio
e preservacdo contribui para reforcar e reconstruir a memdria, a medida que
sdo transformados numa presenca viva e vidvel. Neste processo transformam
e reconstituem novos grupos e as suas comunidades.






Capitulo 13
Representar a nacao no museu da vida galesa

Rhiannon Mason

Introducao

O patriménio e o passado sdo importantes instrumentos através dos quais
sdo reivindicadas e asseguradas posi¢des de identidade. O patriménio confe-
re as identidades precedéncia e legitimidade mediante a invocag¢do da “tradi-
¢do” e, no caso de institui¢des culturais como museus ou sitios patrimoniais,
atribui a tais reivindica¢des identitdrias a autoridade emanada pelas institui-
¢Oes publicas. Desde o século XIX que a criagdo de institui¢des como os muse-
us nacionais tem sido e continua a ser um acto de afirmagéo para os naciona-
lismos culturais — um gesto criado para exigir o reconhecimento dessa iden-
tidade e uma tentativa de traduzir um conjunto de crengas intangiveis sobre
as especiais caracteristicas de um determinado grupo cultural numa presenca
identificdvel, material e visivel.

Um museu nacional construido segundo as linhas do nacionalismo cul-
tural ou étnico pode ser, assim, entendido como um movimento de consolida-
¢do e performance e, neste contexto, a histéria nacional é apresentada aos mem-
bros danagdo como celebragdo e afirmacdo mas também enquanto manual de
instrug¢des sobre o modo como estes se devem localizar a si préprios dentro da
narrativa nacional. Nesta perspectiva, a relagao entre nacionalismo, patrimé-
nio e museus parece linear, mas a complexidade surge quando estes museus
tentam definir as identidades nacionais que irdo representar, quando se

1 O mesmo néo se aplica a uma institui¢ao nacional como o Museu Britanico, aberto ao pu-
blico em 1759, que se regia por uma nogéo de publico e de nagao muito mais restrita. Du-
rante grande parte da sua histéria, a dimensao nacional do Museu Britanico traduzia-se
no coleccionismo de tesouros provenientes dos confins da sua extensa “nacado imperial”,
com o prop6sito de os mostrar “anacgdo”. O Museu Britdnico enquanto “museu nacional”
tinha como objectivo tornar visiveis os elementos da extensa Gra-Bretanha, marcando
simbolicamente o alcance da nagao imperial.
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esforgam por construir exposigdes e politicas de coleccionismo para apresen-
tar tais identidades, e quando — como resultado da passagem do tempo —
sdo obrigados a lidar com as inevitdveis mudancgas da histéria nacional e a re-
alidade das herancas materiais — em termos de edificios, colec¢des, exposi-
¢des — que foram legadas pelas gerag¢des anteriores.

OMuseu da Vida Galesa, que é o objecto deste artigo, ilustra claramente
todas estas dificuldades e oferece a possibilidade de analisar alguns dos pro-
cessos envolvidos na representa¢do de identidades nacionais no contexto dos
museus. Este museu comecou como “Museu do Folclore Galés” mas, em
1995, tornou-se num muito mais abrangente “Museu da Vida Galesa”. Este
artigo analisa como e por que razdo ocorreu esta alteracao e os desafios que a
mesma trouxe ao museu e aos seus conservadores no que se refere a redefini-
¢do dos parametros representacionais. Com este case study nao se pretende
apenas analisar até que ponto os museus contemporaneos sao residuos das
suas encarnagdes anteriores, mas também o modo como quaisquer mudangas
se encontram circunscritas por, e estdo por vezes em desacordo, com este le-
gado. Este artigo debruca-se igualmente sobre o pressuposto de que os muse-
us de folclore sdo por defini¢gdo conservadores nas suas politicas e que sofrem
de um tipo de amnésia no que concerne as divisdes existentes dentro das his-
torias nacionais. Este case study pretende oferecer duas reflexdes museoldgi-
cas. Em primeiro lugar, ilustra a necessidade de considerar ndo s6 as razdes
macro-histéricas responsdveis pela actual configuragao da representagao cul-
tural de um museu, mas também as consequéncias derivadas de factores de
ordem prdtica que caracterizam a actuagdo destas institui¢des no presente,
como sejam o marketing, a captagdo de publico, a andlise de perfis de visitan-
tes e arealizacdo de inquéritos aos mesmos. A maior parte dos estudos sobre
museus nacionais tende a privilegiar o contexto histérico e ideolégico em de-
trimento dos elementos prdticos do quotidiano da actividade do museu, mais
difusos, mas igualmente importantes.

Em segundo lugar, visto ser possivel identificar discursos dominantes
nas representa¢des dos museus, existe o perigo de os mesmos serem conside-
rados demasiado coerentes e unitdrios em termos dos significados emana-
dos. Contudo, a minha andlise sobre o Museu da Vida Galesa leva-me antes a
concordar com o comentdrio de Andreas Huyssen: “Néao interessa o quanto o
museu produz e afirma a ordem simbdlica dominante, consciente ou incons-
cientemente. Existe sempre um significado que excede as fronteiras ideolégi-
cas estabelecidas, abrindo espagos para reflexdo e para a memoria anti-hege-
monica” (1995: 15). Tony Bennett apresenta um ponto de vista semelhante
quando refere que os museus que produzem afirmagées universalizantes —
ou seja, aqueles que dizem representar toda uma forma de vida ou todo um
povo — estdo sempre sujeitos a criticas e acusagdes de sub-representacdo, na
medida em que se encontram inevitavelmente limitados pela abrangéncia do
seu espectro representacional (1995: 102-3). Como consequéncia, os museus
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funcionam quer como um catalisador para o debate, quer como um férum
publico no seio do qual podem ocorrer discussdes sobre as versdes estabeleci-
das daidentidade e da histéria. Neste artigo, procuro ilustrar estes processos
através da andlise do Museu da Vida Galesa, uma vez que acomoda discursos
concorrentes sobre a identidade Galesa, tornando visiveis os processos atra-
vés dos quais sdo criadas representagdes dominantes, que ndo deixam de ser
constantemente desafiadas e revistas.

Contexto

O primeiro Museu Nacional do Pais de Gales teve os seus estatutos aprova-
dos em 1907 e abriu ao ptiblico em 1927 no centro da actual capital galesa: Car-
diff.> Este museu é hoje conhecido como o Museu e Galeria Nacional de Car-
diff NMGC), uma das oito subdivisdes da rede de Museus e Galerias Nacio-
nais do Pais de Gales (NMGW). Para além do Museu e Galeria Nacional, a
rede abrange ainda o Big Pit: Museu Nacional da Industria Mineira, o Museu
Nacional dos Lanificios, o Museu Slate, o Museu Legiondrio Romano, o Mu-
seu Nacional Ribeirinho, o Centro Nacional de Colec¢des e o Museu da Vida
Galesa. Os museus nacionais estdo concentrados no sul do Pais de Gales, mas
existem também subdivisdes a Oeste e Norte.? Este artigo tem como objecto
apenas o tltimo destes museus: o Museu da Vida Galesa, Amgueddfa Werin
Cymru, em galés.

Se 0 Museu e Galeria Nacional de Cardiff (NMGC) apresenta reminis-
céncias do arquétipo de museu do século XIX, com a sua arquitectura cldssica
e colecgdes europeias de “arte erudita”, o Museu da Vida Galesa constitui a
sua antitese.* Originalmente, o Museu Nacional do Pais de Gales (agora
NMGC) tinha como finalidade mostrar que Gales era uma nagao com as suas
institui¢des obrigatdérias: um museu nacional, uma biblioteca nacional e uma
universidade nacional. Pelo contrario, o Museu da Vida Galesa — ou o Mu-
seu de Folclore Galés como foi anteriormente chamado — promovia, e ainda
continua a promover, a valorizagdo da cultura verndcula do Pais de Gales. O
seu roteiro actual diz: “O Museu mostra como o povo do Pais de Gales tem vi-
vido, trabalhado e ocupado os seus tempos livres durante os dltimos 500

2 Cardiff s6 foi designada como capital do Pais de Gales em 1955. Esta foi, alids, uma das
principais razdes evocadas no Parlamento para a recusa dos pedidos efectuados por par-
te dos parlamentares Galeses entre 1890 e 1907 para a construgdao de um Museu Nacional
de Gales (Hansard, 1986).

3 A distribuic¢do dos locais histdricos que fazem parte da NMGW no Pais de Gales pode ser
encontrada em: http://www.nmgw.ac.uk/visiting/ [4 Julho 04].
4 Estas sdo apenas algumas das colec¢des. O museu possui também colec¢bes na drea da ar-

queologia, numismdtica, ceramica, arte contemporanea galesa, biodiversidade, biologia
sistemdtica e geologia
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anos” (2001: 3). A énfase do agora designado Museu da Vida Galesa estd, as-
sim, direccionada para representacdo das “pessoas comuns” do Pais de Ga-
les, bem como para os seus quotidianos. De seguida irei debrugar-me sobre
questdes complexas: quem sao estas “pessoas comuns”, qual o conceito de
“Pais de Gales” que é invocado, e como tudoisto é representado no museu.

Actualmente, o Museu da Vida Galesa estd situado na vila de St. Fagans,
na periferia da cidade de Cardiff. O museu cresceu a partir de colec¢des ante-
riores de materiais folcléricos exibidos primeiramente em 1913 no Museu Na-
cional em Cardiff e posteriormente em 1926, bem como a partir da subsequen-
te criagdo de um Departamento da Cultura Folclérica e Industrias em 1936
(National Museum of Wales, 1938: 71).> As coleccdes foram entretanto trans-
feridas para o Museu do Folclore Galés em St. Fagans, onde actualmente se
encontram, na sequéncia da doag¢do do castelo de St. Fagans por Earl de
Plymouth, em 1946, e da recolha de fundos proveniente de um peditério pu-
blico. O museu foi o primeiro do género a ser construido na Gra-Bretanha,
embora existissem museus de folclore mais pequenos na Ilha de Man e nas
Terras Altas da Escécia. Foi o primeiro museu nacional ao ar livre no Reino
Unido. Segundo documentagdo do museu a data da sua construgao, “O objec-
tivo serd criar no Museu de Folclore uma imagem do passado galés tdo com-
pleta quanto possivel, de modo a representar o Pais de Gales em miniatura”
(National Museum of Wales, 1946: 6).

Desde a sua abertura oficial em 1948, mais de 30 edificios foram retira-
dos por todo o Pais de Gales para serem reconstruidos no cendrio de uma al-
deia com 18 hectares, rodeada por uma drea de floresta de cerca de 16 hecta-
res. Os edificios incluem: casas de campo, quintas, celeiros, palheiros, pocil-
gas, padaria, olaria, alcagaria, moinho, serracdo, ferrador, celeiro, produgao
de lanificios e de cidra, cocheiras, o Instituto dos Trabalhadores de Oakdale,
as casas de campo dos trabalhadores do ferro de Rhyd-y-car, decoradas ao es-
tilo de 1805, 1855, 1895, 1925, 1955 e 1985, capela, escola, lojas, estagdo dos cor-
reios, um cenotdfio, igreja, uma vila celta, o castelo de St. Fagans e respectivos
jardins, casa para arrumar barcos, casa de verdo, uma casa pré-fabricada do
p6s Il Guerra Mundial e uma experiéncia ecolégica recente: a Casa do Futuro.

O museu inclui também um centro de visitantes com um espacgo de ex-
posicdo tempordria, grandes galerias permanentes de cultura material, agri-
cultura e traje, restaurantes e uma loja. As actividades do local incluem o

5 Este Departamento resulta da realiza¢ao de uma exposicao de “artigos antigos” em 1913,
nas instalagdes provisérias do Museu Nacional na Camara Municipal de Cardiff. “O ob-
jectivo da Exposicao éilustrar a vida de antigamente, especialmente a do Pais de Gales —
vida esta que estd a desaparecer suave e silenciosamente.” (Fox, 1929) E de salientar que o
termo “industrias” é enganador, na medida em que se refere a um conjunto de profissoes
rurais: “Em suma, o Departamento lida com a vida do Homem Galés durante os tltimos
400 anos, excluindo apenas os desenvolvimentos industriais modernos” (National Mu-
seum of Wales, 1938: 71).
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contar de histérias, andar de cavalo e carruagem e um esttidio de fotografia
no qual os visitantes podem ser fotografados em traje de época ou traje nacio-
nal. Os artesdos — carpinteiro, tanoeiro, alfaiate — efectuam demonstrag¢des
de profissoes tradicionais e os visitantes podem comprar os produtos finais.
O museu tem também um extenso arquivo de testemunhos orais criado em
1958 sobre contos e costumes populares e muisica folclérica, e ainda o arquivo
nacional da lingua e dialecto galés. Mantém ainda uma liga¢do a heranca lo-
cal intangivel, de que é exemplo a comemoracgado de eventos como a Batalha
de St. Fagans: a dltima grande batalha da Guerra Civil de 1648 (Museum of
Welsh Life, 2001: 39). Este tipo de eventos — e outras actividades como a cele-
bragao do Dia de St. David — fazem parte de uma programacéo anual e cons-
tituem igualmente uma dimenséao significativa da actividade representacio-
nal do museu. Em 2002 /2003, o Museu da Vida Galesa recebeu 623.529 visi-
tantes, o que o torna o mais visitado de todos os Museus e Galerias Nacionais
de Gales NMGW, 2003: 26).° O Museu da Vida Galesa teve também o maior
aumento de visitantes desde a introdugdo da entrada livre nos museus em
2001. Em 2000/2001 recebeu 321.810 visitantes, enquanto que em 2001/2002
os visitantes ascenderam a 694.899 (NMGW, 2003: 26).

Revisdo da literatura

Ainda que ndo exista uma vasta bibliografia sobre o Museu da Vida Galesa,
um pequeno numero de criticos, na sua maioria historiadores mas também
socidlogos e conservadores, fizeram referéncias ao museu geralmente no am-
bito de comentdrios mais alargados sobre o patriménio ou os museus de Ga-
les. Douglas Bassett, responsdvel pelo mais completo relatdrio existente so-
bre os Museus e Galerias Nacionais de Gales até a data (1982, 1983, 1984) cons-
titui a tnica excepgdo. Antigo director dos NMGW, Bassett apresenta uma
histéria institucional muito detalhada elaborada a partir das minutas do con-
selho do museu e dos seus relatérios anuais, enfatizada pelo seu amplo envol-
vimento profissional com o universo dos museus e galerias. No que se refere
especificamente ao Museu da Vida Galesa, Bassett dd conta das motivag¢des e
factores que levaram a sua criagdo, mas nao adianta qualquer critica ou dis-
cussdo sobre o seu contetido ou perspectiva museolégica.

Os comentdrios de Peter Lord (1992) sobre o Museu da Vida Galesa vao
exactamente no sentido oposto. Lord considerava o Museu da Vida Galesa
como parte de uma polémica mais vasta em torno da abordagem a cultura vi-
sual no Pais de Gales, bem como o papel desempenhado pelos Museus

6 O Museu e Galeria Nacional (NMGC), Cardiff, localizado no centro da capital, recebeu
321.968 visitantes durante o mesmo periodo (NMGW, 2003: 26).
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Nacionais e Galerias de Gales (NMGW) na marginalizagao da cultura visual
indigena em prol do favorecimento de um canone estético anglicizado e euro-
peizado. Para Lord, o Museu do Folclore Galés (como era designado na altura
em que o texto foi escrito) foi ciimplice deste processo, pois a sua auto-identi-
ficagdo como o museu mais galés de todos os museus do Pais de Gales, retirou
ao Museu Nacional e Galerias, Cardiff (NMGC), a sua legitima responsabili-
dade narepresentacgao de todas as vertentes do Pais de Gales e, em particular,
no dominio da cultura visual. As criticas surgiram também dentro do préprio
Museu, personificadas num dos seus conservadores, Geraint Jenkins, que foi
nomeado em 1987, e que argumentava que as politicas de coleccionismo ti-
nham sido conduzidas por uma visdo romantica e extremamente selectiva do
Pais de Gales (Dicks, 2000: 91).

Estas criticas dirigidas ao Museu do Folclore Galés relativamente a sua
tendéncia em atribuir prioridade a apenas um aspecto —a cultura rural —em
detrimento de todos os outros, foi proferida por muitos outros estudiosos ga-
leses desde os anos 1960, mas com maior intensidade durante os anos 1980.
No seu livro, Heritage, Place and Community, Bella Dicks oferece um resumo
deste episédio da histéria do museu e contextualiza as criticas de que foi ob-
jecto no ambito de movimentos mais vastos, relacionados com o desenvolvi-
mento da histéria urbana em museus e estudos sobre a comunidade (2000:
78-102). Dicks debate igualmente a acusagao proferida por varios criticos de
que o museu de folclore apresentava um passado demasiado estdtico, unifi-
cado e simplificado:

Dai Smith, por exemplo, ao mesmo tempo que dava as boas vindas a nova direc-
¢do domuseu sob a alcada do conservador Jenkins, identificava nesta uma relu-
tancia em tolerar a exposigdo do conflito ou dissidéncia. Em vez disso, observa
uma dependéncia permanente de abordagens de ‘totalidade, harmonia, comu-
nidade, individualidade, unido e exclusividade’ (1990-1:5 citado por Dicks
2000: 94).

No seu texto polémico de 1992, Peter Lord criticou de forma idéntica o Museu
de Folclore Galés, considerando-o vazio de politicas e representante de uma
versdo estdtica e fechada da histéria. Sobre a representagiao de Gales no mu-
seu, Lord comentou: “Gales chegou ao fim da linha num ponto indetermina-
do do século XIX, uma nagdo passiva que existe num espago de tempo. Tra-
ta-se de uma historia acabada” (Lord, 1992: 40). Esta critica nao se limita ex-
clusivamente ao Museu da Vida Galesa; é também normalmente proferida
em relagdo a museus de folclore e ao ar livre, e foi repetida por Tony Bennett,
que considerava esta situagdo como um “modo de amnésia institucionaliza-
do” referindo-se especificamente ao Museu de Beamish no Norte de Inglater-
ra (1995: 111-112). Uma critica semelhante sobre amnésia politica pode ser
ainda encontrada na argumenta¢do de Richard Kirkland (1996) sobre o
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Museu de Folclore e Transportes do Ulster, fundado em 1958 pouco depois do
Museu do Folclore Galés. Kirkland acusa o museu de evitar qualquer debate
sobre as histérias da Irlanda pés-separacdo. A veracidade destas acusagdes
feitas ao Museu da Vida Galesa é o que irei analisar de seguida.

Um ponto-chave nesta discusséo € o facto da contextualizagao de Dicks
ser relevante — assim como muita outra literatura — e tender a atribuir as ca-
usas das escolhas representacionais e das mudangas ocorridas dentro do mu-
seu, a transformagdes macro-histéricas ou a mudancas nas posi¢des ideoldgi-
cas de conservadores e investigadores. Pelo contrdrio, a minha investigacao
sugere que para além destes factores houve também razdes microcésmicas
internas igualmente importantes, para que o “guido” do museu fosse altera-
do da forma como foi e na altura em que o foi. Ainda ao contrdrio das criticas
de Lord, Bennett e Kirkland sobre o facto dos museus de folclore permanece-
rem parados no tempo ou apresentando a histéria como uma “histéria acaba-
da”, quero antes dizer que o guido deste museu é muito mais organico, inaca-
bado e internamente contraditério. Defendo, assim, que o museu funciona
como um espago no qual é possivel identificar defini¢des concorrentes sobre
o que significa ser galés e que a sua andlise detalhada revela que o actual pro-
cesso de recordagdo e reconstru¢do da memoria cultural, surge como resposta
as exigéncias do presente. No entanto, para compreender de que forma de-
correu este processo, temos que analisar primeiro o percurso do museu até ao
seu estado actual.

Factores constitutivos

Osrelatérios sobre a histéria do Museu da Vida Galesa atribuem muitas vezes
o modelo de funcionamento adoptado aquando da sua construgdo nos anos
1940, a experiéncias pessoais do primeiro conservador do museu, o Dr. Ior-
werth Peate (Museum of Welsh Life, 1998; Western Mail, 1998: 8).” Peate jun-
tou-se ao Museu Nacional de Gales em 1927 e foi director do Museu de Folclo-
re Galés de 1948 a 1971. Cresceu em Montgomeryshire, centro de Gales, foi
um conhecido poeta galés e personalidade literdria, membro do Plaid Cymru
(partido nacionalista galés) e um objector de consciéncia durante a Segunda
Guerra Mundial. Embora Peate tenha claramente exercido uma influéncia

7 Este paralelismo foi evidenciado em 1998 nos painéis patentes numa exposi¢ao tempora-
ria: “Entre dois mundos: 50 anos do Museu da Vida Galesa 1948-1998"; “Em 1948, o Mu-
seu de Folclore Galés foi criado para resgatar edificios em perigo por todo o Pais de Gales,
salvaguardar artefactos e os dialectos das vidas que os completavam... O Dr. Iorwerth Pe-
ate, profundamente ligado a criacdo do Museu da Vida Galesa, vivia entre dois mundos.
Um deles era o desaparecimento do mundo rural, da sua infancia em Montgomeryshire,
que se expressava em lingua galesa. O seu inimigo era o mundo da industrializag¢ado bdr-
bara que ameacava o idioma, valores e tradi¢des de Gales".
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decisiva no desenvolvimento do Museu da Vida Galesa e da sua dimenséao
publica, outras individualidades foram igualmente importantes, bem como
factores culturais mais vastos.®

O Museu de Folclore Galés foi influenciado pela tradi¢do dos museus de
folclore ao ar livre que surgiram em Skansen, perto de Estocolmo em 1891, e
que foram subsequentemente repetidos por toda a Europa durante o final do
século XIX e inicio do século XX (Bennett, 1995; Loveluck, 2003; Bassett,
1982-83; Lord, 1992: 37). No contexto em que foi criado, este movimento de
museus de folclore foi considerado uma transformacao radical em termos
museoldgicos devido a valorizacdo que conferia as pessoas comuns e as suas
vidas e também, segundo Dicks, devido a sua vertente de espectdculo; algo
que outros museus rejeitavam de forma consciente por considerarem que era
obsoleta e nao cientifica (2000: 86). A divida para com Skansen é tornada evi-
dente em vdrios dos primeiros textos de Peate relativos ao Museu de Folclore
Galés. Estes textos demonstram de forma clara que escritores e intelectuais
como Peate concebiam a cultura folclérica como uma representacéo holistica
e auténtica do “verdadeiro” cardcter de uma nagao. Bjarne Stoklund escreve:
“enquanto que a cultura das classes mais altas se encontrava sujeita a influén-
cia de culturas estrangeiras; a cultura popular, com as suas raizes profundas,
representava alegadamente a verdadeira cultura nacional” (1983: 8).” Este in-
teresse pela cultura folclérica europeia constituia uma resposta as transfor-
magdes socio-econémicas produzidas pela industrializacdo, responsdveis
pela reconfiguragao das rela¢des fisicas e psicolégicas das pessoas para com a
terra (Morgan, 1982: 126; Smith, 1984: 14-15). Tal como noutros locais da
Gra-Bretanha, os efeitos da industrializagdo foram extremamente significati-
vos em Gales durante o final do século XIX e principio do século XX.

A transicdo das profissdes rurais para a vida urbana mecanizada e in-
dustrial desencadeou uma mudanca na forma como a cultura era conceptua-
lizada e defendeu igualmente a ideia roméantica em relagdo a cultura de fol-
clore.”” A correlacao entre o apoio ao crescimento da cultura folclérica e a

8 O Director do Museu Nacional Cyril Fox estava convencido da necessidade de criar um
Museu ao ar livre em St. Fagans depois de ter visitado os museus da Escandindvia em
1930 acompanhado por dois membros do Conselho. Evans Hoyle, um anterior director,
tinha também declarado o seu apoio a ideia da criacdo de um Museu Galés de Folclore
(Bassett, 1982-3: 26).

9 Este sentimento estd presente numa publicacdo de 1908 da autoria de Walter Johnson,
com o titulo “A Vida do Folclore ou a Continuidade da Arqueologia Britanica”. “O cam-
ponés, como afirmou uma vez o Sr. Grant Allen, é como um selvagem neste aspecto: en-
quanto bastante indiferente ao que julga nao ser essencial, é uma pessoa peculiarmente
inteligente no que diz respeito ao seu proveito imediato... O folclore, a vida agricola, as
crengas prdticas sobre o tempo e a terra, os segredos das profissoes tradicionais, a ajuda
no estabelecimento de relagdes com o passado.... O homem do campo rude, pratico, pas-
sard cuidadosamente aos seus filhos as informagdes que ele e os seus pais obtiveram em-
piricamente...” (15, 20).
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ansiedade relativamente ao crescimento da industria urbana, sustentam os
textos escritos por Lorwerth Peate e Cyril Fox (actual director do Museu Naci-
onal de Gales) sobre a necessidade de um Museu da Vida Galesa. Peate mani-
festou preocupacoes semelhantes em relacdo ao impacto social da queda da
industria rural e da perda do “verdadeiro Pais de Gales”. Aideia dalibertagcao
dos artesdos rurais da maldi¢do resultante da alienac¢ao dos frutos do seu tra-
balho tem um longo precedente em Pugin, Marx, Ruskin, Morris e no movi-
mento das Artes e Oficios. Com efeito, Peate repetiu muitas vezes ou citou di-
rectamente Morris nos seus textos." No entanto, como Tony Bennett obser-
vou, o apoio a cultura folclérica continha elementos progressistas e reaccio-
ndrios e encontrava-se relacionado com as relacdes de classe (Bennett,
1995:115; Williams, 1976: 79)." Aqui importa reter no que diz respeito ao actu-
al Museu da Vida Galesa, que embora o anterior Museu do Folclore Galés
apenas tenha aberto as suas portas ao ptiblico em 1948, as suas raizes — no
sentido ideolégico e material — recuavam ao século XIX e estavam intima-
mente ligadas ao primeiro Museu Nacional em Cardiff em 1907.

A partir de 1930, repetiram-se os pedidos feitos por parte do pessoal do
museu e por parte de outros profissionais do sector para a transferéncia das
primeiras colec¢des para um museu de folclore independente, ao ar livre, ao
estilo Sueco." No entanto, foi s6 ap6s a Segunda Guerra Mundial que se reu-
niram vdrios factores que conduziram por fim a criacdo deste museu (Wes-
tern Mail 1998: 3; Bassett, 1982-83). No Reino Unido, a ideia de Museu foi in-
dubitavelmente favorecida pelo interesse do pds-guerra no “quotidiano, cos-
tumes, rituais e tradigdes do estrato social ndo pertencente a elite”, o que le-
vou ao aparecimento de uma “explosdo de novas iniciativas museolégicas”
(Bennett, 1995: 109)." No Pais de Gales, a exposi¢ao da cultura folclérica foi

10 Cultura de folclore: “era utilizada para atacar o que era visto como cardcter
‘MECANICO’ (q.v.) da nova civilizagio que emergia: devido ao seu racionalismo abs-
tracto e a ‘desumanidade’ do actual desenvolvimento industrial. Era utilizada para dis-
tinguir entre desenvolvimento ‘humano’ e ‘material’” (Williams, 1976: 79).

11 No seu trabalho autobiografico Rhwng Dau Fyd (Between Two Worlds) de 1976, Peate base-
ia-se na obra The Collected Works of William Morris (Vol XXII, 317), que também cita no epi-
logo de The Welsh House.

12 Burke, por exemplo, descreve os elementos progressistas e subversivos das primeiras ex-
periéncias em torno da cultura folclérica na Escandindvia como: “um movimento de re-
volta contra o centro, por parte da periferia cultural da Europa; parte de um movimento,
entre os intelectuais, para a auto-defini¢do e liberagdo em termos regionais ou nacionais”
(Burke 1977: 145 citado por Bennett, 1995: 115).

13 Consultar Bassett sobre o apoio a museus de folclore no Reino Unido, tal como foi referi-
do em reunides da Associagdo de Museus a partir de 1928 (Cyril Fox era Presidente da
Associagdo de Museus em 1934); e para o debate sobre a proposta para construir um Mu-
seu Nacional de Folclore em Londres, tal como foi destacado num Relatério Final da Ro-
yal Commission em 1931 (1982-3: 29).

14  Consultar também T. S. Eliot (1948) sobre a importancia da distin¢do entre Galeses, Esco-
ceses, Irlandeses e Ingleses.
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encarada por profissionais como uma poderosa ferramenta para a reconstru-
¢ao do orgulho cultural e de uma identidade nacional coesa (Peate 1959: 5).
Em 1998, um suplemento do jornal Western Mail — “50 Years at St. Fagans”
dizia: “Em 1943, durante alguns dos dias mais negros da Segunda Guerra
Mundial, o conselho do museu reiterou a sua crenca de que parte da recons-
trucdo de instalagdes no Pais de Gales deveria passar pela construgdo deste
museu” (Western Mail, 1998:3). Tal concorreu para a reabertura de museus
um pouco por toda a Europa do pés-guerra, um gesto de restauragdo com um
valor simbdlico muito elevado. Ainda mais determinante foi a doa¢do em
1946 do Castelo de St. Fagans e dos seus jardins por Earl of Plymouth, o que
proporcionou um espagco fisico para acolher o projecto, enquanto que o pedi-
tério publico de 100.000 Libras e uma contribui¢do do governo para a manu-
tengdao do novo local, constituiram o apoio financeiro necessdrio (Bassett,
1982-3: 47)."

Coleccionando o Pais de Gales

Desde as suas origens que o Museu do Folclore Galés se propos recolher a cul-
tura material predominantemente rural, em detrimento da cultura moderna
industrial. Embora os conservadores do Museu do Folclore Galés tivessem
activamente recolhido testemunhos orais das dreas industriais desde finais
dos anos 1960 — nomeadamente no que se refere a vida doméstica, vocabuld-
rio e folclore préprios das populagdes que trabalhavam nas minas de carvao,
assim como informagao sobre as minas de chumbo no centro de Gales e a in-
distria do estanho —, a cultura material industrial permanecia seriamente
sub-representada. Foi s6 nos anos 1980 que os conservadores decidiram:
“render-se a Gales industrial e urbana”, de modo a representar esta drea
onde, como refere Loveluck “vive a maioria dos galeses desde 1841" (Museu
da Vida Galesa, 1998; Loveluck, 2003: 9). Esta reorientacdo implicava, em pri-
meiro lugar, a inclusdo de vdrias casas de ferreiros (Rhyd-y-car) em 1987, as
Lojas Gwaliaem 1991, o Instituto dos Mineiros de Oakdale em 1995 e, mais re-
centemente, uma casa pré-fabricada do periodo do pés-guerra tipica de um
subtrbio de Cardiff (2001). Ironicamente, hoje sdo as casas dos ferreiros que
constituem o aspecto mais popular do local, possivelmente porque se referem
auma memoria recente e ao conhecimento local de muitos visitantes proveni-
entes do sul do Pais de Gales.

15 No entanto, Bassett afirma que o Tesourondo contribuiu em nada para suportar os princi-
pais custos de desenvolvimento inicial do Museu de Folclore Galés. Relatérios Anuais
mostraram que durante o seu primeiro ano, o niimero de visitantes foi de 83.903; 100.000
nos primeiros 14 meses. No mesmo ano, o Museu Nacional no centro da cidade de Cardiff
recebeu 226.732 visitantes (National Museum of Wales, 1949: 11).
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A tendéncia inicial do museu no sentido de privilegiar a dimens&o rural
como sendo a mais auténtica, em detrimento da dimensao industrial suposta-
mente exterior e anglicizante, obedece a um pressuposto extremamente enra-
izado na cultura e nacionalismo galeses (Dicks, 2000: 81). Trata-se de uma en-
tre vdrias rupturas na identidade nacional galesa que ocorre ao longo das fis-
suras da lingua, geografia, idade, classe e, mais recentemente, da etnicidade
(Gramich, 1997; Osmond, 2002; Williams e outros, 2003). A natureza multipla
das identidades nacionais no Pais de Gales estd bem patente no comentdrio
do historiador Dai Smith: “Gales é um nome singular mas uma experiéncia
plural” (1999: 36) e estd igualmente presente na tentativa de Balsom, em 1985,
de descrever esta situacdo no seu “Modelo Trés Gales”. Este modelo dividia o
Pais de Gales em trés zonas distintas: Y Fro Gymraeg, Gales galesa e Gales bri-
tanica, cada uma delas supostamente caracterizada por diferentes tendéncias
politicas de voto, por padrdes de utilizagdo dos media diferenciados e por
percentagem de falantes do dialecto galés também diferentes (citado in
Osmond, 2002: 81). Segundo Dicks, foi s6 em 1980 que o tradicional equilibrio
de poder se comecou a afastar da predominancia da Gales rural, de idioma
Galés (Y Fro Gymraeg), para se caminhar para um crescente reconhecimento
do contributo e legitimidade da Gales galesa, angl6fona e industrial e para a
aceitacdo de um entendimento mais pluralista relativamente as identidades
nacionais no Pais de Gales (2000: 78-102).

Enquanto que estas mudangas discursivas sdo ilustrativas do contexto
em que o Museu de Folclore Galés operava durante os anos de 1980, o timing
da sua decisdo no sentido da reorientacdo das suas politicas coleccionistas e
representacionais encontra-se igualmente relacionado com questdes internas
do museu, que evidenciam como este respondeu a acontecimentos externos.
No que diz respeito a data da inclusdo das primeiras exposi¢des industriais —
as casas de Rhyd-y-car —, importa saber que o Museu da Vida Galesa tem uma
politica que consiste em esperar que os edificios lhe sejam oferecidos (Tho-
mas, com. pess. 2004). Tal acontece porque o museu segue um principio de
conservacao in situ e prefere ver as propriedades no seu local original sempre
que possivel. Assim sendo, apenas inclui aquelas que estdo prestes a serem
demolidas; por exemplo as casas de campo de Rhyd-y-car. Em 1979, apés uma
grande inundagdo na zona de Merthyr, as casas ficaram seriamente afectadas
e em 1980, o Concelho de Merthyr Tudfil Borough ofereceu algumas delas ao
Museu da Vida Galesa (Williams e outros, 2003: 2). Embora seja agora dificil
encontrar evidéncias nos arquivos do museu relativamente a decisdo concre-
ta que deu inicio a recolha do patriménio industrial, o contexto social dos
anos 80 no Sul de Gales e, mais precisamente, a greve dos Mineiros Britanicos
de 1984/5, terd contribuido significativamente para essa decisdo.'® Entre 1984

16 A dificuldade que se coloca prende-se com o facto de que os Relatérios Anuais tém um
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e 1985 fecharam quase 30 minas, o que levou ao desemprego de 20 000 minei-
ros. No Sul de Gales, 12 minas foram fechadas no espago de um ano."”

Outrarazao para a exclusao, por mais de 100 anos e até 1980, da influén-
cia de industrias, como a do ferro ea do carvao, deve-se possivelmente ao fac-
to destas industrias serem consideradas modernas e culturalmente dominan-
tes e que por isso ndo necessitavam de ser representadas num museu. S6
quando foram substituidas por industrias tecnoldgicas mais recentes, o rece-
io de que desaparecessem por completo da actual esfera de actividade e da
cultura em geral, conduziu a revisdo e reavaliagdo desta histéria industrial.
Esta mentalidade de missdo de resgate é comum aos museus e, em particular,
aos museus de histéria. Como refere Huyssen, o museu € “a instituigdo para-
digmadtica que recolhe, resgata, e preserva aquilo que pereceu devido aos efei-
tos negativos da modernizagao” (1995: 15). Neste aspecto, este museu tem es-
tado envolvido, ndo tanto na representacdo do que constitui a Vida Galesa,
mas antes na representa¢ao daquilo que dela desapareceu. Talvez exista ain-
da uma outra razdo que se prende com a sua relagdo com as culturas celtas.
Amy Hale (2001), por exemplo, identifica a mesma relutancia em reconhecer
a cultura industrial nas representac¢des do passado da Cornualha até aos anos
80 e Steven Cooke e Fiona McLean (2002) observam uma tendéncia perma-
nente no sentido do alinhamento da cultura Celta com o “natural”, o “femini-
no”, e o “antigo”, em vez do industrial e do moderno.

Algumas destas razdes permanecem meramente especulativas devido
a auséncia de documentacao acessivel com descri¢oes detalhadas sobre os
grandes debates em torno das decisdes sobre as politicas de coleccionismo.
No entanto, nas bibliotecas e arquivos dos Museus e Galerias Nacionais de
Gales existem provas da existéncia de uma outra razao para o realinhamento
das suas estratégias de representagdo que surge na forma de relatérios de de-
senvolvimento de marketing e de publico.

Mercados e publicos

Durante os anos 1980, a predominancia da cultura rural sobre as representa-
¢Oes industriais no Museu do Folclore Galés tornou-se cada vez mais

intervalo de 10 anos, o que abrange efectivamente a maior parte dos anos 80. As anota-
¢des que existem em minutas do Conselho sio minimas e oferecem apenas os seguintes
registos para o periodo 1983-1984: “O conservador do Departamento dos Edificios [dis-
se]... Que tinha estado a preparar planos para utilizar as seis casas em Rhyd-y-car, MT,
para representar um periodo histérico diferente como experiéncia” (31 Jan. 1984: 13). Tal-
vez fosse o caso do Museu de Folclore Galés estar mais interessado de um modo geral no
Reino Unido, na histéria industrial e na criacdo de casas de campo semelhantes a
Beamish.
17 Informagdes obtidas no Centro de Visitantes do Big Pit.
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reconhecida dentro do préprio museu. Este problema nédo era apenas um pro-
blema de representa¢do, mas estava também associado a questdes mais vas-
tas de financiamento, tendéncias gerais de visitantes, perfil do ptblico e dos
média. Em 1986, a imprensa local relatou que os Museus e Galerias Nacionais
de Gales, isto é, a organizagdo como um todo, estava a atravessar uma série de
dificuldades (Underwood, 1986: 10). O director de entdo, Dr. David Dykes,
afirma: “Temos problemas: problemas com os nossos edificios, falta de dinhe-
iro e problemas com o pessoal. Penso que houve obviamente uma perda de
moral” (Underwood, 1986: 10). Além disso, o perfil ptblico da organizacao
foi atingido por uma disputa irresoltivel e altamente publicitada, sobre a au-
tenticidade de alguns cartoons de Rubens comprados em 1979 pelo conserva-
dor artistico do Museu Nacional e Galeria, Cardiff (Underwood, 1986: 10).
Nesta altura, o Museu do Folclore Galés (como era ainda designado) foi
igualmente afectado. Como resposta a falta de financiamento, os Museus e
Galerias Nacionais de Gales decidiram aumentar o pre¢o da entrada em to-
dos os seus sitios patrimoniais. Um relatério de consultoria da autoria dos
Servigos de Turismo John Brown (1986) mostra que, em Junho de 1985, os pre-
¢os das entradas tinham aumentado exponencialmente, ao mesmo tempo
que foram publicados num relatério nacional os resultados sobre as atitudes
dos visitantes em 36 sitios patrimoniais pertencentes ao Tesouro Nacional e
ao Departamento do Ambiente.'® Este primeiro relatério concluiu que “a pro-
curando era eldstica erelativamente constante e ndo diminuiria grandemente
se 0s precos fossem aumentados” (Brown: 1986: 92). Assim, os pregos das en-
tradas no Museu da Vida Galesa foram dramaticamente aumentados (segun-
do os cdlculos de Brown, o aumento foi de 1.900% em 4 anos).* No entanto, e
ao contrdrio das expectativas, o niimero de visitantes caiu a pique: “Antes de
1985, a diminuig¢ao do nimero de visitantes estava ao mesmo nivel de outros
locais semelhantes; mas em 1985 opds-se a tendéncia geral e baixou 19%, en-
quanto que noutros locais no Sul de Gales subiu 9,7% no total”. O relatério
Brown atribui esta situagdo ao aumento excessivo dos precos que desencora-
javam visitantes casuais e visitantes locais e a percep¢do ptblica de que o

18 Orelatério de Brown intitulado “Atrair os visitantes do Museu do Folclore Galés: Uma
Estratégia para Apresentagdo, Interpretagdo, Administracdo e Marketing: Preparado
para o NMW e o Conselho Galés de Turistas da autoria dos Servigos de Turismo John
Brown”.

19 Brown afirma que: “Existiram grandes alteragdes no preco de entrada do Museu nos tlti-
mos anos. Até 1980, o preco era de apenas 10 perce para os adultos, 5 penice para as crian-
cas; depois aumentou, primeiro para 30 pence e 15 pence; depois a partir de 1 de Novembro
de 1981, para 40 pence e 20 pence respectivamente. Depois, a partir de 1 de Junho de 1985
houve uma mudanga substancial na politica: o prego base subiu para 2 libras para os
adultos, 1,50 libras para OAP e 1 libra para as criangas, ou seja, em 4 anos registou-se um
aumento de 1.900% no preco para adultos; ainda que aos Domingos e depois de 1 de No-
vembro, o preco foi reduzido para 1 libra, 75 pence e 50 pence respectivamente. ...” (92).
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museu decidira direccionar-se para o mercado turistico em detrimento do
mercado local.

Em 1991, a situagdo tinha ja melhorado para os Museus e Galerias Naci-
onais de Gales. No geral, o nimero de visitantes dos Museus e Galerias Naci-
onais de Gales crescia novamente, assim como os nimeros do Museu de Fol-
clore Galés (Betts, 1991: 7). Tal foi atribuido, em parte, a um “redirecciona-
mento de todas as politicas do museu e a introdugdo de uma estratégia de
marketing” (Betts 1991: 7). Como parte desta estratégia de marketing, o Mu-
seu do Folclore Galés mudou o nome para Museu da Vida Galesa, em 1995. A
todos os Museus Nacionais e Galerias de Gales foi atribuida uma imagem em-
presarial estandardizada com um logétipo e esquema de cores partilhados e
um unico website. Parte desta estratégia de marketing respondia a andlise dos
dados relativamente ao perfil do ptiblico que visitava o Museu do Folclore
Galés. O Relatério Brown de 1986 indicava que 55% dos visitantes do museu
faziam a sua visita durante um dia e 85% destes eram provenientes do Pais de
Gales. Para além disso, este relatério mostrava que um grande nimero dos
visitantes do museu vivia a 30/60 minutos do local (1986: 78). Consequente-
mente, dizia: “Ainda assim, o principal mercado do Museu serd sempre o das
pessoas que vivem no Sul de Gales. As politicas devem, por isso, reconhecer a
necessidade do Museu em manter, e se possivel, aumentar, o seu poder de
atracgdo nesta regido” (Brown, 1986:78).

A andlise de Brown sobre o perfil do ptiblico do Museu da Vida Galesa
continua a ser verdadeira. De acordo com uma pesquisa de 2003, realizada
por diferentes consultores, 61% dos visitantes residia a 30 minutos do museu,
29% a 30/60 minutos, 8% a 1/2 horas e apenas 1% a mais de 2 horas (Beaufort
Research, 2003). 71% dos visitantes eram do Pais de Gales, 23% de outros loca-
isno Reino Unido e apenas 6% do estrangeiro.”” Quer isto dizer que a maioria
do ptblico potencial do Museu da Vida Galesa provem, precisamente, da
drea pos-industrial e angl6fona do sul de Gales, que durante muito tempo ti-
nha sido excluida do museu. Ironicamente, isto significa que por razdes de
pura geografia e comportamento dos visitantes, existia uma tensdo entre os
ideais representacionais, defendidos por Peate e outros fundadores — con-
centrados no “Y Fro Gymraeg” rural, falante da lingua Galesa — e a actual ne-
cessidade do museu de se organizar e interagir com o seu ptblico local — a
“Gales Galesa”, industrial, do Sul (Balsom, 1985). Os Museus e Galerias Naci-
onais de Gales incorporaram esta necessidade na reorientacdo da sua esfera
de actividade desde 1980 e decidiram assim incluir a histéria industrial e, em
particular, o desenvolvimento de uma “Estratégia Industrial” para toda a
rede desde 1998.%' Isto demonstra claramente que as representagdes das iden-
tidades nacionais galesas no Museu ndo sdo apenas orientadas por uma

20 O perfil etdrio era o seguinte: 16-34 = 25%, 35-54 = 38%, 55+ = 35%.
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mudanca do pensamento académico e museolégico, resultando antes da
complexa interac¢do de questdes concretas de localizacdo, marketing e de-
senvolvimento do publico, através de discursos tedricos e debates sobre a
identidade nacional que os rodeia.

Conclusao

Em suma, os argumentos anteriores demonstram que néo é possivel identifi-
car apenas uma dimensao da identidade nacional no Museu da Vida Galesa.
Existem elementos definitivamente dominantes — por exemplo, a cultura ru-
ral —, mas existem também representagdes alternativas. As atitudes dos visi-
tantes, o seu grau de conhecimento prévio e os seus hdbitos de visita, compli-
cam ainda mais este cendrio. Assim, penso que serd mais correcto dizer que o
Museu da Vida Galesa se configura como um ponto de encontro de ideias di-
ferentes sobre identidades nacionais e que tal resulta do modo como o pro-
prio museu define e representa o que é ser “Galés”, nogao esta que se encontra
em constante mutagéo. A altera¢do efectuada na politica de coleccionismo an-
teriormente discutida constitui um claro exemplo deste processo de reviséo.
Em resposta a critica de Bennette Kirkland de que muitos museus praticam
uma forma de amnésia institucional, considero que existem de facto alguns
vazios problemdticos na histéria da vida do Pais de Gales apresentada pelo
museu e que esta histéria é certamente menos politica e menos explicita rela-
tivamente as relagdes sociais, do que por exemplo, o Big Pit: Museu Nacional
da Indistria Mineira. No entanto, acredito que uma investiga¢do minuciosa
sobre o Museu da Vida Galesa permitiria revelar evidéncias do actual proces-
so de recordacdo e reconstru¢do da memdria ptublica, como resposta as exi-
géncias varidveis do presente. Permitiria, ainda, demonstrar o modo como os
museus funcionam como repositorios, no qual sdo escritas e reescritas identi-
dades publicas e nacionais e como os vestigios do que realmente aconteceu
condicionam aquilo que estd para vir, de forma subtil, mas significativa.
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Capitulo 14

O patrimonio cultural ou os consumos da nostalgia
Cultura material e imaterial nos passeios turisticos pela identidade

Luis Diaz G. Viana

Introducao

O crescente interesse em torno do patriménio (inicialmente denominado
como “histérico”) foi acompanhado por uma série de legisla¢cdes que, no caso
de Espanha, se referem tanto ao &mbito estatal como ao das Comunidades
Auténomas. O conceito de patrimoénio etnogrdfico ou etnolégico, que surgeja
na Lei Espanhola de Patriménio Histérico de 1985, veio agregar e, inclusiva-
mente, substituir um outro conjunto de conceitos que anteriormente tinham
atraido o interesse das institui¢ées locais, provinciais, regionais e nacionais.
Conforme notado por Joan Prat (1999), a bibliografia espanhola disponivel
sobre estas matérias traduz a progressiva substituicao do termo folclore pelo
de cultura popular e, sobretudo, pelo de cultura tradicional, bem como pelo
de patrimonio cultural (e, dentro deste, pelo de patrimoénio etnografico). Esta
situagdo pode dever-se ao facto de que, como o préprio Prat assinala, “depois
da entrada das administra¢gdes autonémicas e locais no &mbito da cultura po-
pular e tradicional, o conceito foi de tal modo manuseado, manipulado e es-
premido tal como o seu homénimo folclore” (Prat, 1999: 94).

Este desgaste terminoldégico fez com que os especialistas em folclore e
cultura tradicional, quase sempre situados fora de um quadro estritamente
académico, tivessem acolhido com grande entusiasmo nao apenas o novo
conceito, como também, o campo de actuagao (e o financiamento por parte
das administragdes) que inaugurava. Mas esta mudanga de termos para con-
ceitos mais apropriados ndo evidencia apenas a sucessiva adaptagdo estraté-
gica de certos grupos de “mediadores” entre cultura popular e hegeménica
no que concerne a gestdo e, por vezes, franca manipulacdo do que alguns au-
tores denominaram como “paixdes identitdrias” (Le Goff, 1998). Tal uso, abu-
so, apropriagdo, esgotamento e abandono de termos ou conceitos (em algu-
mas ocasides extraidos de reflexées produzidas no ambito da antropologia
académica que os “mediadores” preferem, de um modo geral, ignorar)
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indica, também, uma nova énfase mercantilista que a identidade enquanto
objecto e legado patrimonial tem vindo a evidenciar. Algo que, por outro
lado, se enquadra no cardcter objectualista que as prdticas do folclorismo ge-
ralmente apresentam, mais préximas da recolha do que do estudo.

Criaram-se, assim, constelagdes de exposi¢des e museus que, com fre-
queéncia, recorrem ao etnogrdfico como pretexto ou argumento para favorecer
passeios turisticos pela identidade. Uma identidade que se transformou,
cada vez mais, em moeda de troca e mercadoria nas reivindicagdes regionalis-
tas ou nacionalistas. Uma identidade reconstruida como uma diferenca em
relacdo aos outros, e ao que se pode obter dos outros, mais do que como defe-
sa do proprio. Uma identidade com que se possa competir em singularidade
e exotismos perante diversas administrag¢ées, procurando reactivar economi-
camente zonas previamente condenadas ao abandono ou ao desaparecimen-
to pelas politicas dessas mesmas institui¢des. Trata-se de exibir o exético que
subsiste e de promover o consumo da nostalgia junto dos visitantes; de rein-
ventar rotas do tipico a partir dos vestigios de um “antes”, bastante atempo-
ral; de criar tiineis com portagem para regressar a um passado tdo duvidoso
que, como tal, provavelmente nunca existiu. A identidade parece ter-se assim
transformado, muito mais do que num sentimento ou numa paixao, num
produto do mercado.

A histéria desafortunada do Museu de Antropologia de Espanha

Em Marco de 2003, quando foi conhecida a decisdao governamental de trans-
formar o projectado Museu de Antropologia de Madrid no Museu do Traje,
alguns antrop6logos escrevemos uma carta a entdo Ministra da Cultura, ma-
nifestando a nossa posi¢do contra esta iniciativa. Nesta carta, para além de
denunciar aquilo que para nés representava a incompreensivel substituicao
de um Museu por outro, apelava-se a conveniéncia e necessidade da “restitu-
icdo museal do conhecimento antropolégico do patriménio cultural a socie-
dade”. Com efeito, o processo de reconversdo do Museu parecia por termo a
um ciclo que se tinha iniciado em 1927 com a criagdo do Museu do Traje Regi-
onal e Histdrico; um embrido que se viria a transformar em 1934 no Museu do
Povo Espanhol.

Apesar destes apelos, no inicio de Margo de 2004, pouco antes dos aten-
tados de 11 de Mar¢o em Madrid, inaugurava-se o Museu do Traje, uma inici-
ativa do governo do Partido Popular que se encontrava jd de saida. Ndo é,
pois, de estranhar que os antropdlogos tivessem percepcionado este evento
como um recuo, na medida em que, volvidos 100 anos, permanecia-se no
mesmo ponto de partida: do Museu do Traje Regional e Histérico ao Museu
do Traje.

Pelo caminho ficavam as vdrias denominag¢des que, pelo menos no



O PATRIMONIO CULTURAL OU OS CONSUMOS DA NOSTALGIA 149

papel, iam sendo atribuidas a um Museu que nunca chegou realmente a abrir
as suas portas, pese embora tenha contado ao longo da sua trajectoéria subter-
ranea com alguns “directores virtuais”, na esteira do antropélogo Julio Caro
Baroja, entre 1944 e 1954. Entre as vdrias designa¢des adoptadas, a de Museu
de Antropologia foi, talvez, a mais apropriada, quando outra ministra da
Cultura, neste caso do Partido Socialista Operdrio Espanhol, decretou em
1993 a fusdo do antigo Museu de Etnologia com o até entdao Museu do Povo
Espanhol. Refundacéo esta que jamais se concretizou na realidade, tendo-se
produzido, além disso, o paradoxo de que finalmente e por obra e graca da ul-
tima e até agora vigente reconversdo do Museu de Antropologia no do Traje,
o Museu de Etnologia, que alberga as colecgdes coloniais das Filipinas e Afri-
ca, passou a designar-se Museu Nacional de Antropologia. Assim, uma déca-
da mais tarde, tornava-se a separar o que antes se tinha pretendido unir, mas
causando ainda mais confusdo, conferindo-se ao museu reunificado a desig-
nacdo que menos lhe correspondia. Md sorte!, poderia pensar-se, ndao fossem
tantos e tdo variados os inforttinios do conceito de antropologia em Espanha,
que tornam mais dificil acreditar no acaso.

Seria apenas uma questdo de nome? Uma alternancia de termos e ideias
que se esgrime nestes vaivéns politicos? Nao creio. Deve existir algo no con-
ceito de antropologia, e na prépria disciplina, que ndo sé nao interessa, mas
que também parece incomodar certas instancias politicas. A carta a que antes
aludi dizia também:

Parece paradoxal que, quando se intensificam as recomendagdes de organis-
mos internacionais da cultura (...) sobre a necessidade de conservar, difundir e
restituir este patrimoénio cultural material e imaterial aos seus protagonistas, as
geracgdes presentes e futuras, o Ministério da Cultura insista (...) que o nosso
pais continue a ser o tinico da Unido Europeia (...) que ndo dispde de um Museu
de Antropologia que nos fale sobre a diversidade de culturas que compdem e
configuram o seu territério estatal.

No entanto, dd aimpressdo de que existe um amplo consenso na utiliza¢do da
expressdo “patrimonio cultural” que, como vimos, era vdrias vezes utilizada
na carta escrita pelos antropélogos, bem como quer por parte das administra-
¢Oes, quer por parte dos profissionais, ou outros praticantes ndo tio profissio-
nais, que trabalham no campo da etnografia.

Sobre o conceito de patriménio cultural
Para além dos antropdlogos, também os auto-denominados etnégrafos, fol-

cloristas ou estudiosos da cultura tradicional que, na sua maioria, intervém
fora do ambito académico, pareciam sentir-se a vontade com o conceito de
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“patriménio cultural”. Parece, pois, amplamente consensual assumir o patri-
monio cultural como um bem “préprio”, algo pertencente a todos os mem-
bros de uma comunidade, que merece ser, como tal, social e politicamente de-
fendido ou conservado.

Mas o que se entende por patriménio? E, por outro lado, quem decide o
que deve ser conservado ou quais os critérios que ditam a salvaguarda de de-
terminadas coisas e ndo outras? Porque razao se decide que algo é valioso ou
em que momento se torna valioso para a colectividade? Com frequéncia,
quando éjd uma ruina ou quando comega a entrar neste estado ruinoso, o que
ndo deixa de ser paradoxal. Serd que o seu valor ndo era evidente ou ter-se-d
tornado valioso no momento em que perde a sua funcéo e deixa de ser til?
Por outro lado, € possivel verificar que aquilo que é hoje reclamado como
“bem comum” foi muitas vezes votado ao abandono pelos seus proprietdrios
“legais”, quer sejam “particulares” ou institui¢des como a Igreja. E, também,
que tais proprietdrios, apesar de beneficiarem de apoios do erdrio ptblico, fi-
zeram e, em alguns casos, continuam a fazer, uso do seu direito particular de
impedir o acesso ou de vender estes bens a melhor oferta.

O conceito de “patriménio cultural”, tal como é hoje entendido, é em si
mesmo bastante tardio e derivando sé da ideia patrimonial de nagédo, que sur-
ge com a Revoluc¢ao Francesa, mas também do posterior movimento romanti-
co edarevisdo que suscitou na histéria, na arte, na natureza, na cultura ouna
tradigdo. A evolugao deste conceito trouxe um conjunto de normativas e de
leis, também bastante recentes, que nas suas contradigdes e discutivel aplica-
¢do, acabaram por promover a conservagdo de um certo tipo de patriménio
mas, ao mesmo tempo, potenciaram o definitivo desaparecimento de outro
que demoramos mais tempo a valorizar: a cultura considerada inferior, po-
pular ou tradicional, anteriormente considerada folclore e actualmente assi-
milada no que se denomina “patrimonio etnografico”.

No fundo, as disposi¢oes juridicas em torno do patriménio cultural, em
muitas ocasides polémicas e até mesmo contraditérias, traduzem a persistén-
cia de uma discussdo, muito ligada ao romantismo e ainda por resolver, entre
as ideias de tradi¢do e progresso, bem como os preconceitos, frequentemente
provenientes de uma base identitdria, relacionados com a persisténcia de se
considerar o que permanece (pertencente a cultura material ou imaterial)
como “nosso” ou dos “outros que passaram por aqui”.

Nem todas as “ruinas” ou vestigios parecem ter o mesmo valor ou mere-
cer a mesma defini¢do de valiosos, quer sejam ou nao considerados como
“nossos”. Como consequéncia, a sua conservagdo nem sempre é considerada
urgente. Existem ruinas “sagradas” e “profanas”; “civis” e “militares”. Exis-
tem também “simples espagos” e espagos “naturais”. Ruinas iberas ou celtas,
e construgdes populares que com elas se relacionam, que sdo vistas como
marcos da nossa histéria e identidade; no entanto, os vestigios romanos pare-
cem ser considerados, com frequéncia, como vestigios deixados no nosso
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territério por estranhos de passagem, ainda que falemos dialectos da sua lin-
gua, o latim. Enquanto que em Espanha, por exemplo, proliferam sinais que
indicam a existéncia de uma qualquer igreja com alguns séculos, as ruinas e
mosaicos de certas vilas romanas de Castela e Ledo sobreviveram, até hd pou-
cotempo, a intempérie, sem estarem devidamente sinalizadas. Enquanto que
determinadas zonas sdo declaradas “parques naturais”, com a consequente
discérdia dos habitantes locais, outras ndo menos ricas do ponto de vista eco-
l6gico continuam a ser alvo de um processo de degradagdo em virtude da po-
luigao gerada pelas fdbricas, pelos residuos nucleares, pela construgédo de ca-
minhos ou estradas que arrasam a vegetacdo ou a implanta¢do de parques in-
dustriais duvidosos disfarcados de “parques tecnolégicos”.

Sobre o conceito de patrimoénio cultural, os “profissionais da cultura”,
aqueles que vivem dela directamente como os designers de moda, ndo parti-
lham a mesma opinido que aqueles que nos dedicamos profissionalmente a
“investigar a cultura”. Com efeito, os primeiros apoiaram sem reservas a re-
conversdo do Museu de Antropologia em Museu do Traje, certamente con-
vencidos de que com esta mudanga sairiam vencedores, do ponto de vista
corporativo. Modesto Lomba, presidente da Associa¢do de Criadores de
Moda, afirmou que a criagdo do novo Museu “responde a uma exigéncia de
anos da associag¢do, uma vez que a moda constitui uma parte essencial da cul-
tura” (El Mundo, sexta-feira 14 de Marco de 2003). Entre os “profissionais da
cultura” encontram-se, portanto, aqueles que parecem estar certos do que
deveser considerado “valioso”, que deve ser protegido, coleccionado ou sub-
sidiado — tudo o que tenha que ver com o seu negécio, por exemplo. Em
suma, aqueles que véem com muita clareza o que deverd ser salvaguardado
para o futuro. E sempre com “cardcter de urgéncia”. No entanto, nés os cien-
tistas sociais, somos seguramente aqueles que mais pensamos que ndo exis-
tem valores universais de beleza; que sdo os grupos e comunidades quem de-
cide em cada momento aquilo que para eles é valioso; que “a indtistria do tu-
rismo é um negocio, mas que a cultura ndo” (Kirshemblatt-Gimblett, 1998:
142).

Vale a pena reflectir sobre aquilo que faz com que algo seja valioso e as
razdes que nos levam a considerd-lo como “patriménio cultural”, uma vez
que, ao mesmo tempo que salvamos ou protegemos, também podemos estar
a condenar criacoes e formas de conhecimento ndo menos importantes. Cul-
tura e patrimoénio cultural ndo sdo, necessariamente, sinénimos, ainda que al-
guns sugiram e apresentem como um facto indiscutivel que aquilo que € se-
leccionado como patrimonial (e que conta com a aprovagao e apoio das admi-
nistracoes) constitui a esséncia e o nicleo de uma cultura.

Nao obstante, ndo hd nada de “fixo”, “natural” ou “original” no patri-
monio cultural e o seu conceito, que se afasta e até contradiz — nesse sentido
de propriedade, de coisa que pertence a alguém ou a algo — o sentido antro-
polégico do conceito de cultura, deve ser explicado como um fenémeno
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historicamente construido. José Luis Garcia escreveu, de forma muito acerta-
da, que “a cultura ndo tem muito que ver com o tratamento que é sugerido
pelo patrimoénio cultural” e que “mais ainda, se pode demonstrar que as pro-
posi¢des que este implica sao falsas” (Garcia, 1998: 10).

Mas ndo restam dividas de que o conceito de “patriménio cultural”,
condicionado na sua prépria construgdo por interesses de todo o tipo, se
transformou num fenémeno de grandes repercussdes que, pelo papel que de-
sempenha nos processos identitdrios e de hierarquizagdo das culturas, pode-
rd afectar o futuro destas no seu conjunto. Pois, conforme argumenta José
Luis Garcia, “néo faria sentido legislar sobre a cultura” (ainda que se legisle
sempre a partir dela), mas é um facto que “enquanto opgao politica o patrimo-
nio estd legislado” (Garcia, 1998: 19).

Patrimoénio cultural e etnografico: a legislacdo das ideias sobre
a cultura

As definicoes legais sobre o patrimoénio cultural configuram-se, do ponto de
vista antropolégico, bastante discutiveis. Ndo cabe aqui proceder a revisdo
das diversas legislagdes sobre esta matéria, desde o Real Decreto-Lei da Presi-
déncia do Governo de 9 de Agosto de 1926 a Lei do Patriménio Histérico de
1985. Parece, no entanto, significativo que esta Lei de 1985 apresente esta de-
signacdo, de “patrimonio histérico”, e ndo “cultural”, jd que quer em Espa-
nha quer fora do pais, tem vindo a ser empregue esta denominagédo de patri-
monio “cultural”, mais do que “histérico”, para aludir a manifestagdes que,
ndo obstante, se pretendia que fossem incorporadas na referida Lei.

Dentro do conceito “patriménio cultural” incluem-se, de um modo ge-
ral, tanto as cria¢gdes do que se entende por “alta cultura” — que para muitos
continua a apresentar-se como a tinica concebivel, isto é, as obras dos grandes
artistas, os grandes monumentos, os vestigios arqueolégicos — como as ex-
pressdes (menos definidas) de autor desconhecido que sdo classificadas sob a
designacdo de “etnolégico” ou “etnografico”. Nas leis mencionadas, este tipo
de patrimoénio surge associado aos conceitos de “folclérico”, “local”, “tradici-
onal”, “tipico” ou “pitoresco”, pelo que, como assinalou José Luis Garcia, se
pode facilmente deduzir que “na criagdo do conceito participam uma série de
ideias provenientes da tradigdo folclorista do século XIX” (Garcia, 1998).

Deveriamos acrescentar que estas ideias foram revistas pelo conceito de
cultura da antropologia contemporanea, muito mais amplo e que atende as
interligacdes ente as diferentes tradi¢des de uma cultura, abolindo a separa-
¢do ficticia entre as mesmas. A cultura é, hoje, entendida pela antropologia
como o sistema de conhecimentos que nos proporciona um modelo de reali-
dade através do qual conferimos sentido aos nossos comportamentos.
“Todo” o conjunto de saberes que um grupo ou comunidade transmite, e ndo
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uma parte especial ou seleccionada dos mesmos.

Para além disso, ndo deixa de ser tdo significativo quanto paradoxal que
se integre dentro do “patriménio histérico”, caracterizado pelos seus aspec-
tos testemunhal (ou, se se preferir, “objectual”) e cronolégico (datdvel numa
época concreta), as expressdes da agora designada “cultura imaterial” que,
como as crengas, os rituais e certas tradigdes orais, resistem a ser objectualiza-
das ou situadas num determinado tempo. Talvez por isso se afirme, em De-
cretos como o de 12 de Julho de 1953, que:

o inventdrio do tesouro artistico devera compreender todos os iméveis e objec-
tos de interesse artistico, arqueolégico, histérico, etnolégico ou folclérico que
existam em Espanha de antiguidade nao inferior a um século, e também aque-
les que, sem esta antiguidade, tenham um valor artistico ou histérico, com ex-
cepcao das obras de autores nao falecidos.

Abria-se, finalmente, caminho a utilizacdo da expressao “patrimoénio cultu-
ral” no ambito das Autonomias (na esmagadora maioria das ocasides) ao lon-
go dos ultimos anos, em detrimento da expressdo “patriménio histérico”,
chegando em alguns casos a utilizar-se ambas como se fossem sinénimos.
Para que aquilo que é genericamente designado como “etnografico” entrasse
no “molde” do “patriménio histérico”, exigiam-se requisitos um pouco pere-
grinos (tal como acabdmos de ver em Decretos como o de 1953): tais como,
que expressdes ditas “populares” tivessem uma comprovdvel patine de anti-
guidade. Se ndo cumprissem com esta exigéncia de antiguidade, que as ho-
mologava ao mérito dos bens histdricos, tais manifesta¢des ndo seriam consi-
deradas suficientemente valiosas. Mas, e com maior frequéncia, tem sido ne-
cessdrio configurar o “etnogrdfico”, “folclérico”, “popular” ou “tradicional”
com caracteristicas ndo apenas distintas como também opostas as que se utili-
zam para autenticar o valor da “alta cultura”, também denominada, de acor-
do com a terminologia antropoldgica, “Grande Tradi¢do” (Redfield, 1960).
Esta dltima corresponde a uma tendéncia no sentido de responder ao
esquema ainda vigente de opor ao que se considera “culto” e “civilizado”, o
“popular” ou “ndo culto”. Se o primeiro se caracteriza por ser, precisamente,
“histérico”, produto de algum autor genial, urbano ou cosmopolita, e docu-
mental ou documentdvel (quando nao escrito), o segundo deveria responder
as marcas de “ahistérico”, “intemporal” ou ancestral, “anénimo”, “rural”,
“oral” eidentificdvel, em suma, com o “génio” de todo um povo. Tal era o per-
fil que os primeiros folcloristas requeriam do popular quando, sob a influén-
cia das ideias disseminadas pelo romantismo, redescobriram o povo (Burke,
1981). Enquanto que os génios do “culto” produziam pegas tnicas, “origina-
is”, o “génio popular”, de acordo com este ponto de vista romantico, expri-
mir-se-ia em variantes. Mas como poderia ser entdo autenticado o “etnografi-
co-tradicional” ou fixada a sua antiguidade? Juntamente com a recolha de



154 PATRIMONIOS E IDENTIDADES

urgéncia, esta tem sido precisamente a maior preocupacdo de muitos folclo-
ristas durante mais de um século: a procura do auténtico no popular ou tradi-
cional (Bendix, 1997). O que, por outro lado, ndo impediu que os museus fol-
clérico-etnogrdficos se tenham abastecido de um importante ndimero de ré-
plicas “ndo auténticas” (construidas para comercializagdo para o turista ou
para a procura dos que buscam a “tradicionalidade”) e que a prépria histéria
do folclore se tenha inaugurado com algum fiasco como o do Poema de Ossi-
an (Burke, 1981: 17) e duvidosas reconstrug¢des da literatura épica nacional ou
da literatura tida por tradicional (Diaz Viana, 1999).

Parece, contudo, evidente que as disposi¢des legais e a politica das insti-
tui¢des do nosso pais ndo se adequam aos termos e conceitos de uso corrente
na antropologia moderna. As normativas e leis copiam ou reproduzem ou-
tras anteriores, numa colagem sem critérios de pardgrafos de vdrias épocas,
que se sobrepdem como estratos do passado e, deste modo, a legislagao sobre
o agora designado “patriménio cultural” constitui, em grande medida, uma
sintese das ideias e topicos sobre a cultura disseminados ao longo de mais de
um século.

A desvalorizacao das palavras: das gentes as coisas

Como assinalou Joan Prat (1999) num artigo revelador, a peregrinacao errati-
ca daqueles que em Espanha se ocupavam da cultura “nao culta” — ou dos
“nao cultos” — fez com que estes tenham usado e abusado de expressdes rela-
cionadas com o conceito de cultura ao longo das ultimas décadas. Este autor
procurou, assim, demonstrar como se passa do conceito de “folclore” nos
anos setenta ao de “cultura popular” e, sobretudo, “cultura tradicional”
(mais restrito e quase sinénimo do de folclore) nos anos oitenta e, finalmente,
ao de “patriménio cultural” nos noventa (Prat, 1999: 88). A questdo que se co-
loca ndo é apenas se estamos a falar da mesma coisa, conforme supde Prat,
mas também quais as conotagdes que surgem quando nos referimos de dife-
rentes maneiras a um objecto de estudo idéntico. As palavras sdo, com fre-
quéncia, modos diferentes de olhar as coisas.

Para além desta questao, importa reflectir sobre as razdes que fizeram
com que tais expressdes tenham caido em desuso de uma forma tdo rdpida,
ainda que continuem a ser utilizadas de uma forma residual. A manipulagéo,
apropriacdo ou “vampirizacdo” (Prat, 1999: 88) por parte do poder politico de
todos estes conceitos pode constituir um motivo de desvaloriza¢do da sua lin-
guagem, mas provavelmente ndo serd o tinico. Neste sentido, é bastante sig-
nificativo que uma das expressdes menos manipuladas e manipuldveis, a de
“cultura popular”, que raramente tem sido utilizada pelas instancias admi-
nistrativas excepto como parte do titulo de algumas publica¢des, continue a
ser um termo com uma certa vigéncia, pelo menos no meio académico. Talvez
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porque, de todas, seja a que implica uma visdo menos exclusiva na medida
em que reflecte uma plataforma de inter-influéncias onde actuariam entre si o
tradicional, o folclore e a cultura de massas; também, seguramente, porque de
algum modo nos remete para processos culturais vivos no presente e nao
para antiguidades etiquetdveis do passado. O seu aparente cardcter evanes-
cente parece té-lo resgatado da queima sistemadtica das classificagdes.

Por outro lado, a sequéncia de termos anteriormente enunciados mos-
tra-nos que a percepgao da cultura como objecto armazendvel, a sua coisifica-
¢do, érecente e predominante nas suas vdrias abordagens (durante os tiltimos
anos), apesar das tentativas de rever a ideia de museu e de a dotar de maior
dinamismo. Neste sentido, é para mim evidente que a tnica actividade que
confere uma vitalidade real a museus e bibliotecas € a investigacdo sobre o
que guardam e o que vado adquirir, e ndo a espectaculariza¢do da vida, a tea-
tralizacdo dos costumes ou a recriacdo de zoos humanos. Lloreng Prats afir-
ma, com sensatez, que “a cultura, as culturas, a diversidade cultural, é varid-
vel e este € um facto inevitdvel, ndo se pode obrigar ninguém a viver como os
seus antepassados em nome do patriménio cultural” (Prats, 1998: 73). A este
propésito, Alvaro Pazos refere, de uma forma bastante ldcida, em relagdo a
ecomuseus e povoagdes reconstruidas ou museificadas, que:

Avida cultural representada numa espécie de “museu vivo”, nao € a vida efecti-
va, retira-se aos lugares e prdticas a sua dimenséao histérica, e é-lhes imposto um
outro tempo, com base na operagao que todas as teorias (que sdo espectdculos)
exercem sobre os seus objectos de estudo (pratica e empiricamente inesgotave-
is) (Pazos, 1998: 43).

Para além disso, uma outra razao possivel une-se a esta vertigem de termos e
conceitos relacionados com a totalidade da cultura e a sua sucessiva compar-
timentacdo em rubricas insatisfatorias. Nds os antropdlogos temos, sem du-
vida, algo a dizer no que concerne aos processos culturais, desde as legisla-
¢Oes a construgdo dos museus ou a adjudicagdo dos seus respectivos projectos
arquitecténicos (em particular quando se tratam de museus “etnograficos”),
ainda que, como vimos no inicio, ndo tenham a nossa opinido em considera-
¢do, nem sequer para decidir sobre um museu que se iria designar de
“Antropologia”.

A concorréncia é, no entanto, dura. Os profissionais da cultura, aqueles
que vivem dela sem necessidade de a estudar ou de se preocuparem como
funciona, acabam por nos vencer, a nés que nos dedicamos a investigd-la pro-
fissionalmente. Encontram-se, geralmente mais préximos do poder e, como
tal, sdo muito mais confortdveis e simpadticos para os seus detentores: nao co-
locam questdes, ndo discutem terminologias, ndo constroem e desconstroem
conceitos, ndo se detém em matizes. E vendem-se barato, ainda que, logo a se-
guir, venham cobrar em géneros ou produtos derivados.
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Finalmente, muitas vezes os antrop6logos aderem as modas e as exigén-
cias que lhes sdo impostas. Tém poucas opgdes: permanecer a margem e dei-
xar o territério do patrimonio etnogrdfico aqueles que, fora da academia, se
reclamam gestores das culturas tradicionais de cada povoagao, comarca ou
regido; assumir as suas fungdes procurando antropologizar este campo; ou
estar e continuar na arena, embora de uma forma critica.

Boa parte dos antropdlogos opta pela segunda possibilidade, ou porque
tém alunos para colocar no mercado de trabalho, ou porque os préprios ter-
minaram recentemente os seus estudos e conseguir colocagdo como antrop6-
logo na administracdo ptiblica ndo € ficil; para além disso esta ndo deveria
constituir a tnica alternativa profissional de uma disciplina em expanséao e
com uma certa projec¢do social em virtude dos temas que aborda.

Neste caso, o antropdélogo depara-se com uma troupe de praticantes do
folclorismo, acostumados a fornecer aquilo que as institui¢des necessitam e
queseresume a “vender produtos da terra”. Estesndo tendem a preocupar-se
ou incomodar os paradoxos entre os quais se movimentam: desempenham
um papel de mediadores e garantes de formas culturais que se considera esta-
rem em risco de desaparecer. E este desaparecimento surge geralmente asso-
ciado as politicas sobre o meio rural ditadas pelos representantes das institui-
¢Oes para as quais trabalham. Como refere José Luis Garcia:

Nao serda um contra-senso postular a necessidade de sensibilizar a populagao
rural sobre a importancia da cultura tradicional, uma vez que esta constitui um
elemento importante da sua identidade? Se a populagao nao atribui importan-
cia a cultura popular — o que de facto se supde ao procurar sensibilizd-la —
como € que se pode afirmar que esta é um elemento importante da sua identida-
de? Estarfamos assim perante um paradoxo que se pode aplicar a uma situagao
bastante frequente: os defensores mais entusiastas da salvaguarda da cultura
tradicional e popular ndo sao geralmente descendentes dos seus protagonistas
mas sim pessoas ou colectivos que assumem, com um certo paternalismo, tare-
fas que respondem a exigéncias dificeis de delimitar pelo que elas préprias tém
de induzido" (Garcia, 1998: 19)

E, no entanto, frequentemente os antrop6logos neste pais tiveram que se as-
sociar as tarefas de “salvamento” do tipico e merchandise da identidade, assi-
milando o papel criado pelos mediadores ou animadores culturais ficando,
em alguns casos, dominados por ele. Tal fendmeno obedece a vdrias causas: a
necessidade premente de conseguir o primeiro emprego por parte dos mais
jovens num ambito laboral no qual ndo faltam ofertas €, talvez, das mais im-
portantes; mas, também, a dificuldade, durante muitos anos, de dispor de
bolsas de estudo e ajudas para a realizagdo de trabalhos de campo fora de
Espanha, pode ter contribuido para direccionar muitos para o estudo e reco-
lha do préprio. Ndo obstante, a maioria ndo se encontrava especialmente



O PATRIMONIO CULTURAL OU OS CONSUMOS DA NOSTALGIA 157

treinada, pela sua formacao, para enfrentar tarefas de identificacdo e classifi-
cacdo de materiais consubstanciais a prdtica e histéria do folclore. Por isso,
depois de algumas tentativas, muitas vezes abandonavam este terreno de
pesquisa para os que ainda se intitulavam folcloristas. A estratégia de negar
ou desvalorizar o folclérico quando, na realidade, se viam obrigados a fazer
de “antropdlogos em casa” (uma vez concluidos os seus estudos), foi um erro
provavelmente mais imputdvel aos seus mestres do que a eles préprios. Um
erro que foi minorado, em parte, com a introdugdo de cadeiras nos cursos de
antropologia relacionadas com a cultura supostamente especifica das dife-
rentes Comunidades Auténomas e ndo (como seria seguramente mais desejd-
vel) com a incorporagdo dos estudos de folclore e cultura popular enquanto
ramos da disciplina antropolégica. Sobre este desencontro entre antropdlo-
gos e folcloristas do qual me ocupei noutro lugar (Diaz Viana, 1999: 81-104)
Joan Prat assinalou:

Penso que, de um modo geral, ao colectivo profissional de antropélogos desa-
gradava a identificacdo sem matizes de uma parcela importante dos seus inte-
resses com aquela que muitos anos antes tinha sido desenvolvida pelos folclo-
ristas cldssicos. Este desagrado baseava-se ndo tanto nos objectos de estudo e
inteng¢bes de uns e outros (que até hd pouco tempo eram, em muitos casos, parti-
lhados), mas sim em razdes técnicas, metodolégicas e tedricas. A convicgao de
que o antropdlogo era mais “cientifico” que o folclorista era maioritariamente
assumida e assim (...) a necessidade por parte dos primeiros de estabelecer as
devidas distancias com o amadorismo dos segundos, aos quais faltava prepara-
¢do técnica ou tedrica, impunha-se cada vez com mais forga (Prat, 1999: 91)

Mas o mais grave nao é que se confunda antropélogos e folcloristas, mas que
uns e outros acabem por proporcionar, sem critério, tipismos que oferecem
aos seus patronos. Porque na disputa pelo “mais singular”, as competéncias
para obter subsidios ou privilégios da administragao vieram substituir, hd jd
algum tempo, a defesa de (legitimas) “paixdes identitdrias”. Jd nao se trata
tanto de reivindicar o préprio, de defender a identidade cultural, mas antes
sim procurar que esta possa adquirir um maior valor no “mercado do diferen-
te” para, assim, alcangar a mais alta rentabilidade ou isengdes fiscais. E, neste
sentido, um certo escoamento da antropologia em direccdo a etnografia, da
teoria para as técnicas etnogrdficas, fez com que alguns antropdlogos se
transformassem, tal como os seus concorrentes culturais, em revendedores
de patriménios explordveis. E, pois, neste contexto, e regressando ao inicio
desta reflexdo, que as palavras se tornam importantes: sem divida que os
“mediadores do pitoresco” se referem ao mesmo contetido quando utilizam
diversos termos (consoante estejam mais ou menos na moda) para etiquetar
os produtos que constituem o objecto do seu negécio. Para estes mediadores e
0s seus mentores politicos, hd que promover a partir da tipicidade, planificar
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o consumo da nostalgia, gerir os vestigios do que foi, catalogar as reliquias,
rentabilizar o remanescente de exotismo que ainda existe.

Nés, antropdlogos, ndo deveriamos entrar neste jogo sem antes reflectir
sobre o uso e o valor de certas palavras: “folclore” é vdlido, se servir para rei-
vindicar o estudo das criagdes colectivas e ndo sé para armazenar ou embru-
lhar o exotismo do préprio; “cultura popular”, se nos proporcionar um me-
lhor conhecimento de como funcionam os diferentes segmentos e conglome-
rados que actuam dentro de uma cultura; “patriménio cultural”, também, se
com tal termo quisermos dar a entender que toda a cultura é um patriménio
de quem, ao longo de gerag¢des, a sustentou e sustenta. Reconhecer, como feza
UNESCO, que existe uma “cultura imaterial” ndo deveria ser suficiente para
introduzir no circuito do exportdvel aqueles povos e culturas que ndo tém
monumentos nem artesanato de interesse; para reduzir a arquivos de voz e
video o que ainda ndo adquiriu o formato de mercadoria tipica. Deveria fa-
zer-nos pensar na imaterialidade da cultura, que o é sempre antes de se con-
cretizar materialmente e que precede e determina, em grande parte, asnossas
accoes.

A paixao humana pelos objectos conduziu-nos, com frequéncia, a redu-
zir a curiosidade acerca das pessoas ao coleccionismo dos seus utensilios. E é
ovocdbulo “antropologia” que engloba todos os termos que enumerei anteri-
ormente. A disciplina que procura um sentido dos “outros” e “do outro” em
nos proprios. Nao deixemos de defender que os centros e museus que se de-
brucem sobre a cultura ou o patriménio cultural se designem de “Antropolo-
gia”. Ndo renunciemos a investigar o universal nas particularidades da con-
di¢do humana, pois o humano, nédo o tipico, é o nosso tema e “define o nosso
trabalho” (Glassie, 1982: 575). Nao reivindiquemos e salvaguardemos so-
mente objectos, mas sim seres vivos. Os outros que conservem o fogo no con-
gelador. Ndo os acompanhemos na empobrecedora trajectéria que vai desde
as gentes as coisas. O nosso caminho é precisamente o contrario: do objecto a
quem o fez possivel, das coisas as gentes.

Itinerdrios pelas fronteiras da identidade: a oferta no mercado de
“tudo o que sobra”

Ointeresse verificado na dltima década pelo patriménio (definido como “etno-
grdfico” para uns; como “patriménio etnolégico” para outros ou “patriménio
antropolégico” na opinido de terceiros; sem esquecer aqueles que preferem fa-
lar de “patriménio modesto”, de patriménio cultural ou simplesmente de cul-
tura), implica uma fase mais especializada no processo global que procuro des-
crever (Prat, 1999: 96).

-

E certo que a incorporagdo de tal conceito marca mais um passo na
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categorizag¢do do cultural como objecto, como coisa material, por muito que
se designe como imaterial, como propriedade sujeita a leis. Mas, por outro
lado, esse “cardcter restrito e arbitrdrio do patriménio folclérico/etnografico
tradicional, consequéncia das mesmas coordenadas teérico-ideolégicas lega-
das pelos folcloristas” (Prat, 1999: 95), remete para algo tdo inapreensivel
como sejam as raizes e esséncias de uma alma popular: ao espelhismo labirin-
tico da identidade.

Como assinalou Claudio Esteva Fabregat, o movimento romantico, e
com ele o folclore, “serviu como contrapeso as inclinagdes universalistas im-
perantes”, de modo que “em cada consciéncia se manifestava uma luta entre
ambas as decisOes: a étnica era um sentimento, a universal era uma razdo”
(Esteva Fabregat, 1989: 19). Poderia acrescentar-se que, agora, quando a glo-
balizagao se intensificou, esse sentimento de pertenca e curiosidade por um
mundo desaparecido ou em vias de desaparecimento (seja o da vida rural ou
da persisténcia do primitivo) se transformou num negécio.

O que se nos apresenta, pois, € um passeio turistico pelas fronteiras da
identidade, um itinerdrio pelo labirinto do selvagem, quer se trate de “selva-
gens de dentro ou de fora”, de “exotismos” de além ou do pitoresco de aqui.
Um mapa para perder-se e reencontrar-se. As rotas do identitdrio multipli-
cam-se, entrecruzam-se num emaranhado de direc¢des sem sentido que pro-
vocam a vertigem da nostalgia. Subimos e descemos pela montanha russa do
tempo para nos sentirmos drabes, romanos, fenicios, celtas ou iberos; mas so-
mos sempre conduzidos de modo a que nos vejamos mais como umas coisas
do que como outras: mais cristios que pagaos, mais ocidentais que orientais,
mais civilizados que primitivos, mais urbanos que rurais. O contraste com o
“outro” serve, precisamente, para tal. E absorvemos a esséncia do basco num
bacalhau a Biscaia, do castelhano num cordeiro, do leonés num botillo e do ca-
taldo numa butifarra. Até transbordar num colesterol de etnicidades. Na ofer-
ta de rotas turisticas da autarquia de Valladolid cruzam-se as do vinho tinto,
branco e clarete com outras dos castelos, dos museus ou da lingua.

Em certas ocasides, o receitudrio do tipico transcende as fronteiras auto-
némicas. Assim, a Fundacién del Camino de la Lengua Castellana, talvez
porque esta é mais universal do que local, convida a provar (num livro por ela
editado e que procura “potenciar a sua proposta turistica com cultura e gas-
tronomia”), pratos como “obacalhau a la riojana, caranguejos de rio, codorni-
zes de Tierra de Campos, coelho a cagador e cozido madrileno” (Diario de
Valladolid, 2 de Outubro de 2004). Trata-se da reivindicacdo da tradi¢ao e do
campo numa viagem culindria, e ndo sabemos se linguistico no sentido de de-
gustativo, que reflecte bem a “evolucgdo até ao passado” (Lis6n, 1989: 123) de
tantos turismos culturais.

Porque o guia turistico dos exotismos é também o catdlogo de tudo o
que parece condenado a desaparecer no mundo actual: o atlas de “tudo o que
sobra”. Configura-se contudo incerto que estas intrincadas redes
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publicitdrias, que procuram transformar lugares quase abandonados em visi-
tdveis, permitam — realmente — revitalizar as zonas mais deprimidas ou ne-
las fixar populagdo. Que tal reconversao turistica impeca um processo globa-
lizante que se nos apresenta como inevitdvel sem, na verdade, o ser. Sobretu-
do, quando tal reconversao o que faz é leiloar no supermercado global da cul-
tura o que foi marcado como funcionalmente descartdvel. As comunidades
indigenas, como aos nossos camponeses, parece que se lhes diz constante-
mente: “Os senhores ndo deveriam estar aqui nem agir da maneira como
agem; mas jd que se empenham, facam-nos algo tradicional ou vendam-nos
algo de exético”. E que sobram indigenas, camponeses — e os emigrantes que
sdo eles proprios transferidos para outro lugar.

A pergunta fundamental ndo é, pois, como designar o que sobra, mas
porque razdo, sendo ainda humanamente tao valioso, tem que for¢osamente
sobrar?



Capitulo 15

Antropologia do turismo
Comunidade e desterritorializac¢ao

Carlos Alberto Steil

O objetivo deste trabalho € refletir a respeito da producao etnogrdfica sobre
turismo na drea da antropologia, buscando demarcar as possiveis linhas de
divisdo de dguas que se podem observar na estrutura narrativa implicita que
orienta a visdo dos antrop6logos sobre a relagdo entre comunidade local, hos-
pedeira, e turismo.' N&o se trata de apresentar um elenco exaustivo sobre os
estudosna drea, mas de perceber horizontes interpretativos que transcendem
a descricdo etnografica e situam a relagdo nativos/turistas no quadro mais
geral de uma narrativa mais abrangente, que predomina em determinados
momentos e contextos como explicativa dessa relagao.

O principio metodolégico que orienta minha reflexdo pode ser esclare-
cido quando contrastado com o que diz Lévi-Strauss sobre a relagao entre
mito e narrativa. Ele escreve que “todos os mitos contam uma histéria”
(Lévi-Strauss, 1966: 26), mas “ao invés de reduzir a histéria ou o mito a uma
mera narrativa”, ele aconselha-nos “a tentar descobrir o esquema de oposi-
¢Oes descontinuas que governam sua organizacdo” (Lévi-Strauss, 1966: 136).
A for¢a de seu método de andlise que busca identificar essas estruturas sintd-
ticas tem sido amplamente documentada, revelando o seu valor heuristico e
sua pertinéncia tedrica. Mas, aqui, seguindo a sugestdo de Edward Bruner
(1986), pretendo dar um passo adiante e tentar descobrir a estrutura semanti-
ca que, para além das oposi¢des bindrias estruturais, enfatizadas por
Lévi-Strauss, ordena e guia a interpretagdo do etnégrafo.

Minha hipétese € que nos anos 1970 os estudos etnogrdficos sobre turis-
mo estavam ordenados por uma estrutura narrativa implicita que via as co-
munidades hospedeiras como totalidades idealizadas a serem preservadas
contra a agdo de qualquer agente externo, especialmente do turismo, que se
apresentava como um fator por exceléncia de desequilibrio e desarmonia de

1 Neste artigo optou-se por manter a grafia original do Brasil.
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uma economia local de trocas de bens simbdlicos e materiais. Nesse contexto,
a estrutura narrativa implicita via o presente como desorganizagéo, o passa-
do como nostdlgico e idealizado e o futuro como o desaparecimento e assimi-
lagdo da comunidade local, com suas tradi¢des e sistemas de reciprocidade,
dentro de um feixe de relagcdes impessoais e de mercado. Assim, as descri¢des
etnograficas das transformagdes operadas por agentes externos a comunida-
de acabavam sendo formuladas dentro dessa estrutura narrativa dominante
da época, segundo a qual o turismo era uma ameaga a ordem e ao equilibrio
locais. A partir da segunda metade dos anos 1990, podemos ver se delineando
uma outra estrutura narrativa, na qual o presente se apresenta como uma re-
invengdo da tradigdo, o passado jd ndo aparece tao glorioso nem tao idealiza-
do e o futuro estd em aberto, de forma que vai depender fundamentalmente
de como os nativos e os turistas vao lidar com os ganhos e perdas que esse en-
contro aciona.

Essas duas estruturas narrativas, que vamos analisar mais a frente em
relacdo a produgdo etnografica sobre turismo, se inserem dentro de um cam-
po mais abrangente de transformagdes que ocorrem no contexto da disciplina
como um todo, e sobre as quais temos de dizer algumas palavras antes de pas-
sarmos a questdo em pauta. Com o intuito de ilustrar alguns aspectos que
marcam essas transformacoes, sugiro que acompanhemos as mudangas que
sdo operadas nos conceitos de “comunidade” e de “nativo” quando estes sao
deslocados de uma estrutura narrativa para a outra. Como antropélogos, fo-
mos acostumados, desde Malinowski, a pensar o “campo”, enquanto catego-
ria metodoldgica, a partir de um referencial geogrdfico literal, mesmo saben-
do que se tratava de um recurso metafdrico. Assim, desde que estabeleceu
como modelo do trabalho etnografico a demarca¢do de uma comunidade e a
observacdo participante, a antropologia se distinguiu no campo das ciéncias
por sua ubiquacao espacial e pela defesa das culturas e tradi¢ées locais. No
horizonte dessa estrutura narrativa, as aldeias, habitadas por nativos, sao siti-
os limitados, particularmente aptos a serem visitados e descritos pelos antro-
pdélogos como totalidades sociais e culturais.

Questionando essa visdo geogréfica de comunidade e do nativo, James
Clifford chama a atengao para os processos estratégicos de produgao etnogrd-
fica em que “a andlise constitui seus objetos — sociedades, tradi¢des, comuni-
dades, identidades — por meio de prdticas de investigagdo espaciais especifi-
cas” (Clifford, 1999: 32). Contrapondo a metdfora espacial da residéncia a da
viagem, esse autor mostra o quanto a primeira narrativa é devedora de uma
prdtica de investigagao normativa que “privilegiou as rela¢des de residéncia
sobre as relagdes de viagem” (Clifford, 1999: 35-36). Nesse mesmo sentido,
Appadurai (1988) questiona as estratégias antropolédgicas que identificam os
povos nao ocidentais como “nativos” por meio de um processo de essenciali-
zacgao representacional que ele chama de “congelamento metonimico”. Pro-
cesso pelo qual uma parte ou aspecto da vida de uma populagéo é visto como
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um todo. E conclui: “os nativos, enquanto pessoas confinadas aos lugares a
que pertencem e determinadas por eles, ou enquanto grupos intocados pelo
contato com um mundo mais amplo, provavelmente nunca existiram”
(Appadurai, 1988: 39). Como se pode observar, a tendéncia do antropdlogo
nesse contexto foi a de situar num espago demarcado o que na realidade era
nexo regional /nacional/global, relegando as margens as rela¢cdes externas e
os diversos deslocamentos da cultura. Como sugere Eric Wolff, “mais do que
pensar os alinhamentos sociais como autodeterminantes, necessitamos —
desde o inicio de nossas investigagdes — visualizd-los em suas multiplas co-
nexoes externas” (Wolff, 1982: 387).

Como parte desse movimento mais amplo no campo da antropologia, a
prépria narrativa sobre a relagdo entre comunidade local e agentes externos
modificou-se, nas ultimas trés décadas, no sentido de um questionamento
cada vez mais acentuado da representa¢do do nativo e do turista como totali-
dades separadas e do encontro entre eles necessariamente como de domina-
¢do eresisténcia. Os estudos atuais, como vimos argumentando, tém se orien-
tado por uma estrutura narrativa que procura perceber essa relagdo dentro de
um universo de experiéncias de media¢des concretas, onde se definem as
identidades culturais de ambos: nativos e turistas. Em diferentes graus, esse
encontro é constitutivo tanto da identidade donativo, que s6 se percebe como
uma totalidade diante do “outro”, quanto do préprio turista, na medida em
que esse encontro o remete para sua propria comunidade de origem, num
jogo de espelhos invertidos. N&o se trata, portanto, de negar as transforma-
¢des que o encontro opera, mas, antes, de direcionar o foco da andlise para as
fronteiras que se estabelecem entre os nativos e os turistas como um espago de
negociagdes e trocas culturais. Ao fazer esse deslocamento somos levados a
repensar a cultura local ndo mais desde uma perspectiva orgéanica, naturali-
zante, como um corpo enraizado que cresce, vive e morre, mas como um pro-
cesso histérico de disputas internas e externas, de interferéncia e interagéo,
que acontece fundamentalmente nesse local de fronteira fisica e cultural.
Nessa nova estrutura narrativa, as questdes jd ndo sao qual o impacto do tu-
rismo sobre a comunidade local e de que forma esta pode resistir as transfor-
macgdes que vém de fora, mas como os grupos locais e os turistas negociam
suas identidades para dentro e para fora, nesse jogo de signos e simbolos que
sdo eleitos e definidos como seus sinais diacriticos.

Para situar esse processo no interior dos estudos antropolégicos sobre
turismo, permitam-me comparar duas obras que podem ser consideradas di-
visores de dguas na constitui¢do e trajetéria do turismo como objeto de inves-
tigacdo na antropologia e que, de forma emblemdtica, apontam para essa mu-
danca na estrutura narrativa sobre a relagao entre turistas e nativos: Hosts and
Guests: the Anthropology of Tourism, coletanea organizada por Valene Smith,
publicada em 1977, e Tourism and Culture, outra coletanea, organizada por
Erve Chambers e publicada vinte anos depois (Chambers, 1997, Smith, 1977).
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E, finalmente, ver como o turista vai servir de referéncia, enquanto metdfora,
no livro de Zygmunt Bauman, O Mal-Estar da Pds-Modernidade (Bauman,
1998), para se pensar a experiéncia do homem contemporaneo.

Duas coletaneas, duas narrativas

A primeira edicado do livro Hosts and Guests: the Anthropology of Tourism, em
1977, constitui um marco nos estudos de turismo desde uma perspectiva an-
tropoldgica. O livro teve sua génese no primeiro simpdsio académico de am-
bito nacional, promovido pela Associagdo Americana de Antropologia, em
1974. Vamos encontrar em suas pdginas dois ensaios tedricos de cunho antro-
polégico, seguidos da apresentacdo de doze estudos de caso sobre o impacto
do turismo em comunidades. A perspectiva dominante nesses estudos é de
dentincia das conseqiiéncias negativas que o turismo provoca sobre as comu-
nidades, desagregando as suas bases sociais e desintegrando os padrdes de
cultura que mantinham o equilibrio local.> Os aspectos econdmicos ocupam
um lugar central nas etnografias reunidas nesse livro, na medida em que seus
autores privilegiam um enfoque materialista em suas andlises, chamando a
atengdo para as transformagdes que ocorrem no local com a vinda de turistas,
0 que gera novos investimentos e redefine as hierarquias e o sistema de rela-
¢Oes estabelecidas.

Assim, no primeiro texto da coletanea, Nelson Graburn, expde sua ar-
gumentacdo afirmando que “os turistas produzem efetivamente um grande
impacto sobre a cultura e o meio ambiente das populagdes hospedeiras em
virtude de sua presenca e das mudangas econdmicas que desencadeiam nas
comunidades locais” (Graburn, 1989: 35).

Osegundo texto, de autoria de Dennison Nash, afirma a mesma posig¢ao
no proprio titulo, a saber, “O turismo como uma forma de imperialismo”
(Nash, 1989: 37). A recomendacao desses dois autores aos antropdlogos que
fazem etnografia €, enfim, a de que reconhecam o cardter de desigualdade
inerente em qualquer relagdo entre a comunidade local e o turismo. Na avali-
acdo de Nash (1989:47), “nas dreas turisticas, as conseqiiéncias do turismo de-
rivam da introdug¢do desde fora de uma nova realidade sociocultural”.

Ainda em termos tedricos, mas agora desde um contexto etnografico,
Philip Mckean interpreta as transformacgdes operadas pelo turismo em Bali,
aplicando em sua andlise a perspectiva dominante na obra, explicitada no
proéprio titulo do seu texto que associa “dualismo econdémico e involugéo cul-
tural”.> Ap6s examinar os efeitos do turismo a partir desses construtos

2 No prefdcio a edi¢ao de 1989, Smith reconhece que apesar da miopia etnocéntrica da des-
coberta dos impactos do turismo nos anos de 1970, os trabalhos publicados em Hosts and
Guests mantém vivo o sentido e a for¢a do seu pioneirismo.
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tedricos, o autor conclui que efetivamente existem perigos para os balineses
em abragar o turismo (Mckean, 1989: 134), cabendo aos antrop6logos mostrar
como eles resistem as mudangas externas, procurando manter sua prépria
identidade num contexto mais abrangente de assimilagdo e homogeneizagao
cultural. O que acaba orientando o olhar do antropdlogo para os lagos sociais
locais e as performances culturais nativas, e nao para as fronteiras, onde, como
vimos anteriormente, nativos e turistas negociam suas identidades culturais.

A antropologia entra aqui, no dizer de Davydd Greenwood, como a
“ciéncia social que possui as ferramentas para compreender a fragilidade da
cultura local e com o compromisso humanista de colocar essas ferramentas
em uso” (Greenwood, 1989: 173). Como nos demais textos da coletanea, o tex-
to de Greenwood também estd marcado pelo teor da dentincia ao turismo
como um elemento externo e destrutivo para a cultura local. Nas palavras
desse autor, “tratar a cultura como um recurso natural ou como uma merca-
doria sobre os quais o turista tem direitos ndo é somente perverso, mas tam-
bém uma violac¢do dos direitos culturais das populagdes locais” (Greenwood,
1989:179). E por fim, conclui seu texto afirmando que “o turismo empacota as
realidades culturais da populagdo para vendé-las juntamente com outros re-
cursos [...]. A perda do sentido por meio da comercializacdo da cultura é um
problema ao menos tdo sério quanto a distribui¢do desigual de riqueza que
resulta do desenvolvimento turistico” (Greenwood, 1989: 180).

Essas citag¢des ilustrativas mostram que o conceito de comunidade com
que esses antrop6logos operam estd marcado por um viés funcionalista que
tende a considerd-la como uma totalidade substancializada que se sustenta
sobre um sistema social de relagdes que a mantém em equilibrio. O acimulo
de trabalhos etnogrdficos na drea, no entanto, vai levar a um questionamento
dessa perspectiva a medida que os estudos de caso vao revelando a diversi-
dade que existe dentro da maioria das comunidades, indicando que os seus
membros e os diferentes grupos que as compdem néo participam de modo
equanime nas atividades turisticas, nem os diferentes tipos de turistas e de tu-
rismo produzem o mesmo impacto sobre as comunidades locais. Como em
outras dreas da pesquisa social, as no¢des homogeéneas e substantivas de co-
munidade parecem dar lugar a abordagens que privilegiam “as fronteiras
como o local da cultura” — para usar uma expressao de Homi Bhabha (1998)
— ao invés de isolarem ou congelarem as comunidades em identidades fixas
e excludentes.

A publicacao de Tourism and Culture em 1997, vinte anos depois de Hosts
and Guests, apresenta-se como uma revisao critica da perspectiva inaugurada
por este cldssico dos estudos antropolégicos sobre turismo, mostrando

3 O titulo do capitulo de Mckean é: Towards a Theoretical Analysis of Tourism: Economic Dua-
lism and Cultural Involution in Bali (1989: 119).
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justamente a contribuicdo das pesquisas na drea do turismo nesse periodo
para a desconstrugdo de uma visdo funcionalista e substancializada de comu-
nidade. Na introducao de Tourism and Culture, seu editor, Erve Chambers, ao
situar os trabalhos reunidos nesse livro em relagdo aos publicados em Hosts
and Guests, afirma que “as pesquisas na drea do turismo também comecam a
contribuir para alargar a visdo de como as comunidades sdo realmente cons-
truidas, e de que maneira as identidades grupais e as tradi¢des sao inventa-
das e autenticadas, em parte como resultado de tentativas deliberadas de
atrair o interesse dos turistas ou ainda apelar para imaginacdo dos outsiders”
(Chambers, 1997: 5).*

Aidéia de que as comunidades sdo inventadas ndo é nova (Anderson,
1983). A sua aplicagdo aos estudos sobre turismo, no entanto, apenas recente-
mente passou a exercer um papel significativo nas interpreta¢des dos proces-
sos turisticos. Alguns trabalhos mais recentes tém apontado inclusive para
uma crescente dissociagdo entre os turistas e os residentes locais, através de
uma série de mediadores e instancias que se interpdem entre esses dois pélos.
Ao fretarem seus proprios avides, construirem suas complexas cadeias de re-
sorts e hotéis, comprarem seus proprios produtos e vivenciarem situagoes fa-
miliares em paisagens que muito vagamente lhes parecem estrangeiras ou di-
ferentes, os promotores do turismo de massa acabam deixando poucos pon-
tos de contato entre a comunidade local e os seus visitantes. Em muitas situa-
¢Oes, pode-se falar da invencao de comunidades turisticas, que criam estilos de
vida e padrdes culturais, que diferem tanto daqueles que predominam em
suas comunidades de origem quanto daqueles que deveriam conformar a
vida de uma comunidade local.

Observa-se aqui, em relagdo ao turismo, uma tendéncia semelhante
aquela que vem sendo registrada no campo da religido, no sentido de uma
crescente dessubstancializagio da comunidade (Amaral, 1996; Steil, 1999).
Pode-se ver em curso, no contexto especifico do turismo, o mesmo desloca-
mento de um sentido forte de comunidade, percebido em termos de pertenga a
um grupo substantivo — situado num espaco definido por fronteiras geogra-
ficas e éticas — para um sentidofraco, onde a comunidade é vista como um am-
plo movimento no mundo, que Amaral identificana Nova Era e Steil aplica as
mudangas que vém ocorrendo no catolicismo brasileiro atual (Steil, 1999). De
modo que as transformagdes que os estudos contemporaneos sobre turismo
pontuam nas relagdes entre turistas e residentes ndo resultam simplesmente
do desenvolvimento das facilidades turisticas, ou de uma reflexao dos turis-
tas quanto as suas ambigdes e desejos, mas devem ser situadas nesse movi-
mento mais abrangente de dessubstancializagdo de estruturas sociais fixas e de
desterritorializagdo da cultura.

4 Essa mesma perspectiva vamos encontrar nos trabalhos de Handler (1988) e Norkuna
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O turista como metdfora do pés-moderno

Num plano filoséfico, ou melhor, poético, convém trazer aqui a contribui¢do
de Zygmunt Bauman para a compreenséao das transformacdes na sociedade
contemporanea no seu livro O Mal-Estar da Pés-Modernidade, no qual o autor
apresenta um capitulo intitulado Turistas e Vagabundos: os Herdis e as Vitimas
da Pés-Modernidade (Bauman, 1998). Em suas pdginas o turista e o vagabundo
se tornam metdforas para descrever o estilo de vida de homens e mulheres que,
como habitantes de um tempo e lugar pés-modernos, estdo imersos numa ex-
periéncia comum que se caracterizaria pela insustentdvel leveza do ser...
Assim, se os homens e mulheres modernos viveram num tempo-espaco rijo,
sélido e durdvel que podia ser situado dentro da estrutura, as circunstancias
que sdo dadas a experiéncia pés-moderna sdo as de um espaco social de des-
temporalizagio, no qual o fluxo do tempo tende a se aplanar num presente
continuo.

Na metdfora do turista, Bauman vé refletida a imagem do sujeito
pds-moderno idealizado, que evita fixar-se em qualquer identidade durdvel,
detentor de uma mobilidade que lhe permite proteger-se contra a inclemén-
cia dos lugares estrangeiros. O mundo, como o turista o conhece, portanto,
parece infinitamente flexivel e ddcil, sem qualquer configuracdo permanente,
como uma sucessdo de presentes que tém em si mesmos a sua chave de inter-
pretacdo. Nas palavras do autor, “as olhadas tomam o lugar das configura-
¢Oes: agora, sao os interesses errantes do turista, sua atencdo inconstante, e o
angulo mével de sua visdo que ddo ao mundo sua estrutura — tdo fluidos e
tdo ‘até segunda ordem’ quanto a contemplagido que os levou a existir” (Bau-
man, 1998: 115-116).

As duas imagens invertidas — a do peregrino e a do vagabundo — tra-
zidas na oposicdo, referem-se, na lente do autor, a dois mundos diferentes.
Enquanto o peregrino remete as configuragdes e estruturas espago-temporais
do mundo moderno, o vagabundo aparece como contemporéaneo do turista,
seualter ego. Como metdforas da experiéncia pés-moderna, os turistas e os va-
gabundos se tornam as duas categorias centrais com as quais Bauman quer
pensar a divisdo social fundamental na sociedade contemporanea. Assim, es-
tariamos todos situados entre esses dois pélos numa linha continua, onde o
nosso lugar estd marcado pelo grau de liberdade que possuimos para esco-
lher nossos itinerdrios de vida.

No que pese o sentido metaférico e poético do texto de Bauman, con-
vém lembrar aqui que a metdfora s6 se torna possivel a partir de um contexto
social e intelectual que lhe fornece um ponto de contato. A experiéncia hist6-
rica do turismo na sociedade contemporanea e as suas interpretagdes regis-
tradas na producao cientifica e literdria na drea certamente refletem a condi-
¢do ou o mal-estar da pés-modernidade, como o quer o autor, mas também
elas mesmas sado instituidoras e criadoras dessa condi¢do. De modo que jd ndo



168 PATRIMONIOS E IDENTIDADES

se torna possivel pensar o mundo contemporaneo, ou mesmo vivencid-lo,
prescindindo das categorias e metdforas do turismo.



Capitulo 16

Os olhos também comem
Imagens do patriménio para o turismo

Agustin Santana

Introducao

O turismo apresenta grandes potencialidades no sentido da abertura de hori-
zontes, do desenvolvimento de uma consciéncia ambiental e da comparagdo
entre diferentes realidades e, nesta medida, potencia a globaliza¢do e a homo-
geneidade. Para tal, os individuos praticantes devem consumir visualmente
o ambiente visitado, captando as imagens esteticamente construidas de acor-
do com os cdnones de beleza em vigor e as expectativas extraidas do turista
potencial. Desta forma, o quotidiano, a natureza e o patriménio cultural sdo
embelezados com padrdes comportamentais, emogdes e cores de maneira a
transformd-los em modos de ser e numa paisagem manufacturada tendo em
vista beneficios econémicos. Trata-se entdo de um produto turistico-cultural,
mas ndo deixa de ser um produto. Num periodo de tempo relativamente cur-
to, a prépriaimagem, o quotidiano, por extensao dalégica de mercado, é rein-
ventada numa cépia cuja qualidade se mede em termos de “é parecido com”.
Transforma-se num argumento de venda (exportagdo) como imagem cons-
truida, exibindo as facilidades de acesso, a inocuidade e exotismo, de acordo
com o modelo cldssico, ou a perigosidade, risco, desamparo e aventura nas
modalidades mais refinadas de concepgdo de novas experiéncias turisticas.

Tendo como fio condutor o turismo cultural, podemos observar a mes-
ma situacdo. Tal como € hoje concebido e consumido, através do desenvolvi-
mento do ciclo de vida dos turismos convencionais. Ainda que as formas pri-
mordiais do turismo cultural estejam presentes nas origens do turismo, foi
apenas com a implementacédo e desenvolvimento do turismo de massas e a
consolidac¢do do estado do bem-estar que se reuniram as condi¢ées necessdri-
as para o seu grande impulso. Este modelo de turismo, agora visto por muitos
como alternativo, aberto e suave, parece ofuscar o futuro, potenciando a
pré-fabricagdo de uma vasta gama de produtos. A questdo que se coloca pren-
de-se com saber de que forma se produzem e quem consome estas atracgdes

169



170 PATRIMONIOS E IDENTIDADES

culturais, e o modo como tal consumo influencia a produgéo, a forma e a loca-
lizagdo das mesmas.

Do patriménio ao produto turistico-patrimonial

Os sistemas e processos gerados pela actividade humana e aqueles que ema-
nam da prépria natureza que nos rodeia, sempre do ponto de vista cultural,
sdo mais dinamicos, abertos, se quisermos, mais vivos, do que a frigidez sim-
plista pretendida pelas suas andlises, do que as vivissec¢des que realizamos,
nés que os estudamos, que os procuramos conhecer e, até certo ponto, prever.
As classificacdes e tipologias, cuja esséncia os cientistas sociais tomamos de
empréstimo das taxonomias naturalistas, devem ser entendidas unicamente
como estratégias de observag¢ao das pequenas e grandes mudangas, dos mo-
vimentos e dos efeitos de e sobre os nossos objectos de estudo, quase nunca
provocados por apenas um factor, varidvel ou elemento. A antropologia tem a
fama de disciplina holistica, a semelhanca da teologia, mas na redescoberta e
complexidade dos objectos e sujeitos que estudamos contradizemos o pré-
prio principio e especificamos cada vez mais a nossa andlise, remetendo o re-
ferido holismo a um simples enunciado introdutério. A subdivisado, herdeira
do movimento taxonémico, tende a operar por conveniéncia, por vezes aca-
démica e, noutros casos, pelos ndo menos importantes interesses pessoais do
investigador.

Neste contexto, no qual se inserem divisdes, de algum modo irracionais,
como tangivel e intangivel, a semelhanca de corpo e espirito, que podem ser
associadas a diferenca entre patriménio cultural e cultura em si mesma, ob-
servando-se estas entidades a distancia, separadas do seu contexto, actores e
actividades, com as suas anomalias e regularidades. Os individuos agem
sempre em ambientes complexos, nos quais os seus componentes, materiais
ou ndo, tangiveis ou ndo, sdo mediatizados pela cultura com a qual o indivi-
duo serelaciona. O antropdlogo, como qualquer outra pessoa que ndo estd in-
teressada em questdes como o espiritismo e o paranormal, ird analisar as situ-
agdes recorrendo as suas ferramentas de campo e as relagdes multidisciplina-
res pertinentes, baseando sempre o seu estudo sobre alguém, um ou uns suje-
itos, que interpretam, percebem e agem sob a influéncia de uma determinada
cultura e/ou subcultura, cumprindo determinados papéis e ostentando um
estatuto social também determinado. E através deles que podemos observar
o intangivel ou o imaterial. E com esta visao que o intangivel e o imaterial se
torna fisico. Se ndo fosse assim, simplesmente nédo existiria. Uma ideia, um ri-
tual, um sistema de parentesco, mas também uma casa, um bosque ou uma
catedral, sdo o que sdo através dos seus actores, imersos em variadissimos sis-
temas e processos com capacidade para regular necessidades e adaptagdes as
mudancas.
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A assuncao, historicamente contextualizada, destes elementos através
da experiéncia quotidiana e social, colectivamente assumida, sintetiza-se no
que alguns designam como patriménio cultural, sintese simbdlica dos valo-
res identitdrios e elo de ligacdo da sociedade com o seu ambiente (Casasola,
1990: 31). Mas nem tudo é assim tdo simples. O modo como os individuos uti-
lizam e recriam o seu patrimoénio vai para além de uma simples selec¢do cons-
ciente. O patriménio ndo é um bem herdado, ainda que em muitas ocasides
seja confundido com a heranca cultural. Recebemos de gera¢des anteriores e
legamos as futuras aquilo que se considera, ou antes, o que o colectivo com
acesso a informagdo considera como sendo social e politicamente correcto.
Esquecemos e relegamos tudo o que ndo seja considerado como tal, o que ndo
se ajuste aos interesses do tempo em que vivemos. Em tltima andlise, tal po-
derd sempre ser recuperado, se nio fisicamente, pelo menos como uma recor-
dagdo do que ficou para trds.

O patriménio mostra-se, assim, selectivo, mutdvel e submetido as osci-
lagdes da sociedade ocidental, ou seja, determinados tragos culturais e as suas
materializa¢des sdo socialmente processados através dos mitos contempora-
neos — ou de leituras renovadas de mitos cldssicos — das ideologias, dos na-
cionalismos que enaltecem o orgulho local e dos planos de marketing. Estes
filtros estao directamente relacionados com a formagéo-recriacao das identi-
dades, com a educacdo, a politica, o usufruto do tempo de lazer, possibilitan-
do, entre outras coisas, avangar para além do estritamente cultural, no senti-
do da produgdo de mercadorias culturais que iremos denominar como pro-
dutos turistico-culturais.

Considerando que um produto turistico é um pacote de componentes
tangiveis e intangiveis percepcionados como uma experiéncia disponivel a
troco de um preco, (Middelton, 1994), é esse valor de troca que ird ditar, em
ndo raras ocasides, os elementos culturais, ou outros a eles associados, que se
consideram dignos de representar a identidade simbélica, apagando a recor-
dacgdo do seu uso, o seu valor de uso origindrio. Os actores do sistema turisti-
co tornam-se parte activa na manipula¢ao dos signos (Featherstone, 2000: 41),
produzindo, reproduzindo e consumindo, de acordo com o papel representa-
do, uma espécie de simulacros atemporais, formas culturais que se conside-
ram patrimonializadas.’ Os consumidores do produto turistico-patrimonial

1 Consideramos actores do sistema turistico todos aqueles que desempenham algum pa-
pel ou que sdo de algum modo afectados por um determinado cendrio turistico. Podem
ser agrupados, ainda que sem os considerar homogéneos, nas seguintes categorias: po-
pulagéo residente (locais e nao-locais com residéncia permanente), turistas e trabalhado-
res nao-locais (geralmente sazonais), bem como os grupos humanos situados em zonas
proximas dos destinos turisticos (dreas de influéncia directa — visitada — e indirecta —
zonas geradoras de turistas e trabalhadores nao-locais). Quatro grupos e um nimero in-
determinado de culturas, subculturas e variagdes culturais, todos eles sujeitos a possiveis
alteragdes — impactos emanados das relagdes estabelecidas entre si e com os produtos



172 PATRIMONIOS E IDENTIDADES

foram acreditados com o incremento do seu papel activo na criagdo de signifi-
cados. Seria necessdrio averiguar quem oferece estes significados, ou pelo
menos as regras bdsicas para inferir ou gerar de forma inovadora estas novas
versOes de significados jd utilizadas noutras dreas. A originalidade nédo € pro-
priamente a caracteristica que prima nos destinos turisticos, sejam eles cultu-
rais ou de massas, ou de qualquer outro tipo.?

Osbons produtores destes servigos simbdélicos, do produto turistico-pa-
trimonial, sdo verdadeiros intermedidrios culturais, capazes de retirar o es-
casso do comum (o maior, 0 mais pequeno, o tinico num quadro geografico de
referéncia) com imagens e cenografias com detalhes e discursos fluidos e
adaptdveis aos consumidores. Se podem pagar o preco, o sistema permite
atingir o fantdstico, o sonho impossivel, o desejo do alternativo. Um processo
que favorece eincita aindividualidade sentida e a criatividade interpretativa,
ainda que nele o patriménio se torne na alegoria da cultura, indissoluvelmen-
te associada a ela, mas com um nivel de abstraccdo suficiente para permitir
uma imagem, discurso ou significado instdvel. Todo o patriménio € social-
mente manufacturado e todas as tradi¢des podem ser potencialmente consu-
midas (AlSayyad, 2001).

Assumindo que as disposi¢des identitdrias, politicas e educativas da
cultura e a sua condensag¢do em patriménio ndo sdo, nem tém de ser, idénticas
aos seus usos turisticos, as populacdes que sdo capazes de traduzir as suas
qualidades em mercadorias e espectdculos consumiveis (Picard e Wood,
1997: viii), encontram assim a forma, se ndo a ideal pelo menos a prdtica, de se
sustentar economicamente e de entrar pela porta traseira no processo de glo-
balizacdo. Por outras palavras, a exploragdo turistica do recurso cultural e pa-
trimonial possibilitou a incorporag¢ao do turismo nas estratégias econémicas
de unidades domésticas, grupos locais, empresdrios e institui¢des, muitas ve-
zes sob o ambito protector e bem-intencionado da conservagéo cultural e na-
tural, com a complacéncia dos grupos locais. Outras, no entanto, a custa dos
habitantes que, desta forma, passam a fazer parte de museus vivos, cidaddos
de bolhas ambientais e actores involuntdrios dos diferentes cendrios para o
turismo nacional, urbano e internacional. Deste modo, e em grande parte de-
vido a pressao da sociedade e da economia global sobre os sistemas locais, al-
guns elementos de culturas concretas sdo convertidos em recurso, produto,
experiéncia e resultado (Craik, 1997: 113), transformados e manufacturados
pontualmente para o seu consumo, ndo sé turistico, e promogdo por

oferecidos — e consumidos no processo turistico, para além de outros que ndo sao imedi-
atamente susceptiveis as mudangas provocadas pelo turismo (Santana Talavera, 2003:
110).

2 A intensidade com que esta produgéo continua de significados afecta as identidades lo-
cais, sempre presente no encontro turistico, poderd em certas ocasides fazer-nos pensar
que a identidade dos povos deveria ser estudada na perspectiva do consumo.
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intermédio de uma imagem facilmente renovdvel. Este fenémeno facilitou o
crescimento de uma oferta, teoricamente independente dos operadores turis-
ticos, combinando uma ampla variedade de produtos culturais — pequenos e
flexiveis — que possibilitam a sua adequagdo a procura e a sua compatibiliza-
¢do com tarefas produtivas tradicionais.

Para além dos efeitos sécio-culturais sobre as populagdes residentes, é
possivel identificar duas consequéncias directas deste processo de mercanti-
lizag¢do. Por umlado, o envolvimento do turismo na gestdo da cultura ena sua
transformag¢do num conceito administrativo (Hannerz, 1996), fortemente
condicionado pela sua rentabilidade. Por outro, foi necessdrio construir no-
vos mercados e “educar” os potenciais turistas através de estratégias de difu-
sdo de outros meios, no sentido da sua transformagdo em consumidores de
patriménio cultural. Com efeito, é este consumo do cultural que designamos
como turismo cultural.

O turismo cultural ou o consumidor turistico do patriménio
cultural

Richards (1996a: 24) propde uma dupla defini¢do de turismo cultural operan-
do uma diferenciagdo entre o interesse conceptual e o interesse técnico. Assim
sendo, e do ponto de vista conceptual, o autor define-o como o movimento de
pessoas em direc¢do a atracgdes culturais situadas fora do seu local de resi-
déncia, com o proposito de obter nova informacao e experiéncias que permi-
tam satisfazer as suas necessidades culturais. Por seu lado, e com excepgédo do
factor experiéncia, a defini¢do técnica, adequa-se ao contetido da
WTO-ICOMOS; ou seja, indica a listagem bdsica de atracgdes especificas para
este tipo de turista, incluindo o chavao habitual de “fora do seu lugar de resi-
déncia”, de forma a assinalar que nao se consideram turistas os consumidores
locais dos mesmos eventos que sdo oferecidos aos que vém de fora. Um as-
pecto ébvio, mas nem por isso menos polémico, quando se torna necessdrio
fazer referéncia ao 6cio-recreacdo local, ao consumo e a apropriagdo de even-
tos e actividades culturais pelo sistema turistico.

Podemos dizer que o turismo cultural se encontra actualmente relacio-
nado com o poder de atrac¢do que “aquilo que a pessoas fazem” (Singh, 1994:
18) exerce sobre os potenciais turistas, e que inclui a cultura popular, a arte e
as galerias, a arquitectura, os eventos festivos individuais, os museus e luga-
res patrimoniais e histéricos, com o propdsito de experimentar a “cultura”
enquanto forma de vida distintiva (Hughes, 1996: 707) e de participar em no-
vas e profundas experiéncias culturais, quer no plano estético como no inte-
lectual, emocional ou psicolégico (Stebbins, 1996: 948). As actividades desen-
volvidas para satisfazer tal “curiosidade” podem consistir na participacdo
em eventos locais, no encontro com gentes exéticas, com culturas distantes —
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no espago ou no tempo — ou com a prépria, na observagdo directa de monu-
mentos, edificios, aldeias ou cidades que se distinguem pelo seu passado, real
ou hiper-real. A importancia que se confere a “experiéncia” do visitante é de
tal ordem, que a prépria Carta Internacional sobre Turismo Cultural, adopta-
da pelo ICOMOS em 1999, no seu ponto 3, indica que “a planificagdo da con-
servacgao e do turismo nos Sitios com Patriménio, deverd garantir que a Expe-
riéncia do Visitante merega a pena, seja satisfatéria e agraddvel”.?

Observamos que a motivagao deste tipo de turismo é multi-dimensio-
nal (Villa, 2001), visto que o turista ndo procura apenas uma experiéncia na
sua viagem (Pearce, 1982) num sentido estrito. Por outro lado, o turista cultu-
ral estd sobredimensionado, tratando-se de um pequeno nimero de viajantes
individuais em detrimento de um turismo de massas. Ndo raras vezes argu-
menta-se que os principais consumidores destas atracgdes sao as classes mé-
dias. Com isto parece que se abriu uma porta a democratiza¢do do turismo,
mas serd que significa que as elites sociais consomem os mesmos produtos
culturais? Devemos compreender que os destinos foram adaptados por de-
terminados paises e dreas emissoras e readaptados as novas procuras, que os
custos foram reduzidos, que as possibilidades de criagdo de atracgdes turisti-
casaumentaram, e que as elites mudaram os seus hdbitos de viagem a medida
que as classes médias ocupam os seus destinos de férias. A pretensdo de atrair
populagdo com recursos elevados para destinos baseados na cultura, enten-
dida como uma sintese do patriménio cultural monumental, artistico e tam-
bém tradicional, choca com o ntimero de individuos e a frequéncia de visitas
possiveis para a rentabiliza¢do do investimento. Deveriamos, por isso, pen-
sar que a rentabilidade dos investimentos na cultura, nunca antes vista até a
década de 1990, é agora diferente. Para tal, e € apenas uma sugestao, deveria-
mos observar a rentabilidade politica, os movimentos nacionalistas, todos
aqueles que estdo empenhados e que trabalham para o desenvolvimento lo-
cal (hoje em dia sempre sustentdvel), bem como os movimentos de especula-
¢do do territdrio.

Estes factos sugerem uma distin¢ao entre os consumidores turisticos da
cultura, sob pena de nos distanciarmos da realidade e considerar que hd uma
transformagdo das procuras e responsabilidades turisticas. Esta diferencia-
¢do permite identificar duas categorias de turistas culturais:

— 0 turista cultural directo (turismo cultural, étnico, rural, ecoturismo e
outros incluidos naquilo que se denomina turismo alternativo) é curio-
so por natureza e, independentemente do exotismo que possa demons-
trar, o destino necessita tanto quanto o seu homénimo de massas de

3 Veja-se www.icomos.org/tourism/charter.html onde se encontra a Carta Internacional
sobre Turismo Cultural.
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alguns tragos familiares que lhe inspirem confianca e seguranca. Tra-
ta-se de clientes dvidos de conhecimento, ndo cientifico mas baseado em
feitos objectivos, dispostos a tentar compreender, com as limitagdes da
profundidade que a visita e a informac&o oferecem, o como e o porqué
dos elementos mostrados, a beleza do conjunto e a surpresa dos porme-
nores. Preocupado com a natureza e as manifesta¢des culturais que in-
tuitivamente considera na fronteira da mudanga, da perda eminente ou
que se destacam pela sua escassez e raridade, procura os simbolos da
identidade e exalta o autéctone, imerso num sentimento nostdlgico (Lo-
wenthal, 1998) que o leva a despoletar um apego em relagéo a recorda-
¢Oes, espagos e tempos mais imaginados que vividos e, como tal, pro-
motores de qualquer elemento que possa ser incluido na sua
experiéncia;
o turista cultural indirecto € um consumidor ocioso do patriménio cul-
tural que ndo o procura como primeira opgao (identifica-se com o novo
turismo de massas e charter). E um visitante que utiliza o sistema turisti-
co para relaxar, desfrutar do clima, descansar, ou simplesmente mudar
o ritmo imposto pela sua vida quotidiana. Chega ao patriménio sim-
plesmente porque se apresenta no seu caminho, para além de saber que
lhe ird trazer prestigio social falar e/ou demonstrar a visita enquanto
entidade de valor sécio-cultural reconhecido. E necessario que sejamos
claros e reconhecamos que este tipo de turista, apesar de nao ser o mais
desejado, é o visitante mais numeroso do patriménio cultural a nivel
global. Para estes, muitas vezes identificados como excursionistas, mais
do que como turistas, a visita cultural constitui uma actividade comple-
mentar a viagem, uma oportunidade para a contemplagdo de monu-
mentos e a compra de “souvenirs culturais”, para além de obedecer ao ri-
tual da pose fotografica como demonstragao final da visita;

no entanto, sejam os clientes directos (raros) ou indirectos (maioritdri-

0s), verifica-se um crescimento vertiginoso deste segmento do mercado

que procura o consumo de novidades em termos de elementos e produ-
tos culturais. Bachleitner e Zins (1999: 200) consideram que o turismo
cultural foi estimulado pelos seguintes factores:

—  adiscussdo ecoldgica, que veio de forma veemente desacreditar e
diabolizar o turismo recreativo cldssico como destruidor dos re-
cursos naturais e da paisagem numa Europa densamente
povoada;

—  aforma de organizar as férias;

a oferta da cultura como uma experiéncia individual que alimenta o

sentimento do tnico e estimula uma forma de “recordar” o passado

numa viagem de aventuras;

avinculag¢do do seu consumo, dissociado do turismo de massas, a possi-

bilidade de efectuar “distin¢des sociais”, passando de um exclusivo das
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classes acomodadas para se popularizar como uma ambigdo que, teori-
camente, garante o prestigio social.

Enquanto que os dois primeiros sdo de cardcter mais geral e, por consequéncia,
extensivos ao conjunto dos turismos alternativos, os restantes implicam a procu-
ra e a experiéncia da cultura — real ou suposta, prépria ou alheia — e o estatuto
associado ao seu consumo.* Em ambos os casos o consumo turistico-cultural re-
fere-se a um simbolismo que, estando mais além do design concreto do produto
e da imaginacdo dos processos de comercializa¢do, é renegociado e utilizado
para sublinhar as diferencas no estilo de vida e nas rela¢des sociais. Assim sendo,
o consumo de um destino geograficamente determinado (Paris ou Madrid) ou
de um produto concreto (Piramides ou Mundo Maia) imagina e confere conteti-
do a prépria mercadoria, a viagem e as suas actividades.

Neste sentido, a pratica turistica transcende a propria viagem e a fruigao
de determinados bens e servicos para se encontrar decisivamente associada a
sua utilizagdo como marcador de prestigio. Uma breve andlise do mercado
mostra-nos claramente que sdo cada vez mais os bens e servigos culturais es-
pecificamente implementados para uso turistico e os produtos desenhados
sob as condi¢des impostas pela procura presente e perspectivas futuras.
Assim, quando o interesse ou a procura o exijam, a imaginagdo assume o pa-
pel de protagonista oferecendo uma atrac¢do desordenada, sob a forma de
justaposicdes extravagantes, mistura do grotesco e do quotidiano, da Hist6-
ria e das histdrias, das pessoas e dos seus mundos imaginados. Uma imersao
em sons, animais e coisas para obter o suspiro do consumidor fascinado. Um
caos estritamente regulado por um guido replicdvel. O consumidor €, pois,
cumplice do simulacro e da experiéncia vivida nesse exercicio da imaginagao
que ndo deixa de ser auténtica.

O turismo alimenta a criagdo das simulag¢des culturais para um suposto
pOs-turista. Repetindo os passos e acgdes que se levaram a cabo para a fruicdo do
patriménio cultural singular pelos turistas convencionais, os bens e espagos
quotidianos sdo transformados em produtos representacionais sistematicamen-
te reorientados, construidos e/ou readaptados para obter a aceitagdo dos seus
consumidores, satisfazer as suas esperangas e expectativas. A cultura em si mes-
ma, ou uma selec¢do ndo neutral de si prépria, é objectivada e despersonalizada,
retirada do seu contexto, com a finalidade de alcancar um produto apresentado
como auténtico, fora de tempo, que deve veicular a ideia de uma experiéncia
Unica e inesquecivel (Markwell, 2001) para o seu consumidor e, a0 mesmo tem-
po, deve poder ser repetida e estandardizada para o conjunto.

4 Smith e Eadington (1994: 3) definem os turismos alternativos como “formas de turismo
que sdo consentaneas com os valores naturais, sociais e comunitdrios, que permitem ex-
periéncias positivas quer a anfitrides, quer a convidados fazendo com que merega a pena
partilhar experiéncias”.
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E, pois, neste quadro, tio complexo como quotidiano, que se desenvol-
ve a mercantiliza¢do da cultura, impulsionada pela necessidade econémica e
promovendo o desenvolvimento e crescimento de bens e ideias patrimoniais
nas populag¢des. Esta necessidade, a competitividade anteriormente referida
e a possibilidade das classes médias acederem ao mercado turistico da cultu-
ra, abriu as portas a revisdo tedrica e técnica da ideia de cultura-patriménio,
do tradicional e do auténtico. O modelo ideal altera-se. Alguns tragos e pro-
cessos materializam-se em produtos (Richards, 1996b: 265) e, no entanto, al-
guns produtos culturais criados para o simples consumo podem exibir “au-
tenticidades emergentes” (Cohen, 1988: 379), e ser aceites como auténticos
quer por turistas, quer por outros consumidores culturais (locais e residentes
no contexto territorial). Como foi referido no ponto anterior, um processo de
produgdo cultural que se traduz num produto que, pela sua forma de apre-
sentagdo e consumo, conduz a um novo processo cultural (de regeneragao
cultural, se se quiser).

Com efeito, a autenticidade procurada pelo turista e vivida pelo resi-
dente ndo tem necessariamente que coincidir com a materialidade forjada
numa drea. A autenticidade tem que ver mais com o modo como se apresenta
(McIntosh e Prentice, 1999: 590) e se percepciona uma determinada interpre-
tacdo de uma experiéncia e artefacto — que valores admirdveis se contem-
plam e com que estética sdo expressos — do que com a “coisificagdo” da expe-
riéncia e do proprio artefacto. Por outras palavras, uma ou outra tradi¢do ndao
se consideram como tal, pela simples razdo de que alguém assim as percepci-
one; a experiéncia é real, auténtica, sempre que seja considerada como tal por
quem a protagonize. Ainda que alguns se empenhem em vendé-la, a autenti-
cidade cria-se individualmente como um constructo (Cohen, 1988: 374), con-
textualizado nas préprias experiéncias do sujeito, representando uma alter-
nancia de experiéncias que compensa as regras e rotinas do quotidiano, nas
quais se cruzam os estere6tipos do estilo de vida e uso da cultura material dos
visitados com a imagem que € vendida dos mesmos. A esta combinacdo hd
ainda que acrescentar o anseio dos visitantes no sentido de consumir, parti-
lhar e apropriar-se simbolicamente dessa forma cultural, desse elemento de
patriménio. Em suma, a autenticidade é determinada ndo sé por aquilo que é
consumido, o produto cultural, mas também pelos processos culturais nos
quais o proprio consumidor participa a partir do momento em que planifica a
sua viagem. O produto consumido pode ndo ser tradicional para o grupo visi-
tado, mas aquilo que é construido artificialmente surge perante o olhar do tu-
rista como mais real que a prépria realidade (Saarinen, 1998: 158). O mito da
cultura-destino paradisiaco e os produtos que promovem o seu consumo irdo
prevalecer se forem percepcionados como imaginagdes agraddveis que o con-
sumidor criou para si, ainda que a experiéncia acumulada de centenas ou mi-
lhares de turistas as possam fazer desvanecer.
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Conclusao

O turismo estabelece uma forma de ver e sentir o mundo, mediatizada por
uma determinada sensibilidade estética e por predisposi¢des que poderiam
ser consideradas tnicas. Nao se trata da l6gica da curiosidade e comparagédo
com “o0s outros”, com culturas, etnias e sociedades diferentes da prépria.
Considero que a sua relagdo mais préxima prende-se com dois elementos do
nosso quotidiano, o consumo e o espectdculo.

O primeiro, o consumo fisico e visual, na medida em que utiliza elemen-
tos que apenas sobrevivem (nao se extinguem) pelo préprio uso que lhes é
dado pelo turismo, na medida em que tais elementos sao, por defini¢ao, pro-
dutos que podem ser vendidos, trocados e comprados. Mas a sua aquisigao é,
aparentemente, temporal. Enquanto que o servigo é consumido, é apropriado
pelo turista. E no entanto, tem também uma componente intemporal. O turis-
ta apropria-se, no seu ponto de vista, dos bens e servigos que consome, para
além das representacdes, das paisagens, das gentes e da cultura que, como
produtos, ou parte deles, sao também consumidos. O segundo, o espectdculo,
resulta dos multiplos processos de transformacao da cultura, mas desta vez
determinados, em grande medida, externamente. Uma performance, mudan-
¢cas que se afastam do corrente, do quotidiano, que orientam o conjunto em di-
reccdo a re-presentac¢do da cultura e da sociedade para os visitantes.

Assim sendo, o turismo requer objectos para comprar, lugares para visi-
tar e, desde hd mais de uma década, culturas para “partilhar”, absorvendo as-
pectos dessas culturas, mas sendo igualmente assumido pelas sociedades re-
ceptoras. Trata-se de um consumo e de um espectdculo que, com o passar do
tempo, inclui a participa¢do de uns e de outros, turistas e populagdes residen-
tes, aproximando os seus estilos, orientando o mercado e a disposi¢ao de re-
cursos transformados em mercadorias. Nao se trata, obviamente, de uma re-
lagao entre pares, enfatizando antes uma metdfora de interculturalidade, de
contactos promovidos para sentir a ficcdo do miituo conhecimento.

Neste processo, as normas subvertem-se como uma estratégia adaptati-
va e as populagdes locais, mais do que o comum dos residentes, incorporam a
mudanga e os esteretipos assumidos na sua vida didria. Uma vez evidencia-
do o seu bom funcionamento, os elementos patrimoniais preparados como
produto podem agregar-se a bagagem humanizada da transmissao e criagdo
cultural. Um conjunto ndo auténtico, de acordo com os puristas da cultura (e
muitos antropdlogos) que, paradoxalmente, tem exercido os seus efeitos na
sustentacdo da memoria colectiva e das identidades. A metamorfose da cul-
tura, a vida mutante pelo turismo e muitos outros mecanismos sociais, ofere-
ce agora a possibilidade de melhorar a qualidade de vida dos seus proprietd-
rios tradicionais.



Capitulo 17

Turismo e construc¢ao do patrimoénio cultural
Os projectos turistico-patrimoniais das autarquias

José da Cunha Barros

Com frequéncia confrontamo-nos com factos marcantes e de interesse para o
estudo de fendmenos de cardcter turistico-culturais que expressam nédo so as
mudangas que tém vindo a ocorrer quanto a apreensdo do patriménio materi-
al e imaterial, revelando, porventura, a emergéncia de novos paradigmas ou
dificuldade acrescida quanto a determinag¢ao de novos paradigmas. De qual-
quer forma deve notar-se que, mesmo nas sociedades complexas, se manifes-
tam padrdes comportamentais dominantes.

Entre os casos considerados como dignos de nota conta-se aquele que
foi apresentado por Davydd J. Greenwood, num ensaio tornado cldssico no
ambito da antropologia do turismo, integrante de um trabalho colectivo pu-
blicado sob o titulo Hosts and Guests. The Anthropology of Tourism, sob a coorde-
nacdo de Valene L. Smith, cuja 1.2 edi¢do data de 1977, ensaio esse intitulado
“A cultura a peso: perspectiva antropolégica do turismo enquanto processo
de mercantilizacdo cultural”. No artigo em questdo analisa o “Alarde” que
constituia e constitui um dos principais rituais que se celebram em Fuenterra-
bia (Hondarribia).' O Alarde é uma recriacdo ritual da vitéria de Fuenterrabia
sobre o inimigo francés, durante o cerco a cidade (amuralhada) em 1618, o
qual durou sessenta e oito dias. Na citada recriacdo histérica participam, nos
seus preparativos, um nimero significativo de residentes, criangas, homens e
mulheres, acontecendo o mesmo nas proprias representagdes. Como salienta
Greenwood, o evento ocorre na época turistica em que a populagdo da cidade
quadriplica.

Oritual foi objecto de mudancgas significativas, ao longo do tempo, pas-
sando a ser privilegiada a sua dimensao ptblica, tendo em vista atrair mais
visitantes. Esta mudanca resultou ndo sé da iniciativa do poder politico,

1 Como se sabe é uma cidade de Guisptiscoa na costa Cantdbrica perto da fronteira com a
Francga.
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como também, dos agentes turisticos, situagdo essa que, como referido por
Greenwood, suscitou, entre outros, a consternacéo e, depois, a indiferenca,
por parte da populagao local.

A questdo da mercantiliza¢do da cultura bem como os aspectos que res-
peitam ao uso turistico dos bens patrimoniais, sejam construidos ou nao, re-
presenta matéria discutivel e a analisar.

Introducao

Se ocorrem frequentes situa¢des de mercantiliza¢do da cultura, designada-
mente em consequéncia da utilizagdo massificada de bens culturais, como no
caso do turismo, registam-se, em contrapartida, no caso do patriménio cultu-
ral, situagdes em que o mesmo deixa de ser objecto de activagao, o que ocasio-
na, o seu desuso, esquecimento e, até, a sua degradacdo. Em Portugal, tal
como em tantos outros paises da Europa Ocidental, para nao nos determos
noutros espagos geograficos e culturais, existe um conjunto (repertério) pa-
trimonial que deixou ndo sé de ter um valor de uso, como também, com fre-
quéncia, ndo foi objecto de activagdo. Em resultado disso, tém-se manifestado
processos de degradagdo que, em alguns casos, sdo irreversiveis. No entanto,
tal ndo significa que os referidos conjuntos patrimoniais estejam, necessaria-
mente, fora de itinerdrios turisticos, devendo notar-se que os visitantes, mes-
mo no que respeita a procura de bens culturais, se caracterizam, cada vez
mais, pelo seu cardcter massificado.

Nao obstante se constatar que um conjunto de bens patrimoniais, como
no caso de castelos, paldcios, e outros tipos de edifica¢des, para nao falar do
patriménio imaterial, se encontrem, em muitos casos, referenciados e em ro-
teiros turisticos, ndo constituem, no entanto, necessariamente, pretexto para
a visita, pelo menos frequente, por nao terem sido activados, deixando, con-
sequentemente, de ser objecto de interesse por parte dos turistas e outros visi-
tantes, como das préprias populagdes locais.

Importa considerar ainda que, quando os recursos, sejam naturais ou
culturais, possuam condi¢des de atractividade muito significativas, ou seja,
constituam factores de atracgdo, tal nao significa, necessariamente, que se ob-
serve um fluxo significativo de visitantes, sobretudo quando nédo se obser-
vem condig¢Oes favordveis a visita.

A questdo darelagdo entre o valor material dos objectos e a sua activagao
assume também um cardcter polissémico. Se nos reportarmos aos objectos,
no sentido vulgar do termo, constatamos que, o seu uso, ndo constitui, por si
s0, o Unico elemento a considerar como factor de activacdo. Lembra bem
Marc Guillaume (2003) que, em alguns casos, a perda do valor de uso néo sig-
nifica que os objectos deixem de ter um valor econémico elevado. Mais do
que isso, em seu entender, os objectos, em alguns casos, escapam a ordem do
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valor econémico, tornando-se até inaliendveis. Estes objectos integram a cate-
goria daquilo que é considerado como nobre ou enobrecido pelo tempo.

Cultura, valor e significado

No essencial, para além da utilizagao turistica do patriménio e dos objectos
patrimoniais, sdo sobretudo as elites, detentoras do poder, que possuem o
privilégio e capacidade de atribuir valor aos objectos. No que respeita aos ob-
jectos singulares, barrocos, folcléricos, exdticos, antigos, como refere Baudril-
lard (1968), somos tentados a ver neles meras sobrevivéncias da ordem tradi-
cional e simbdlica, entendendo também que, tais objectos, ainda que diferen-
tes, fazem parte da modernidade e dela retiram um duplo sentido. Considera
ainda que, o objecto antigo, por belo que seja, permanece “excéntrico”. No en-
tanto, pode entender-se que a heranga patrimonial, integradora dos objectos
singulares, resultando embora de um processo de “constru¢ao”, permite pre-
encher ou completar algumas lacunas da histéria. Como salienta Joel Candau
(1998) a historia é simplificadora, selectiva e esquecida dos factos.

Se compararmos os objectos funcionais com os objectos mitoldgicos,
ainda de acordo com Baudrillard (1968), concluimos que os primeiros sdo ri-
cos em funcionalidade e pobres quanto a significacdo. Esgotam-se os mesmos
na quotidianidade. Os segundos, ou seja os mitolégicos, possuem uma funci-
onalidade minima e apresentam uma significagdo mdxima quanto a sua an-
cestralidade ou, ainda, segundo aquele autor, quanto a sua anterioridade ab-
soluta na natureza.

No entanto, importa sublinhar que, a retrac¢do do interesse por um
dado objecto, pode representar a manifestacdo de uma menor atractividade
relativa, ou seja, face a outros “objectos” da procura. No caso dos espagos ur-
banos, pode sustentar-se que, em alguns casos, € a centralidade das cidades e
vilas, nomeadamente as de cardcter histérico, que suscitam uma atractivida-
de mais significativa, face a um dado conjunto patrimonial. No entanto, € de
notar que os elementos polarizadores integram, com frequéncia, a oferta tu-
ristico-patrimonial regional e local.

Importa determinar quais as causas e as consequéncias das referidas
tendéncias, o que implica, entre outras, determinar que objectivos, ou melhor,
que valores, interesses, e motivagdes movem, na actualidade, os turistas e,
também, verificar se as activa¢gdes patrimoniais promovidas pelos poderes
publicos, como no caso das autarquias (o poder municipal) e aquelas que re-
sultam da iniciativa privada, em sentido amplo, englobando na mesma a so-
ciedade civil (sem esquecer aquilo que resulta dos processos de negociagcao
entre os agentes), tém contribuido para a dinamizag¢ao da procura, ou seja, se
tém propiciado um interesse acrescido e a animag&o cultural.

As referidas iniciativas vdo sendo integradas em projectos
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turistico-patrimoniais, tendo as autarquias (municipios), no caso portugués,
um papel muito significativo, tanto na organizagdo como na promogao e apo-
io dessas iniciativas.

A procura de bens culturais

A questdo da procura de bens culturais implica, cada vez mais, a necessidade
de se analisar e conhecer, as motivagdes, preferéncias e comportamentos dos
turistas. No caso das cidades histéricas constata-se que, as mesmas, se confi-
guram cada vez mais como destinos turisticos em que a procura predominan-
te se baseia no turismo de massas, do que resulta ser a motivagao cultural,
pouco significativa. E de notar que o conceito de turismo de massa tem sido
considerado por alguns autores como polémico.

Autores como Florence Deprest entendem que o turismo de massa estd
associado a prépria “massificacdo” da sociedade em que, como € referido, “a
massificagdo da sociedade dependeria tanto da producéo industrial dos objec-
tos como da organizacdo de uma produgdo da procura destes objectos pelos
meios de comunica¢do de massa” (Deprest, 2004: 26). Importa notar ainda
que o turismo de massa tem sido considerado, com frequéncia, como um fac-
tor de destruicdo dos lugares. Se bem que tal afirmacédo deva ser questionada,
dir-se-d apenas que, podemos admitir como negativa esta modalidade de tu-
rismo, se for entendida como implicando um papel passivo e alienado por
parte dos turistas. Em alguns casos, enunciados por Deprest, podemos admi-
tir alguns efeitos nefastos do turismo massificado, como no caso do local tu-
ristico desaparecer em favor do destino, entendido como produto turistico,
podendo a estada turistica transformar-se num bem de consumo (Deprest,
2004: 26).

Por seu turno, Calle Vaquero (2002) sublinha que a procura dos turistas
é muito selectiva no que se refere aos bens patrimoniais, em particular, nos es-
pacos urbanos. Segundo aquele autor, a visita processa-se pelos espagos de
motivagdo cultural dominante e, subsequentemente, o turista, procura passe-
ar e contemplar, de forma superficial, a cidade, as suas paisagens e as suas
gentes.

Na mesma linha de Calle Vaquero, encontra-se Garcia Hernandez
(2003) o qual considera que a modelagdo do fenémeno turistico é concretiza-
da pela concentragéo e selectividade espaciais. Assim sendo, no caso particu-
lar das cidades histéricas, os centros antigos sdo objecto de uma presenga sig-
nificativa de turistas e excursionistas. Regista-se ndo sé uma concentragdo
mais significativa como um uso mais intenso.

Podemos, portanto, destacar a relevancia de algumas possiveis configu-
ragdes do espago histérico (turistico-cultural) que, segundo Calle Vaquero
(2002), podem estar intimamente interrelacionadas.



TURISMO E CONSTRUGAO DO PATRIMONIO CULTURAL 183

Em primeiro lugar, é assinalado o caso do espago — “cendrio” — urbano
que constitui um recurso turistico em si préprio. Os visitantes ndo frequen-
tam museus e monumentos, limitando-se a visitarem as vilas e cidades, como
no caso de zonas histéricas atractivas.

Em segundo lugar, refere que o espago urbano constitui um reforgo da
atractividade dos grandes “alvos” culturais. E o caso das deslocacdes a vilas e
aldeias histéricas em que o visitante focaliza a sua aten¢gdo num nimero res-
trito de museus e monumentos, ou seja nos espagos de motivagao cultural do-
minante, sendo de notar que as ruas e pracas das zonas histéricas podem fa-
zer parte dos percursos preferenciais.

Em terceiro lugar salienta que os locais com ambientes histéricos deter-
minados suscitam a concentra¢do de pontos orientados para o consumo de
visitantes, como a venda de artesanato, os vendedores ambulantes, os musi-
Cos nas ruas, entre outros.

Importa notar ainda que, tanto no caso dos bens materiais (monumen-
tos entre outros), como dos bens imateriais (festas, tradi¢des e eventos popu-
lares entre outros), apenas uma parte possui a atractividade externa suficien-
te para se tornarem recursos turisticos.

Para além da oferta cultural que os destinos turisticos oferecem habitu-
almente, temos um conjunto de eventos, os chamados eventos especiais,
como € o caso de exposi¢des e grandes festivais que possuem uma atractivi-
dade maior do que aquela que resulta da oferta turistico-cultural permanen-
te. No entanto, estas iniciativas apresentam-se, com frequéncia, com um ca-
rdcter tempordrio, salvo quando sejam integradas na oferta turistica normal.

A visita, ou seja, os lugares visitados sdo sempre objecto do olhar do tu-
rista que, como, salienta John Urry, se baseia numa expectativa, construida,
quantas vezes, com base em prdticas nao turisticas, em devaneios e fantasias,
visando o prazer intenso.

Observa-se também um processo de segmentacédo e de diversificagdo da
procura turistica, mesmo no caso dos que procuram bens culturais. O turismo
doméstico é, com frequéncia, subavaliado face ao turismo internacional, ndo
obstante a importancia que detém na actividade turistica. O mesmo acontece
com o turismo de proximidade e de fins-de-semana que assumem uma im-
portancia cada vez mais significativa. Segundo a Organiza¢do Mundial do
Turismo (OMT) o volume do turismo nacional € cerca de dez vezes superior
ao do turismo internacional.

As encenacgdes historicas
No que respeita especificamente as encenagdes histérico-culturais, € impor-

tante notar que as mesmas tém ocorrido, com frequéncia cada vez mais signi-
ficativa, através de muiltiplas actividades cénicas, acompanhando Portugal
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essa tendéncia, actividades essas que visam a rememoragao de eventos que
perderam o seu valor de uso, como € o caso de mercados e feiras medievais, as
quais ocorrem em castelos, pragas ou outros locais de marcada expressao his-
torica e, integradas, quantas vezes, em programas de festas locais. As referi-
das iniciativas, para além do seu marcado cardcter profano, estavam associa-
das a festas e datas religiosas, cardcter esse que se tem mantido até ao
presente.

Pode ainda dizer-se que se procura, frequentemente, apresentar nestes
eventos um ambiente pseudo-histérico. No entanto, deve notar-se que na
construgdo dos factos histéricos nem sempre sdo estabelecidos vinculos inte-
ligiveis entre o passado e o presente. Acresce ainda, a titulo de exemplo, se-
gundo Marc Ferro “os factos quotidianos por muito tempo [foram] conside-
rados como nao-acontecimentos, até mesmo como acontecimentos sem im-
portancia” (Ferro, 1989: 117).

Essas iniciativas que assentam na reconstrucao (representacao) do pas-
sado possuem, no entanto, dimensdes culturais e lddicas. Poder-se-d referir, a
titulo de exemplo, no caso dos mercados, a frequente presenca de artesdos ou,
ainda, de pseudo-artesaos. Podemos entender que, num caso e noutro, se re-
gista uma dimens&o cultural, sendo o primeiro (ou seja no caso da activagao
de prédticas em declinio) uma expressao de actividades profissionais porven-
tura ainda de referéncia e, o segundo, um factor de rememoracao de prdticas e
actividades profissionais artesanais que foram desaparecendo, ou mesmo,
desapareceram, observando-se, em qualquer caso, uma dimensao cultural,
assumindo em qualquer caso um cardcter identitdrio. A tal propésito Zig-
munt Bauman salienta que “um mundo construido com objectos duradouros
foi substituido por produtos descartdveis destinados a uma obsolescéncia
imediata” (Bauman, 2003: 49). A incerteza constitui um pretexto para as ma-
nifestagdes identitdrias. No essencial, importa indagar como vemos no pre-
sente os processos de “reinvencdo” e “invenc¢do” da tradi¢do? A resposta nao
nos parece problemadtica. Ou seja, como tem sido salientado por vdrios auto-
res, como nos casos de Stuart Hall e de Bauman, entre outros, constata-se que
confrontados com a inseguranga e a incerteza (quanto a pertenca) tendemos a
criar pautas identitdrias, designadamente, pelas reconstrugées histérico-cul-
turais, sobretudo quando somos invadidos pelos outros (os turistas), ou seja,
no caso, em funcdo dos visitantes.

As iniciativas de recriagdo histérica sdo percebidas de forma diversa pe-
los visitantes e pelos residentes. Alguns autores tém comprovado tal diversi-
dade ao analisarem alguns casos concretos. No que respeita ao Mercado Me-
dieval de Avila (j& com vdrias edi¢es) em Espanha, analisado por Calle Va-
quero (2002), constatou-se, através de inquérito promovido pelo autor, que
45% dos inquiridos (visitantes) reconheceram que o mesmo (ou seja o merca-
domedieval) terd sido o facto fundamental da visita, enquanto 19% reconhe-
ceram que terd influenciado bastante. Tal significa que mais de 60% dos
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inquiridos terdo sido influenciados, de forma decisiva, pelo referido evento.
No caso, segundo confirmou Calle Vaquero, os visitantes (turistas e excursio-
nistas) procuram algo vivo e dinamico.

Pode afirmar-se que em alguns casos ocorre o nascimento de tradi¢des
uma vez que se pretende, num dado momento, dar expressdo a elementos
que expressem a identidade colectiva. Pode dizer-se que o patrimonio, a festa
e, fundamentalmente, a sua activagdo por parte dos residentes, constituem,
entre outros, factores de reforco das identidades.

A activacao da cultura e lazer pela Administracao Publica
Portuguesa

Quanto ao desenvolvimento do turismo patrimonial e cultural (que pode se-
gundo alguns autores constituir duas categorias distintas) deve notar-se que
passa, entre outros, pela intervencao das institui¢des gestoras de bens patri-
moniais e culturais, desighadamente, dos que detém a tutela, para além da in-
tervencdo crescente das empresas e da prépria sociedade civil.

No caso portugués tem-se vindo a atribuir, em época recente, uma im-
portancia significativa a cultura e ao lazer, sendo atribuida uma quota mais
significativa, mesmo em termos comparativos com outros paises europeus,
as despesas em cultura e lazer.

Nao basta cativar verbas significativas para o patriménio, sendo tam-
bém conveniente promover actividades turistico-culturais. Nos casos parti-
culares de Portugal e Espanha realizam-se frequentes actividades de cardcter
turistico-cultural que implicam “encenag¢des” histéricas, algumas das quais
integradas em programas festivos, e que nem sempre se realizam em espagos
de marcado cardcter histérico. Algumas dessas iniciativas visam a recriagao
histérica ou, especificamente, rememorar factos histéricos especificos.

Autarquias e papel dos residentes nas encenacdes histéricas

Nas reconstitui¢des histéricas promovidas no dmbito das autarquias obser-
va-se, em muitos casos, a participa¢do de residentes, associagdes locais, e so-
ciedades de recriagdo histéricas. No caso destas sociedades poder-se-d referir
o caso da Ordem de Cavalaria do Sagrado Portugal que promoveu em 2000 a
criagdo da Intermedieval que é uma alianc¢a internacional de sociedades de
recriagao histérica. E de notar que os nticleos da Intermedieval se situam em
Portugal, Itdlia, Polénia, Reino Unido e Estados Unidos da América do Norte
(EUA). Neste caso, é manifesto o cardcter colectivo do patriménio. Hd uma
tendéncia que tem sido evidenciada por Joel Candau (1998), ou seja, mais do
que uma simples representagao do patriménio como bem partilhado por um
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grupo particular, assume cada vez maior expressdo o cardcter de movimento
de patrimonializa¢do de toda a sociedade. Coloca-se até a questdo da partilha
de uma heranca patrimonial da humanidade. Refere ainda o autor em epigra-
fe que a administra¢do do passado no presente implica, por vezes, a criagdo
deliberada de artificios e de artefactos memoriais.

De qualquer modo importa realcar que se tem observado uma partici-
pacdo activa das autarquias nos eventos que visam as encenagdes histéricas,
sendo certo que, quando tal ndo acontece, asseguram, frequentemente, o seu
apoio.

Em Portugal alguns acontecimentos podem ser referidos como é o caso
de Castro Marim onde, por iniciativa da respectiva Camara Municipal, tém
sido organizados os “Dias Medievais” (em Setembro), iniciativa essa que jd
foi objecto de diversas edi¢des. Em Alvalade (Santiago de Cacém), por inicia-
tiva da casa do Povo de Alvalade realizou-se pela 2.2 vez a Feira Medieval (co-
memorativa do Foral Manuelino). No caso de Sesimbra, por iniciativa da Jun-
ta de Freguesia do Castelo, tem-se realizado no més de Junho, integrado no
programa de festas, o denominado “Assalto ao Castelo de Sesimbra”, com-
plementado pela realizacdo de uma Feira Medieval. Em Penedono tem-se
vindo a realizar, no més de Julho, a Feira Medieval que integra, entre outros,
um assalto ao castelo. Outras feiras medievais tém vindo a ser realizadas
como sao o caso de Lamego, Montemor-o-Novo, Obidos e Santa Maria da Fei-
ra, entre outros. E também digno de registo o caso de Sernancelhe, no qual o
respectivo municipio tem promovido iniciativas que visam reconstruir os
costumes e as tradi¢des regionais e locais.

Conclusao

A herancga patrimonial constitui um pretexto para o refor¢o das identidades.
Do mesmo modo os rituais piblicos, como os que sdo dinamizados pelas au-
tarquias, representam, também, formas de manifestacdo da cultura e pretexto
para a aglutinagdo de pessoas que partilham uma cultura comum. Estas ma-
nifestacdes, realizadas quantas vezes a pretexto do turismo, servem muitas
vezes para compensar eventuais situagoes de conflito ou declinio dos factores
identitdrios, com que as sociedades hoje se confrontam.

O patriménio tem aumentado a sua complexidade e, em contrapartida,
sofre uma redugdo da sua dimenséo estética. No entanto, tal poderd ser com-
pensado por se gerar, em contrapartida, um processo mais amplo que impli-
ca, segundo Carlos Fortuna (1999: 34), “uma generalizada esteticiza¢do do
quotidiano e a mercadoriza¢do do préprio tempo e da prépria memoria”. No
imagindrio popular persiste a imagem roméantica das cidades histéricas, sen-
do as mesmas, no entanto, também objecto do olhar partilhado, colectivo.
Como se tem constatado as cidades histéricas representam um espago
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complexo.

A mercantilizagdo da cultura pelo turismo pode nédo s6 implicar a pro-
dugdo de relagdes impessoais entre visitantes e anfitries, como também, a
transformacdo, em, simples mercadorias, de algumas institui¢des culturais
regionais e locais dos destinos, registando-se portanto, uma perda de
significacdo.






Capitulo 18
Activagoes turistico-patrimoniais de caracter local

Lloreng Prats

Este artigo enquadra-se nas minhas preocupagdes actuais acerca do patrimo-
nio local.! Insere-se no conjunto de trabalhos e reflexdes de cardcter tedri-
co-metodolégico, mas também empirico, que desenvolvo hd jd algum tempo,
com a pretensdo de elaborar um modelo para a conceptualizagao, andlise e
gestdo do patriménio local, abordando as suas multiplas vertentes, entre elas
a sua relagdo, ou ndo, com o turismo.” Para tal, parto, de um modo geral, do
modelo tedrico que propus hd alguns anos, para interpretar a construgédo soci-
al do patriménio cultural e os mecanismos de activagao patrimonial (Prats,
1997), que espero também poder reanalisar, clarificar e enriquecer neste novo
volume. Devo também dizer que, a este propdsito, se tém revelado muito tte-
is os trabalhos (e ocasionalmente trocas de impressoes) de alguns colegas pro-
ximos, como Encarnacién Aguilar, na Andaluzia, Sole Jiménez, Agustin San-
tana e, especialmente, de Elsa Peralta, em flhavo, que me tém levado a focar a
atencdo, mais do que se pode antever neste texto, no protagonismo da socie-
dade civil.?

Os processos de patrimonializacdo de ambito local, pelo menos teorica-
mente, ndo teriam que apresentar mudangas substantivas no que se refere aos
principios e questdes gerais proprios de outros processos de patrimonializa-
¢do, mas a prépriarealidade local imp&e um quadro de referéncia, um terreno
dejogo, relativamente distinto de outros, que requer também outras estraté-
gias. A nivel local, quer se trate de um municipio (preferencialmente de

1 Este artigo inscreve-se no projecto de investigagao BSO2002-02427, intitulado Gestién Tu-
ristica del Patrimonio Natural y Cultural en el Desarrollo Local de los Espacios de Interior en Ca-
talufia, financiado pela Direccién General de Investigacién del Ministerio de Ciencia y

Tecnologia.
2 Vejam-se, especialmente, Prats (2003); Prats (2005), Prats e Santana (2005).
3 Sem objectivos de exaustividade, veja-se: Aguilar (2003), Anico e Peralta (2005), Jiménez

(2003), Peralta (2003) e Santana (2003b). Neste sentido, é particularmente titil o conceito
de mimesis de Michael Taussing (1993).
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pequena ou média dimensdo, jd que as grandes cidades mereceriam uma con-
sideragdo a parte),* ou de um conjunto de municipios vizinhos, uma comarca,
uma zona territorialmente coerente e abarcdvel, digamos, por um visitante de
dia, produzem-se circunstancias razoavelmente generalizdveis neste sentido
que me parecem interessantes de ter em conta, sobretudo (ainda que néo uni-
camente), por parte de aqueles que gerimos, projectamos ou simplesmente
nos preocupamos com as politicas e activa¢des patrimoniais deste tipo, das
suas virtudes e também dos seus perigos.

A meu entender, e sem pretensdes de exaustividade, estas circunstanci-
as especificamente locais sao:

— uUma frequente sobrevalorizagdo dos elementos patrimoniais préprios
(ou, dito de outra maneira, uma valorizagao diferencial elevada alta por
parte dos préprios actores sociais), no que concerne a dos hipotéticos vi-
sitantes. Esta sobrevalorizacdo encontra-se normalmente associada a
vivéncia do elemento, ou elementos patrimoniais em questdo;

— umadelimitagao territorial ad hoc, determinada mais pelo alcance da ad-
ministragdo do que pela légica da planificacdo das activagdes patrimo-
niais e, inclusivamente, dos interesses e potenciais fluxos turisticos.
Esta delimitagdo territorial a priori impoe-se, com frequéncia, a planifi-
cagdes razodveis e chega mesmo a destruir as expectativas e, inclusiva-
mente, a propria viabilidade de alguns projectos. Contudo encontra-se
fortemente enraizada na competicdo entre localidades (nem sempre, fe-
lizmente) e na capitalizagao da rentabilidade politica (quase sempre,
por desgraca). Os interesses de técnicos e gestores nem sempre ajudam,
como veremos, a superar estas barreiras;

— acompeti¢do entre localidades também aparece, no plano da compara-
¢do, singularmente referida (por outra constante que veremos a seguir)
aos museus, o que pode conduzir a um efeito indesejdvel de repeticao.
Por outro lado, a inexisténcia de um museu local, ou de um sucedaneo
suficientemente convincente, é vivida como uma caréncia, gerando na
populacdo, chamemos-lhe assim, um certo horror vacui patrimonial;

— afigura do museu e o desejo, a necessidade percebida a esse respeito (a
sobejamente conhecida envie de musée), surge também associada a um
certo mimetismo no que se refere as figuras mais habituais de activagao
patrimonial (museus, monumentos, conjuntos arqueolégicos, espagos
naturais de algum interesse, etc.), em detrimento, com frequéncia, e la-
mentavelmente, de singularidades locais de maior relevancia e poder

4 Neste sentido € de assinalar a preocupacao especifica pelos centros histéricos, uma pro-
blemdtica que, quando jd parecia dissecada (ndo necessariamente resolvida) na Europa,
ressurge em forca, pelo menos, na América Latina. Veja-se, por exemplo, Kingman
(2004), Lacarrieu (1998) ou Rotman (2001).
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de atracgao;

— no que se refere aos projectos patrimoniais de cardcter local produz-se
também uma associagdo quase mecanica e, por outro lado, com frequén-
ciainfundada (e com ainda maior frequéncia indocumentada), entre pa-
triménio (em geral) e desenvolvimento turistico. Sobre este ponto ex-
tender-nos-emos mais a frente;

— a frustragdo de expectativas neste sentido (o fiasco turistico), ou sim-
plesmente a total auséncia de um estudo de viabilidade, repercute-se
quase sempre numa insuficiéncia crénica (e as vezes critica) de recursos
econdémicos para restaurar e adequar (menos, porque neste capitulo é
mais fdcil obter subsidios pontuais) e, sobretudo, conservar e manter vi-
vos os elementos activados;

— finalmente, os projectos e activagdes patrimoniais, pelo elevado nivel de
consenso que habitualmente geram, sdo usados, ndo apenas a nivel lo-
cal, como comodines, substitutos eficazes de outras actuagdes em politica
cultural mais comprometidas, de improvavel consenso e dificeis de ren-
tabilizar até mesmo a nivel politico.

Tudo isto se conjuga com o conjunto de forgas e interesses dispares que con-
fluem em torno da elaboragéo e gestdo dos projectos turistico-patrimoniais
locais, aos quais me referi noutros trabalhos.

S6 poderemos abordar de uma forma razodvel a viabilidade de projec-
tos patrimoniais locais com pretensdes turisticas atendendo a estes principios
gerais, as peculiaridades do contexto local e as forcas e interesses que nele
interactuam.

Neste sentido, a margem de outras valora¢des mais detalhadas (como as
procedentes da andlise SWOT, por exemplo), pode ser estabelecida uma pri-
meira aproximacao casuistica a partir de critérios muito amplos mas, a este
nivel, operativos.

Tomemos em consideracdo unicamente o potencial patrimonial liguido e a
preexisténcia de fluxos turisticos na zona como varidveis substantivas e qualifi-
quemo-las mediante magnitudes extremamente simples como alto e baixo.
Obviamente, que iremos obter as seguintes combinagdes: alto-alto, alto-bai-
x0, baixo-alto e baixo-baixo. Vejamos o que nos podem dizer:

Localidades com potencial patrimonial alto e fluxos turisticos impor-
tantes na localidade ou na zona. Se ndo existirem outros impedimentos,’ po-
dem desenvolver-se projectos turistico-patrimoniais de baixo risco e alta ren-
tabilidade (dependendo muito da correc¢do e objectivos dos mesmos
projectos).

Localidades com potencial patrimonial alto em zonas sem fluxos turisti-
cosrelevantes. Neste caso estariamos perante o fenémeno do patriménio loca-
lizado (em vez de local). Existem vdrios exemplos e, em todos eles, a sua viabi-
lidade depende directamente do grau do potencial patrimonial em questéo,
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da adequagéo da sua activacdo e promogdo, e da maior ou menor proximida-
de relativamente a zonas turisticas significativas ou a potenciais mercados
urbanos (cidades de grande dimens&o e conglomerados urbanos).

Localidades com potencial patrimonial baixo e fluxos turisticos impor-
tantesnalocalidade ou na zona. Estariamos numa situa¢do em que o patrimé-
nio actua como complemento e elemento de requalificacdo da oferta turistica.
A sazonalidade turistica converte-se, nestes casos, num factor-chave critico
para a viabilidade dos projectos.

Localidades com potencial patrimonial baixo em zonas sem fluxos tu-
risticos relevantes. Ainda que a l6gica mais elementar indique que as locali-
dades nesta situagdo ndo deveriam apresentar projectos turistico-patrimoni-
ais, estes surgem com muito maior frequéncia do que seria de esperar e dese-
jar. Sdo, para além disso, estas localidades que com maior assiduidade exi-
gem projectos globais, como se deles pudesse resultar uma viabilidade turis-
tica que ndo se observa na realidade.

Tudo isto pode ser, até certo ponto, corrigido e matizado pelo grau de
necessidade de desenvolvimento local existente (e percebido), pela focalizagao
desse desenvolvimento local, de forma mais ou menos inevitdvel, no turismo
e pela capacidade de obtengado de recursos alheios.®

Tratando-se de projectos turistico-patrimoniais, o factor identitdrio nao
pode nem deve ser excluido. Mesmo nos casos de médxima atractividade tu-
ristica, a vinculagdo identitdria da populagdo com o patriménio é um factor
importante que determina exigéncias e limita¢des. Hd, contudo, duas situa-
¢Oes, pelo menos, nas quais o factor identitdrio adquire uma total preponde-
rancia nos projectos prescindindo, inclusivamente, de qualquer pretensado de
atracgdo turistica. Refiro-me, por um lado, a localidades submetidas a recon-
versdes econdmicas bruscas e traumadticas e, por outro, alocalidades submeti-
das a reconversdes sécio-demogrdficas relevantes.

No primeiro caso, a reconversdo de sectores, o encerramento ou deslo-
calizagdo de empresas e actividades das quais dependia toda uma localidade,
comportam ndo apenas uma desestruturagdo econémica, mas também social
e cultural, na medida em que desaparece o eixo articulador da economia de
que dependia a subsisténcia da maioria dos grupos domésticos, mas também,
o eixo articulador de grande parte das relagdes sociais e dos significados.

5 Se, numa cidade, a oferta patrimonial for ampla e diversificada, tome-se como exemplo
Barcelona, o turismo selecciona drasticamente as activagdes patrimoniais imprescindiveis
(claro que com excepg¢des, embora irrelevantes do ponto de vista quantitativo), produ-
zindo-se um efeito paradoxal que faz com que activagcdes patrimoniais turisticamente in-
vidveis possam constituir um importante pélo de atrac¢ao noutros contextos turistico-pa-
trimoniais menos concentrados. Contudo, nestes conglomerados urbanos, o papel do tu-
rista no que concerne as activagdes menores é geralmente ocupado pelos préprios habi-
tantes, que se configuram na pratica como visitantes de dia.

6 A este prop6sito, € especialmente relevante o caso de Taramundi. Veja-se Bote (1985).
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Perante esta incomensurdvel sensac¢do de perda, a fixagdo patrimonial de ob-
jectos, lugares e manifesta¢oes surge com for¢a, como o tinico meio de evitar o
inevitdvel, um certo embalsamamento da realidade, uma musealizacdo ou museolo-
gia da frustragido, como a denominei noutras ocasides. Estes processos tém ge-
ralmente dois objectivos bem definidos, ainda que ndo necessariamente ex-
plicitos: a conservacado dos referentes identitdrios e a reconversao das antigas
instalagdes produtivas em atracgdes turisticas. Este segundo objectivo depen-
de unicamente dos factores anteriormente enunciados. O primeiro é, por de-
finicdo, um objectivo vicdrio e provisério: a actividade econémica, social e
cultural deve ser necessariamente redefinida e o mundo anterior, desapareci-
do, passard mais cedo que tarde a fazer parte da memoria de cada um, uma
memoria simultaneamente individual e interactiva, geralmente denomina-
da, ndo sei se de forma muito adequada, memdria colectiva.

No segundo caso, o da reconversédo sociodemografica, o objectivo turis-
tico geralmente ndo estd presente ou, pelo menos, ndo € tdo relevante. A exi-
géncia de rentabilidade econémica (por via turismo cultural), que surgia no
caso anterior para instalagdes originalmente orientadas para a criacdo de ri-
queza e para o sustento econémico da populagdo, ndo faz sentido perante a al-
teracdo de outras caracteristicas ndo directamente produtivas. Trata-se, pois,
de necessidades fundamentalmente identitdrias, vinculadas a perda acuti-
lante de populacdo em determinadas localidades, mas ainda, e com maior fre-
quéncia (ainda que seja pelo diferencial de vitalidade), pelo crescimento stibi-
to e desmesurado da populagdo de determinadas localidades, devido a movi-
mentos migratdrios mais ou menos massivos e constantes. Ndo estou, neces-
sariamente, a pensar na imigrac¢ao exterior ou em fluxos campo-cidade, mas
sobretudo em movimentos de expulsdo de popula¢do da centralidade urbana
rumo as periferias (igualmente urbanas). Um fenémeno de grande escala e
acutilante em conglomerados urbanos tais como Madrid ou Barcelona. Nes-
tes casos, os projectos patrimoniais cumprem, voluntdria ou involuntaria-
mente, propdsitos divergentes, quer seja a reafirmacédo da populagdo autédcto-
ne no que se refere aos seus préprios referentes identitdrios, ou a integragao
da populacdo global em torno da redefini¢do destes ou outros referentes
identitdrios.

Como se pode deduzir, estas duas tltimas situagdes podem colocar pro-
blemas sociais especialmente graves. No primeiro caso, o fracasso da recon-
versdo turistico-patrimonial pode defraudar penosamente muitas expectati-
vas e conduzir a populagdo a umanova frustragdo colectiva dificilmente reco-
nhecida. No segundo caso, enfrentamos especialmente o perigo da exclusio,
que pode ser reforcado pela actuagado patrimonial com a consequente desarti-
culagdo e conflito na sociedade local, hipotecando o seu futuro. Estes proble-
mas podem também produzir-se nas situa¢des anteriormente mencionadas,
consoante apresentem, em maior ou menor grau, as caracteristicas destas ul-
timas. A tudo isto hd que acrescentar, no caso da execugdo de projectos de
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duvidosa viabilidade econémica, os custos dificilmente justificdveis para o
erdrio publico, em detrimento de outras actuagdes noutros d&mbitos e, incluin-
do, por vezes, a posterior deterioragao das actuagdes realizadas com a conse-
quente perda de investimentos.

Quererd isto dizer que apenas em alguns (poucos) casos privilegiados
que, por uma ou outra razao, tém praticamente garantida a rentabilidade tu-
ristica, se poderd actuar sobre o patriménio local, sob pena de gerar frustra-
coes e descalabros?

Nao, em absoluto. Mas quer dizer que, em todos os casos, e ainda mais
naqueles que apresentem riscos certos, deve actuar-se, e nao escolho estas pa-
lavras arbitrariamente, com prudéncia e conhecimento de causa, coisa que nao se
faz quando nos limitamos a dar forma a exigéncias politicas (mais ou menos
urgentes) e com resultados mais ou menos predeterminados; nem tampouco
quando aplicamos modelos de projectos, mais ou menos estandardizados,
correctos, inclusivamente elegantes, mas concebidos em abstracto e executa-
dos, na melhor das hipéteses, com um conhecimento estatistico e apressado
da realidade local sobre a qual trabalhamos.

Deveriamos recuperar a velha sequéncia que, amodo de divisa, inspira-
va os processos de renovagdo museoldgica dos anos sessenta e setenta (ainda
que na prdtica se aplicasse pouco ou nada): investigagdo, conservagio, difusio e
restituicdo. H4d dois termos nesta sequéncia que sdo especialmente criticos
pela suaimportancia e porque, no meu entender, raramente sdo correctamen-
te interpretados ou aplicados: a investigacdo e a restituigio.

Ainvestigacdo nao se refere apenas aos recursos patrimoniais, mas an-
tes, e em primeiro lugar, ao contexto. E o contexto, a nivel local, implica neces-
sariamente trabalho de campo, paciente e incisivo. A restitui¢do ndo pode ser
uma enteléquia, uma consequéncia espontanea das activagdes patrimoniais.
Arestituicao deve ser tangivel, substantiva, planificada e ndo pode limitar-se
a niveis etéreos, mas antes, pelo menos, na recuperacao e rentabilizac¢do eco-
némica ou social dos principais referentes materiais.

Destas necessidades derivam certas consequéncias. Nao sou adepto das
divisdes disciplinares do patriménio, que apresentam como tnica utilidade
e, consequentemente, fonte de legitimidade, os conhecimentos técnicos disci-
plinares necessdrios para avaliar e gerir correctamente elementos patrimoni-
ais diversos mas que, por sua vez, se traduzem em compartimentagdes que
sdo fruto de interesses académicos mais ou menos esptirios. Contudo, a dis-
tincdo, ou fragmentacdo, que habitualmente se estabelece neste sentido pode
ser 1til neste caso. Grosso modo e com importantes conflitos de atribui¢des, é
possivel distinguir entre patriménio natural, patriménio artistico (ou seja, ba-
seado na genialidade criativa), patriménio arqueolégico (baseado stricto sen-
su nas manifestagdes mais arcaicas da humanidade), patriménio histérico ou
histérico-arqueolégico (baseado fundamentalmente nas manifestagoes pas-
sadas do poder) e patriménio etnolégico (baseado também nas manifestagdes
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passadas, mas de cardcter popular). Uma qualquer localidade, que néo seja
depositdria de um importante patrimoénio localizado, pode carecer, e de facto
carece com frequéncia, de elementos patrimoniais naturais, artisticos, inclusi-
vamente histérico-arqueolégicos de monta. Contudo, tal como se definiu,
salvo raros casos devidos a circunstancias excepcionais (relocalizagdo de po-
pulagdes, criagdo de guetos residenciais, etc.), qualquer localidade € rica em
patriménio etnoldgico.

Por outro lado, esta riqueza ndo é uma riqueza evidente, mas antes uma
riqueza subjacente, que deve ser metaforicamente extraida, mediante um cui-
dadoso processo de escavagdo da memoria, uma memoria que actua em rede
e que, portanto, deve considerar-se ndo apenas nas suas conexdes histéricas,
mas também nas suas conexdes com a sociedade actual e nas suas inter-rela-
¢oes vigentes.”

Esta situacdo leva-nos a fixar a nossa aten¢do em dois campos de traba-
lho principais, constituintes e intimamente relacionados: o contexto e a memo-
ria. O que, por sua vez, nos conduz ao coroldrio de reafirmar a necessidade do
trabalho de campo, um trabalho de campo qualificado que apenas pode ser
garantir por uma formacao antropolégica adequada. No ambito local, o an-
tropélogo como trabalhador de campo converte-se em gestor do patriménio
enquanto investigador do contexto e da memdria, orientado para a elabora-
¢do de projectos e activa¢des patrimoniais. Pode necessitar de uma formacao
técnica complementar, claro, inclusivamente o contributo mais ou menos
pontual de outros técnicos, mas s6é o antropdlogo, e através do trabalho de
campo, pode adquirir uma visao de conjunto, holistica, que permita orientar
adequadamente a ac¢do. A alternativa é sugerir propostas nao fundamenta-
das, que por vezes sdo inécuas mas que podem ser também gravemente
perigosas.

Contexto e memdria constituem a chave do patrimoénio local. O contex-
to deve determinar o qué e o para qué e, portanto, o como e o quando, o sentido
altimo de qualquer actuagao neste campo (ou em qualquer outro). A memo-
ria constitui o mais constante e relevante dos patrimoénios a nivel local (a mar-
gem, ou ndo, do valor outorgado a determinados referentes da criatividade,
testemunhos histéricos do poder, ou das origens, ou paisagens e ecossistemas
singulares). Mas a memdria apresenta, para além disso, outras virtudes:

—  permite reunir (até certo ponto), a nivel local, a construgao social do pa-
trimoénio, do passado, com a construgdo cientifica, a heranca cultural, o
conhecimento;

—  permite, também até certo ponto, uma autogestdo das activagdes patri-
moniais por parte da mesma populagdo, por este mesmo facto mais

7 Para uma primeira introdugdo a temdtica da memoria social, veja-se Connerton (1989).
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dificilmente censurdvel por parte dos poderes (também até certo pon-
to). E uma implicacdo directa entre populacao e patriménio;

—  permite contextualizar e interpretar, inclusivamente de forma polissé-
mica, todo o tipo de objectos, lugares e manifestagdes (mesmo aqueles
que se referem a um passado remoto).

Por outro lado, a memdria apresenta também problemas e limita¢des:

E uma realidade construida e, portanto, enviesada, mais ainda, subme-
tida a multiplos factores de enviesamento. Alids, em certas ocasides, tdo com-
prometida como o préprio discurso politico. Ainda que, diferentemente de
outras, €, pelo menos, uma construgao polifénica, o que pressupde um notd-
vel enriquecimento dos discursos (necessariamente poliédricos) no sentido da
reflexividade e da dialéctica. A memdria, além disso, ndo se restringe ao rela-
to, radicando-se antes na prdtica, no uso, na interactividade que se estabelece
entre os actores e entre estes e os diversos suportes e referentes.

Por outro lado, qualquer trabalho que tome como ponto de partida a
memdria, neste ou outro campo, ndo pode ter pretensdes de exaustividade.
Nao s6 porque ela mesma € inalcangdvel, mas porque nao podemos nem de-
vemos pretender criar sociedades permanentemente e lucidamente confron-
tadas com o seu passado. Toda a sociedade tem, em pé de igualdade com o di-
reito a conservagdo da memoria, o direito ao esquecimento.® Isto conde-
na-nos, sem divida, a uma recuperagédo parcial deste patriménio extraordi-
ndrio, contido em grande medida nos seus préprios portadores, mas serd, por
acaso, mais parcial que o patriménio natural, artistico ou arqueolégico con-
servado ou susceptivel de ser recuperado? Desde logo que néo.

Assim pois, mais do que os usos turisticos, o patriménio local tem razao
de ser e um futuro brilhante; um patriménio local baseado na memdria e nos
seus referentes materiais e imateriais, gerido a partir dos interesses consensu-
ais do presente, resgatados, uns e outros, através de um trabalho de campo
qualificado, que simultaneamente observe e interrogue quer o contexto quer
o texto (a memoria) na sua mitua relagdo, produzindo, como consequéncia,
activagdes patrimoniais. Assim concebido, este processo comporta certas ca-
racteristicas especificas no que concerne a gestao patrimonial e que podem
resumir-se em trés pontos essenciais:

8 A dialéctica entre a recordacéo e o esquecimento € extremamente complexa e requer uma
grande delicadeza e respeito por parte do investigador ou gestor patrimonial: quando se
produz um acordo tdcito para apagar determinados acontecimentos da meméria social,
como se verificou em Espanha durante muitos anos com a questao da Guerra Civil (mais
do que com o franquismo), o investigador ou gestor patrimonial tem um caminho inequi-
vocamente tracado, que deve obrigatoriamente seguir. Mas, quando, como se tem verifi-
cado recentemente, se exuma o tema por parte de alguns e se quebra o consenso anterior,
produz-se uma situagdao complicada, na qual ndo é prudente tomar partido (como se fez
em alguns casos), a margem das opinides pessoais.
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O primeiro deles é, sem divida, a primazia do capital humano, antes de
qualquer outro investimento patrimonial. Um gestor com formacéo ade-
quada neste campo pode gerar mais activagdo patrimonial por unidade de
tempo e a um custo muito mais reduzido do que qualquer museu local de
orcamento médio, em relacdo ao qual a diferenca de rentabilidade é abis-
mal. Enquanto que o museu deve ocupar-se fundamentalmente de si mes-
mo, da sua conservagdo, manutengdo, burocracia, colec¢des, exposi¢des,
etc. e, simultaneamente, justificar a sua existéncia, mantendo-se vivo na
percepcdo social, o gestor patrimonial é muito mais livre e versatil para a
activagdo de exposi¢des temporais, rotas e sinalética, para a gestao de sub-
sidios destinadas ao restauro e conservacdo de bens iméveis, etc. Das trés
figuras conceptuais da activagao patrimonial (museus, lugares ou sites e
manifestagdes ou performances), para além das exposi¢des temporais (de
objectos, num ambito mais ou menos museal) que se podem levar a cabo em
locais patrimonialmente emblemadticos (lugares), as manifesta¢des (a con-
cretizacdo do que vagamente se tem vindo a chamar de patriménio imate-
rial) tém um especial interesse quando o gestor do patriménio nao é uma
institui¢do, mas antes o capital humano. Aqui, mediante a recuperacido de
festas, tradig¢des, savoir faires, etc., observamos a virtude tltima da prima-
zia do capital humano, que € o facto de que nao se forma unicamente por
meio da actividade do gestor patrimonial, mas também mediante o contri-
buto da meméria local por parte da populagdo, ambos pélos com uma rela-
¢donecessariamente sinérgica. Isto ndo quer dizer que o museu local deva
ser forgosamente excluido da planifica¢do local. Depende de muitos facto-
res, principalmente da rentabilidade intrinseca, dos recursos que por si
mesmo seja capaz de gerar, basicamente em relagdo com os fluxos turisti-
cos. Nalguns casos, o museu local pode ser o centro e o ponto de referéncia
a partir do qual, e em torno do qual, o capital humano actua, mas apenas e
s6 quando tal represente uma maior eficdcia e agilidade na gestdo do patri-
moénio. Visto que, na maioria dos casos, ndo é assim, o minimo que se pode
dizer é que, a nivel local, o museu é, em geral, no minimo, desnecessdrio.’
A prova fidedigna da eficdcia do capital humano a nivel local baseia-se na
possibilidade de levar a cabo uma activagdo, uma exposi¢do temporadria,
por exemplo, de custo praticamente nulo (ainda que tal ndo deva ser toma-
do como regra).

Dissemos que a restitui¢do deve ser tangivel e substantiva. Nado é de me-
nosprezar que se produza um processo de recuperagao dialéctico da memoria
e uma participacao eficiente da populagdo na gestdo do patrimoénio local mas
é, contudo, insuficiente. O patrimoénio sdo recursos para viver (Garcia, 1998) e

9 Veja-se o retrato cru e duro que se apresenta em relagdo aos museus locais na zona de Léri-
da (Abella, 1993), poucos anos apds a efervescéncia identitdria que esteve na origem da
sua criagdo. Um retrato certamente exportdvel, pelo menos, a muitas zonas de Espanha.
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nao se vive unicamente de recordag¢des. A forma de restituicdo patrimonial
mais tangivel é o desenvolvimento econémico, mas este cifra-se fundamen-
talmente nos fluxos e no consumo turistico e jd vimos que tal apenas ocorre
em determinadas condi¢des. Quando ndo podemos vincular o patriménio ao
turismo, devemos aspirar, pelo menos, a conservar os elementos patrimonia-
is, basicamente edificados, e dar-lhes um uso eficiente. Sempre que seja possi-
vel, e nalguns casos é, deveria procurar-se devolver estas instalagdes as suas
actividades proprias (estou a pensar em pléiades, associagdes culturais e si-
milares e, para além disso, porque nao, algumas cafetarias ou lugares simila-
res). Quando tal ndo é razodvel, muitas destas instalagdes podem adaptar-se,
conservando-se perfeitamente, e assim se tem feito em nao poucos casos, a
servigos publicos diversos, criando-se inclusivamente a sua volta (no caso de
restos arqueolégicos, por exemplo) espagos de 6cio, descanso e sociabilidade.
Noutros casos, deveriam constituir centros de actividade econémica ou soci-
al: industrias neo-artesanais (vidveis sempre e quando sejam tratadas como
actividades econémicas e se atente a factores chave como custos e comerciali-
zagdo), parques tecnolégicos, nichos de empresas, hotéis, centros sociais, de
acolhimento, etc. Deste modo, talvez consigamos concretizar, a virtude maxi-
ma do patriménio: conservar o passado como instrumento de futuro, sempre
em torno e ao servigo da comunidade.

Todo este processo, baseado na centralidade do capital humano, no con-
texto e na memoria, implica, como dissemos, a centralidade do trabalho de
campo. Um trabalho de campo competente e, nesta medida, profissional. Tal
conduz-nos, inevitavelmente, a figura do antropdlogo como gestor patrimo-
nial, o antropélogo como especialista no estudo microssocial, na interac¢do
social e, especialmente, na interac¢do simbdlica. E, como consequéncia, exige
do sistema universitdrio uma formagao teoricamente rigorosa e tecnicamente
proficua em antropologia social, orientada para um conhecimento especifico
dos processos de patrimonializa¢do e da sua dindmica concreta. Ainda que
possa parecer uma afirmacao corporativa, o que € facto € que nenhuma outra
disciplina social se encontra em condi¢des de desenvolver este trabalho com
garantias e, se o capital humano for o nosso principal recurso, as garantias da
sua eficiéncia sdo vitais. Tal pressupde também algumas limita¢Ses e precau-
¢Oes proprias do trabalho de campo antropolégico, designadamente a neces-
sidade de manter uma distancia minima no que concerne ao contexto de estu-
do e gestdo. Na prdtica, tal significa que ndo é aconselhdvel que o antrop6logo
sejanatural da localidade que se dispde a investigar e actuar, nem que nela te-
nha habitado muito tempo. A distancia, certamente, ndo é por si s6 garantia
de objectividade, mas o contrdrio representa uma subjectividade que pode
comportar um elevado custo. Outra limitagdo que deve ser atendida e enten-
dida por todos os actores é a morosidade do processo em virtude da impres-
cindivel minuciosidade e paciéncia que um bom trabalho de campo exige, o
que néo significa que ndo se possam desenvolver, de forma proviséria e com
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algumarapidez, certas activagdes tempordrias. Mais: algumas exposi¢des po-
dem mesmo converter-se num elemento de referéncia de primeira linha para
o préprio processo de indagagao cientifica e gestdo patrimonial."

10 Neste sentido, é possivel encontrar um exemplo muito diddctico em Digard (1981).
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